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1. GIRIS

Malatya ekonomisi ic¢in biiyiik bir deger olan kuru kayisi iiretimi aym1 zamanda il
niifusunun 6nemli bolimiinii dogrudan etkileyen bir faaliyet alanidir. Dolayisiyla sektérde
saglanacak gelisme Malatya ilinin sosyo-ekonomik kalkinmasi bakimindan son derece
kritiktir. Bu gelisime katki saglayacak icraatlardan birisi dnemli 6lgiide doygunluga ulagmis

pazarlardaki pozisyonun giiglendirilmesinin yaninda alternatif pazarlar olusturulmasidir.

Kuru kayisi ve mamulleri alaninda alternatif pazar olusturulmasi, ulusal ihracat
hedeflerine ulasilabilmesi bakimindan da dikkate alinmasi gereken bir konudur. Tiirkiye
Ihracatgilar Meclisi tarafindan 2010 yilinda yaymlanan Kuru Meyve ve Mamulleri Sektorii
2023 Thracat Ongoériisii Proje Raporu cercevesinde, 2008 yilinda yaklasik 1 milyar $ ile
toplam diinya ihracatinda % 11°lik paya sahip olan Tiirkiye kuru meyve ihracatinin 2023
yilinda 3 milyar $ ile %25’lik paya ulagsmasi hedeflenmistir.  S6z konusu hedeflere
ulagilabilmesi bakimindan, kuru kayisi ihracatinda miktar ve deger artis1 saglamak iizere
alternatif pazarlar olusturulmasina yonelik olarak Malatya’da atilacak adimlar biiyiikk 6nem
tasimaktadir. Zira kayisinin baskenti olarak anilan Malatya ilinde gergeklesen biiyiik ¢apl
iiretim vesilesiyle, Tiirkiye’nin diinya kuru kayisi ihracatindaki payr Uluslararast Ticaret

Merkezi 2012 verilerine gore %62 olup 1. sirada yer almaktadir.

Gerek Malatya ilinin sosyo-ekonomik gelisimi gerekse ulusal ihracat hedeflerinin
yakalanabilmesi bakimindan bir ihtiya¢ olarak ortaya g¢ikan alternatif pazar arayislari, bu
alanda ticaretimizin kisith oldugu fakat niifus yogunlugu ve ekonomik gelisim ivmesi
itibariyle cezbedici iilkelerin derinlemesine incelenmesini gerektirmektedir. Bu baglamda
genel bir inceleme yapildiginda, son dénemde Tiirkiye ile yakin isbirligi i¢indeki tilkeler
arasinda bulunan Hindistan, hizla biiyliyen ekonomisi ve 1,24 milyarlik niifusu ile stratejik

pazar potansiyeli ile 6ne ¢ikmaktadir.

Bu dogrultuda ¢alismada kuru kayisi ve kayist ¢ekirdegi ihracati bakimindan Malatya
ilinin durumu ve Hindistan pazarinin genel profili ortaya konarak, Hindistan’in Malatya i¢in

alternatif bir ihracat bolgesine doniistiirilme olanaklari irdelenmistir.



2. TURKIYE KURU KAYISI VE CEKIRDEGI IHRACATI

Tirkiye’de yas kayisi iiretimi Malatya ve Malatya g¢evresindeki Baskil (Elazig), Elbistan

(Kahramanmaras), Golbasi (Adiyaman), Giiriin (Sivas) ilgelerinde yogun olarak
yapilmaktadir. Cografi olarak birbirine yakin bu bolgelerde kayisi ozellikleri biiyiik dlctlide
ayn1 olup kurutmalik olarak degerlendirilmektedir. Kayisi iiretilen diger illerimizden Elazig,
Kahramanmaras, Sivas, Nevsehir ve Erzincan’da da kurutmalik kayisi iiretilirken; Mersin,
Igdir, Antalya, Isparta, Kayseri, Hatay, Ankara ve Konya illeri daha ziyade sofralik kayisi
tretmektedir (FKA, 2010: 21). Tablo 1°de goriildigii tizere 2012 yilinda bolgemizde yer alan

Malatya (% 67) ve Elaz1g (% 5) illeri Tiirkiye yas kayisi tiretiminin %72’sini saglamaktadir

Tablo 1: Tiirkiye’de Yas Kayis1 Ureten Onemli iller; 2009-2012

iller 2000 | 2010 | 2011 2012 ottt Il,g;f‘(‘(‘) ”
Malatya 340.085 | 220.927 | 409.646 510.000 67,1
Mersin 48.846 56.430 52.486 46.865 6,2
Elazig 67.651 30.179 33.991 38.578 5,1
Kahramanmaras | 59.550 14.685 14.678 12.521 1,7
Antalya 14.732 14.267 18.725 15.691 2,1
Igdir 17.782 9.222 12.063 17.755 2,3
Isparta 13.905 11.405 14.258 16.908 2,2
Kayseri 12.869 15.540 11.022 13.683 1,8
Hatay 7.531 7.186 7.615 8.239 1,1
Ankara 4.995 5.058 5.727 4.989 0,7
Konya 5.293 5.017 5.589 3.917 0,5
Nevsehir 3.545 2.187 2.639 11.753 1,6
Erzincan 5.586 4.616 2.843 3.900 0,5
Sivas 3.749 4.139 4.972 4.267 0,6
Diger 54.775 49.142 53.746 50.934 6,7
Genel Toplam | 660.894 | 450.000 | 650.000 760.000 100

Kaynak: TUIK, Erisim Tarihi: 09.10.2013.




Malatya ilinde gergeklesen yiiksek miktardaki iiretim, Tiirkiye’yi diinya kayisi iiretiminde
lider iilke olarak konumlandirmaktadir. Tablo 2°de verildigi lizere diinya yas kayisi tiretimi
incelendiginde, toplam fiiretimin %17’sinin Tirkiye tarafindan saglandigi goriilmektedir.

Tiirkiye’yi Iran ve Ozbekistan izlemektedir.

Tablo 2: Diinya Yas Kayis1 Uretiminde Onemli Ulkelerin Toplam Uretimdeki Pay1,

2009-2011
Ulkeler 2009 2010 2011 éf:th:&gklUll,l;;lf(ﬂ}/‘;)

Diinya 3660528 | 3.297.542 | 3.900.828 :

Tiirkiye 695.364 476132 | 676.138 17,3

fran 371.814 371814 | 452988 11,6

Ozbekistan 292.000 325000 | 356.000 9,1

Cezayir 202.806 198.467 | 285.897 73

ftalya 215.121 252802 | 263132 6.8

Pakistan 193.936 190.174 189.420 4,9

Fas 133.508 134.933 159.124 4,1

Fransa 195.932 144.856 155.124 4,0

Ukrayna 73.400 77.200 119.900 31

Japonya 115.200 92.400 106.900 27

Misir 112.977 92.704 96.643 25

fspanya 95.221 78.715 86.880 22

Yunanistan 62.285 76.800 82.800 21

Suriye 98.913 61.981 75.919 2.0

Kaynak: FAOSTAT, Erisim Tarihi: 26.09.2013.

Tiirkiye’nin diinya yas kayisi liretiminde 6nemli bir yeri bulunmakla beraber tartismasiz
tistlinliik kurdugu alan agirlikli bigimde Malatya {iretimine dayali olan kuru kayis1 ihracatidir.
Tablo 3’te goriilecegi tizere 2012 yili verilerine gore Tiirkiye, diinya kuru kayisi ihracatinin
miktar olarak yaklasik % 62°sini ger¢eklestirmektedir. Tiirkiye’nin hemen arkasinda yer alan

Tacikistan % 17,7 ve Kazakistan ise sadece % 6,6’lik bir paya sahiptir.



Tablo 3: Onemli Ihracat¢i Ulkelerin Kuru Kayisi Thracati Miktar: (ton), 2008-2012

Ihracat Miktari (ton)
Ihracatg: 2012 Yih, Ulkelerin
Ulkeler 2009 2010 2011 2012 Ihracat Miktarindaki
Pay1 (%)

Diinya 152.437 | 144.487 | 144.870 164.400 -

Tiirkiye 101.234 92.687 90.321 101.588 61,79
Tacikistan 32.233 29.847 23.544 29.122 17,7
Kazakistan 21 0 5.394 10.762 6,55
Ozbekistan 4.315 5.580 9.407 6.521 3,97
ABD 1.281 1.693 1.514 1.708 1,04
Almanya 2.082 2.051 1.821 1.689 1,03
Hollanda 1.592 3.031 3.287 1.426 0,87
Fransa 1.528 1.280 1.442 1.381 0,84
Yunanistan 261 81 107 1.178 0,72
Giliney Afrika 1.187 1.120 888 1.084 0,66

Kaynak: Uluslararasi Ticaret Merkezi (Trademap), Erisim Tarihi: 30.09.2013.

Gergeklesen 1hracatin parasal deger olarak karsiligr incelendiginde ise Tiirkiye’nin diinya
kuru kayisi ihracatindaki payt % 75,8’¢ ¢ikmaktadir. Tablo 3 ve Tablo 4’i birlikte
degerlendirdigimizde 2012 yili i¢in ABD, Almanya, Biiyiikk Britanya, Fransa ve Giiney
Afrika’nin 58/kg’in lizerinde fiyat ortalamasi ile satis yaptigi goriilmektedir. Tirkiye i¢in ise
bu fiyat ortalama 2,92 $/kg’dir. Malatya kayisisinin kalite ve aroma gibi bir¢ok nitelik
bakimindan stiinliigii dikkate alindiginda bu fark, Tirkiye’nin kuru kayisiyr katma degeri

diistik sekilde ihrag ettigini gostermektedir.




Tablo 4: Onemli Ihracat¢1 Ulkelerin Kuru Kayis1 Thracati Degeri (bin $), 2008-2012

Thracat Degeri (Bin $)
Thracatg 2012 Y1, Ulkelerin
Ulkeler 2009 2010 2011 2012 Thracat Degerindeki
Pay1 (%)
Diinya 386.028 461.479 464.359 391.323 -
Tiirkiye 278.866 | 350.602 | 360.907 296.615 75,80%
Tacikistan 41.551 40.660 20.327 15.333 3,92%
Almanya 9.853 10.588 12.067 9.789 2,50%
Fransa 9.916 8.321 10.433 9.101 2,33%
ABD 5.602 7.313 7.418 8.640 2,21%
Ozbekistan 5.701 8.100 9.125 6.878 1,76%
Gliney Afrika 4.467 5.657 4.497 5.715 1,46%
Hollanda 5.740 5.346 7.039 5.560 1,42%
Kazakistan 4 0 2.235 4.599 1,18%
Italya 3.339 3.080 4.609 3.562 0,91%

Kaynak: Uluslararasi Ticaret Merkezi (Trademap), Erisim Tarihi: 30.09.2013.

Tablo 4’de goriildigi tizere Tiirkiye’nin en yakin rakibi Tacikistan’in ihracat degerindeki
orami ise sadece 3,92%’dir. Tacikistan ve Ozbekistan gibi iilkeler heniiz pazarin kii¢iik bir
kismina sahip olmakla birlikte hizli bigimde artan kayisi iiretimleri ve diisiik fiyat avantajlar
ile Tirkiye’ye ilerleyen donemlerde rakip olabilecek niteliktedirler. Hata! Yer isareti
basvurusu gecersiz.’de harita lizerinde de gosterilen ilkelerin ihracat degerlerine gore

148.308 $’1 gecen tek iilke Tiirkiye’dir.




Sekil 1: Kuru Kayis1 Thracat1 Yapan Ulkeler, 2012

Exported value, USD thousand % ”

EENA
[ 0- 2,966 USD thousand
[ 2,966 - 14,831 USD thousand

[ 14,831 - 29,662 USD thousand
I > 148,208 USD thousand

Kaynak: Uluslararasi Ticaret Merkezi (Trademap), Erisim Tarihi: 30.09.2013.
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Tablo 5’e gére miktar agisindan en fazla kuru kayisi ithal eden tilkeler; Kazakistan,
Rusya Federasyonu ve ABD olarak siralanmaktadir.

Tablo 5: Onemli ithalat¢1 Ulkelerin Kuru Kayisi ithalati Miktari (ton), 2008- 2012

ithalater ithalat Miktar1 (Ton) i .

Ulkeler 2009 | 2010 | 2011 | 2012 Zolsfilz:;’lﬂggelf:;llgﬁat
Diinya 151.438 | 147.405 | 141.541 | 148.954 i
Kazakistan 742 3.597 24.876 33.450 22,46%
E:jg; syon 48.768 | 44.815 | 18.364 | 15.054 10,11%
ABD 15238 | 13499 | 13715 | 14.195 9,53%
Bilyiik Britanya | 10.069 | 9.865 | 9.050 | 8.937 6,00%
Fransa 7643 | 8078 | 6596 | 7.773 5,22%
Almanya 0447 | 868l | 8662 | 7.490 5,03%
Ukrayna 4750 | 3905 | 4804 | 5612 3.77%
Avustralya 5142 | 4544 | 4657 | 5245 3,52%
Irak 1567 | 1537 | 2148 | 4041 2.71%
Brezilya 2580 | 3218 | 3751 | 3.680 2.47%
Hollanda 2385 | 2624 | 3403 | 2925 1,96%
;irltgter 2672 | 2488 | 1910 | 2795 1,88%
Kanada 2850 | 2328 | 2239 | 2730 1,83%
fspanya 1654 | 1759 | 1903 | 2.338 157%
Hindistan 2847 | 3116 | 2727 | 2162 1,45%

Kaynak: Uluslararasi Ticaret Merkezi (Trademap), Erisim Tarihi: 30.09.2013.

Gergeklesen ithalatin parasal degerlerinin yer aldigi Tablo 6 incelendiginde, ABD,

Rusya ve Biiyiik Britanya ilk {i¢ sirada yer almaktadir. Bunun nedeni bu iilkelerin gorece

yiiksek kaliteli-yliksek fiyatli kayisi ithalatt yapmalaridir.
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Tablo 6: Onemli Ithalatci Ulkelerin Kuru Kayisi ithalati Degeri (bin $), 2008- 2012

Ithalat Degeri ($)
ithalatgr 2012 Yili, Ulkelerin
Ulkeler 2009 2010 2011 2012 ithalat Degerindeki
Pay1 (%)

Diinya 304.935 | 448.649 | 479.228 | 398.975 -
ABD 46.481 | 54.632 | 63.226 49.120 12,31%
Rusya 77554 | 83.656 | 43.784 37.280 9,34%
Federasyonu

Biiyiik Britanya | 33.951 | 38.725 | 44.864 33.847 8,48%
Fransa 27198 | 34274 | 32.387 30.140 7,55%
Almanya 33841 | 36798 | 41.703 27.656 6,93%
Kazakistan 566 2.783 18.093 19.019 4,77%
Avustralya 17.301 | 16.183 | 20.726 15.748 3,95%
Ukrayna 8.418 | 9841 | 10.797 13.887 3,48%
Brezilya 7.780 | 12620 | 16.452 13.555 3,40%
Kanada 9.006 | 9516 | 10.250 10.763 2,70%
Hollanda 0436 | 11231 | 15828 10.401 2,61%
Ispanya 5.270 8.082 8.941 8.759 2,20%
girlt;‘:ter 8021 | 9828 | 7.984 8.506 213%
Polonya 5.629 8.577 8.053 6.817 1,71%
Danimarka 7100 | 6.680 7.177 6.552 1,64%

Kaynak: Uluslararasi Ticaret Merkezi (Trademap), Erisim Tarihi: 30.09.2013.

Kuru kayisi iiretimiyle baglantili olarak elde edilen kayisi ¢ekirdeginin de Malatya
ihracatinda goz ard1 edilmemesi gereken bir yeri s6z konusudur. Kayisi ¢ekirdeklerinin tatli
olanlan gerez olarak tiikketilmekte olup 6zellikle gida sanayisinde bademin alternatifi olarak

kullanilmaktadir. Ac1 olanlar ise kozmetik ve ilag sanayisinde degerlendirilmektedir.
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Tablo 7°de goriildiigii lizere ¢ekirdek iginin ihracat degeri her gegen yil artmaktadir.
Rakibi bademe gore ucuz fiyatiyla' kayisi gekirdegi ici, tanitim faaliyetleri ile mevcut

durumundan ¢ok daha iyi bir konuma getirilebilecek potansiyele sahiptir.

Tablo 7: Kayis1 Cekirdegi Thracat Degeri ($), 2009- 2013

2009 2010 2011 2012 2013 (Ilk 9 Ay)

14.410.826 15.314.277 20.728.677 19.858.497 17.944.573

Kaynak: Tiirkiye Thracatcilar Meclisi (TIM), Erisim Tarihi: 08.10.2013.

12012 verilerine gére bademin ithalat fiyati 3,221 $/kg iken kuru kayisinin 2,679 $/kg’dir (Uluslararasi Ticaret
Merkezi, Erisim Tarihi: 05.12.2013)

13




3. HINDISTAN

3.1. Hindistan Ulke Kiinyesi

Resmi Adi

Hindistan Cumhuriyeti (Bharat Ganrajya)

Yonetim Sekli

Federal Cumhuriyet

Baskenti Yeni Delhi

Niifus 1,237 Milyar Kisi (2012)
Yiizélgiimii 3.287.263 km?

Resmi Dil Hintge-Ingilizce (Toplam 16 Dil)

Dini Inams

Hinduizm (%80,5), I[slam (%13,4), Hristiyanlik (2,3), Sih
(%1,9), Diger (%1,8), Belirsiz (%0,1)

Idari Yapilanma

7 Birlik Bolgesi, 28 Eyalet

Para Birimi

Rupi

GSYH (Nominal)

1,842 Trilyon $ (2012)

Kisi Basina GSYH 1.489 $

Enflasyon % 9,3 (2012 Tahmini)

Is Giicii 486,6 Milyon Kisi (2012 Tahmini)
Issizlik Oram %9,8 (2011 Tahmini)

Kolay Is Yapabilme Ulke

Siralamasi >

134/ 189 (2013)

Bashica Sanayi Dallan

Tekstil, Kimya, Gida Isleme, Celik, Ulasim Ekipmanlari,
Cimento, Madencilik, Petrol, Makine, Yazilim, Ila¢

Bashica Tarimsal Uriinler

Piring, Bugday, Yagl Tohum, Pamuk, Siit, Cay, Seker Kamusi,

Mercimek, Sogan, Patates, Siit Uriinleri, Koyun, Ke¢i, Kiimes

Hayvanlari, Balik

Bashca ihrac Uriinleri

Petrol yaglari, elmas, miicevher, demir, ilag, otomobil

Bashca ithal Uriinleri

Ham petrol, altin, elmas, elektrikli cihazlar, tagkomiirii

? Diinya Bankasr’'min 189 iilke igin firmalarin bu iilkelerde is yapabilme kolaylig1 icin uyguladig
diizenlemeleri nesnel kriterlere gore degerlendirdigi

bulunurken Tiirkiye 69. siradadir.

14
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3.2. Hindistan Ekonomisi
3.2.1. Ekonomik Yapi ve Mevcut Durum

Hindistan 1 milyar 237 milyon niifus biiyiikliigi ile diinya ikincisi, cografi biyiikliigiiyle
ise yedincisidir. CIA tarafindan hazirlanan The World Factbook’da 2012 yili tahmini
verilerine gore, Hindistan ekonomisinin %17,4’ini tarim, %26,1’ini sanayi ve %56,5’ini
hizmetler sektorii olusturmaktadir. Hindistan, 480 milyon isgiicii ile Cin’den sonra 2. sirada
bulunmaktadir. Hindistan’daki isgiiclinlin; %52’si tarim, %14’ sanayi ve %34’i hizmetler
sektoriinde istthdam edilmektedir. Hindistan ekonomisi nominal degerlerle 2011 yihi itibariyle
1,8 trilyon ABD Dolar biiyiikliigii ile diinyada 11. sirada, alim giicii paritesine gore ise 4,5
trilyon ABD Dolarina yaklasan biiytikliikle 3. sirada bulunmaktadir. Son on yilin verilerine
gore, Hindistan niifusuna her yil yaklagik olarak 20 milyon kisi, isgiiciine ise 10 milyon kisi

eklenmektedir.

Hindistan Planlama Komisyonun verilerine gore, Hindistan ekonomisinin biiyiime hizi
2010-2011 mali yilinda® %9,3, 2011-2012 mali yilinda Hindistan sanayisinin biiyiimesindeki
yavagslama nedeniyle %6,2 olarak ger¢eklesmis, bliyime hizindaki diisis 2012-2013 yili
icinde devam etmis ve %35 oraninda gergeklesmistir. Hindistan Merkez Bankasi (RBI)
verilerine gore 2013-2014 yilinin ilk ¢eyregi olan Nisan-Haziran doneminde de %4,4 olarak
gerceklesmistir. RBI'nin yaninda Bank of America, Deutsche Bank, Asya Kalkinma Bankasi
gibi bir¢ok kurum Hindistan i¢in biiyime tahminlerini; 6zel sektoér yatirnmlarinin zayif seyri,
imalat sanayi iiretimindeki distis, karamsar beklenti anketleri, ekonomik reformlarda yeterli
ilerleme saglanamamasi, RBI’'nin Hint Rupisi deger kaybi ve likiditesini azaltici tedbirlerinin
faiz oranlar1 lizerindeki yukar1 yonlii baskis1 gerekgeleriyle asagi yonlii revize etmistir. Bu
durum 2005-2010 yillar1 arasinda %9’lara yaklasan biiylime ortalamasinin ardindan, 2011-
2016 yillarinda gelecege yonelik pozitif algi ile ortalama %7 oraninda yapilan biiylime
tahminlerinin tutturulmasi i¢in Hindistan’in kalan yillarda yiiksek performans gostermesini

zorunlu kilmaktadir.

Hindistan, i¢ pazarmin biiyikligii sebebiyle ekonomik krizlerden diger iilkelere gore
gorece daha az etkilenmistir. Bu sebeple gelecekte biiyiik iiretim ve tiikketim potansiyeli ile
diinya ticaretinde belirleyici ve yonlendirici iilkelerin arasinda olacagi degerlendirilmektedir.
Hindistan ekonomisini tetikleyen kilit sektorler; bilisim-yazilim sektdrii, otomotiv yan sanayi,
ilag endiistrisi, kimya, tekstil ve miicevher sektorleridir. Thracata dayali bir kurgusu olmayan

Hindistan ekonomisi, kendi i¢ pazarmin devasa biiyiikliigii sayesinde son 10 yilda yabanci

* Hindistan’da mali yil olarak 1 Nisan- 31 Mart tarih aralig1 kullanilmaktadir.
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yatirimcilarin da dikkatini ¢ekmekte ve yabanci yatirnmlarin iilkeye girisini kolaylastiran
diizenlemelerle iilkedeki yabanci sermaye yatirimlari her gecen giin artmaktadir. Bununla

beraber Hintli firmalar da global arenada daha fazla boy gostermeye baslamustir.

3.2.2. Das Ticaret

Hindistan’in dig ticaret hacmi son yillarda genel olarak iilkenin ekonomik biiylime
oranina paralel sekilde artig gostermektedir. Tablo 8’de goriilecegi tizere 2009-2012 yillart
arasinda iilkenin dis ticaret hacmi %76 oraninda artmis, buna karsilik ihracat-ithalat dengesi
strekli agik vererek %122 oraninda negatif yonde artmistir. Hindistan’in ithalati diizenli

olarak artarken, ihracat 2012 yilinda %4 oraninda diisiis gostermistir.

Tablo 8: Hindistan Dis Ticaret Gostergeleri (bin $)

Gostergeler 2009 2010 2011 2012

Ihracat 176.765.036 220.408.496 301.483.250 289.564.769
ithalat 266.401.553 350.029.387 462.402.791 488.976.378
Denge -89.636.517 - 129.620.891 - 160.919.541 -199.411.609
Hacim 443.166.589 570.437.883 763.886.041 778.541.147

Kaynak: Uluslararasi Ticaret Merkezi, Erisim Tarihi: 04.10.2013

Uluslararas1 Ticaret Merkezinin 2012 yili verilerine gore, Hindistan ithalatinin yaklagik
tigte birini ham petrol ve tiirevleri olusturmaktadir. Bunlara altin ve elmas gibi degerli ve yar1
degerli taslar da dahil edildiginde bu sektorler Hindistan ithalatinin yaklasik yarisini
olusturmaktadir. Hindistan ayrica, her ¢esit makine ile demir-gelik Triinleri, c¢esitli
kimyasallar, giibre ve plastik triinlerinin ithalatgisi durumundadir. Hindistan’in ihracatina
bakildiginda ise iglenmis petrol, elmas ve miicevherler, ilag sanayisine yonelik iriinler,
otomobil ve aksamlari ile tarimsal iirlinler olarak piring ve pamugun onemli ihrag iirtinleri
arasinda oldugu goriilmektedir. Hindistan’in dig ticaretinde en cok pay sahibi iilkeler
incelendiginde, bu iilkelerin Hindistan ile dis ticaret yapmasinin arkasindaki nedenlerin genel
olarak bolgesel yakinlik, stratejik ihtiyaclar1 karsilama ve karsilikli faydalanma oldugu
goriilmektedir. Hindistan’1n ithalat, ihracat ve dis ticaret hacminde ilk 10 iilke ile yaptig1 dis
ticaret degerleri toplam degerin yaklasik olarak %50’sine tekabiil etmektedir. Tiirkiye ise
Hindistan’in dis ticaret hacminde 36. sirada bulunmaktadir.
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Tablo 9: Hindistan’la Dis Ticaret Hacmi En Yiiksek 10 Ulke Gostergeleri - 2012-2013

Mali Yili (milyon $)

# Ulke Ihracat Ithalat Hacim
1 | B. Arap Emirlikleri 35.781 37.799 73.580
2 |Cin 14.729 54.140 68.869
3 |ABD 37.170 24.105 61.276
4 | Suudi Arabistan 8.546 32.826 41.373
5 |Isvigre 1.170 28.718 29.888
6 | Almanya 7.133 14.765 21.899
7 | Singapur 13.552 7.797 21.350
8 |Irak 1.268 19.519 20.787
9 | Endonezya 6.021 14.068 20.090
10 | Hong Kong 11.940 7.626 19.567
Iik10 Ulke Toplami| 137.315 241.366 378.682

Genel Toplam| 289.564 488.976 778.541

Kaynak: Uluslararasi Ticaret Merkezi (Trademap), Erisim Tarihi: 04.10.2013.

3.2.3. Tiirkiye ile Dis Ticaret Iliskileri

Tiirkiye’nin Hindistan ile dis ticareti son yillarda siirekli artis gostermektedir. Ancak

2009-2012 yillar1 arasinda Tirkiye’nin ihracatt %93 civarinda artarken, aynm1 donemde

Hindistan’dan ithalati ise %207 civarinda artmis ve Tiirkiye yaklasik 5 milyar dolar civarinda

acik vermistir.*

Tablo 10: Tiirkiye-Hindistan Dis Ticaret Gostergeleri (milyon $)

Yil Thracat ithalat Denge Hacim
2009 409 1.903 -1.493 2.312
2010 606 3.410 -2.804 4.016
2011 756 6.499 -5.743 7.255
2012 792 5.844 -5.052 6.635

Kaynak: TUIK, Erisim Tarihi: 08.10.2013.

* Hindistan’da mali y1l olarak 1 Nisan- 31 Mart tarih aralig1 kullanilmaktayken Tiirkiye’de takvim yil1
kullanilmasi sebebiyle bazi istatistiki bilgiler farklilik gosterebilmektedir.
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Ulkemizde ¢ikarilan altin, giimiis, bakir, mermer gibi madenler Hindistan’a ihrag
ettigimiz baslica irlinler arasindadir. Bununla beraber tasit aksamlari, kimyasal iiriinler ve

hashas tohumu da yine en ¢ok ihrag¢ edilen iiriinler arasindadir.

Tablo 11: Tiirkiye’nin Hindistan’a Thracat1 ($)

# Uriin Adh 2012

1 In01'ler, klymeth veya yari kiymetli taslar, kiymetli metaller; 203.015.770
taklit miicevherci esyasi; metal paralar

5 Kaza{llar, makinalar, mekanik cihazlar ve aletler, niikleer 111.764.825
reaktorler; bunlarin aksam ve pargalari

3 | Metal cevherleri, ciiruf ve kiil 67.525.784

4 | Tuz; kikiirt; topraklar ve taglar; al¢ilar, kirecler ve ¢gimento 60.384.840
Yagli tohum ve meyvalar; muhtelif tane, tohum ve

5 | meyvalar; sanayisinde ve tipta kullanilan bitkiler; saman ve 44.140.374
kaba yem
Anorganik kimyasallar; kiymetli metal, radyoaktif element,

6 . " S 41.264.412
metal ve izotoplarin organik-anorganik bilesikleri

7 | Demir ve ¢elik 28.497.102
Motorlu kara tasitlari, traktorler, bisikletler, motosikletler ve

8 | .. 27.893.867
diger kara tasitlari; bunlarin aksam, parga, aksesuari
Elektrikli makina ve cihazlar, ses kaydetme-verme,

9 |televizyon goriintii-ses kaydetme-verme cihazlari; aksam- 26.140.392
parca-aksesuari

10 | Pamuk 12.884.100

Kaynak: TUIK, Erisim Tarihi: 19.11.2013.

Ham petrolden iiretilen diger yaglar, tekstil hammaddeleri, tasit aksamlari, kimyasal

tirlinler, demir ¢elik tiriinleri Tirkiye’nin Hindistan’dan en ¢ok ithal ettigi tiriinler arasindadir.
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Tablo 12: Tiirkiye’nin Hindistan’dan ithalati ($)

# Uriin Ada 2012

Mineral yakitlar, mineral yaglar ve bunlarin damitilmasindan

elde edilen iiriinler; bitimenli maddeler; mineral mumlar 2.486.637.409
2 | Organik kimyasal iiriinler 373.372.626
3 | Plastikler ve mamulleri 321.684.980
4 | Sentetik ve suni filamentler, seritler ve benzeri sentetik ve

suni dokumaya elverigli maddeler 281.552.056
5 | Motorlu kara tasitlari, traktorler, bisikletler, motosikletler ve

diger kara tagitlart; bunlarin aksam, parca, aksesuari 266.020.535
6 | Sentetik ve suni devamsiz lifler 232.085.289
7 | Kazanlar, makinalar, mekanik cihazlar ve aletler, niikleer

reaktorler; bunlarin aksam ve pargalari 227.756.517
g | Elektrikli makina ve cihazlar, ses kaydetme-verme,

televizyon goriintii-ses kaydetme-verme cihazlari;aksam-

parca-aksesuari 205.935.565
9 | Demir ve celik 185.293.299
10 | Debagatte ve boyacilikta kullanilan hiilasalar; tanenler;

boyalar, pigmentler,vb; vernikler, vb; macunlar; miirekkepler 118.095.504

Kaynak: TUIK, Erisim Tarihi: 19.11.2013.

4. HINDISTAN’A KURU KAYISI IHRACAT POTANSIYELI

4.1. Hindistan ve Kayisi

Hindistan’da kayis iiretimi yiiksek miktarlarda olmasa da agirlikli olarak iilkenin kuzey
bolgesi ve Himalaya Daglari’nin kuzey batisinda yer alan Jammu and Kashmir (J&K),
Himachal Pradesh (H.P.) ve Uttar Pradesh (U.P.) eyaletlerinin ¢esitli bolgelerinde tiretimi
yapilmaktadir. Bu bolgelerin 6zelligi okyanustan uzak olmasi itibar1 ile Hindistan’in
genelinde goriilen 1lik, nemli ve yagigh alanlara gore daha kuru ve soguk bolgelerde yer
almasidir. Bu sebeple kayis1 agaglarinin yetismesi i¢in uygun iklim sartlart bulunmaktadir.
Hindistan’in 6nemli kayis1 yetistirme alanlarindan biri olan Jammu and Kashmir eyaletine
bagli Ladakh bélgesinde cesitli iiretim yontemleri ile yas kayisi, giin kurusu ve kiikiirtli
kayis1 liretimi yapilmaktadir. Ancak ozellikle iiretilen yas kayisinin biiyiik bolimii tedarik
zinciri  ve dagitim-pazarlama  kanallarimin  tam  oturmamig olmasi  sebebiyle

degerlendirilememektedir.
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Tablo 13: Hindistan’in ve Kayis1 ithal Ettigi Ulkelerin Kayis1 Uretimi (ton)

Ulke 2008 2009 2010 2011
Hindistan 15,304.00 15,425.00 16,803.00 16,739.00
Afganistan 57,457.00 60,000.00 46,000.00 56,043.00
Pakistan 237,937.00 193,936.00 190,174.00 189,420.00
Tiirkiye 750,574.00 695,364.00 476,132.00 676,138.00

Kaynak: FAOSTAT, Erisim Tarihi: 04.10.2013.

Hindistan donem donem cesitli miktarlarda Gliney Afrika, Avusturalya, Tacikistan gibi
tilkelerden kuru kayisi ithal etse de diizenli olarak kayisi ithal ettigi iilkeler Afganistan,
Tirkiye ve Pakistan’dir. Cografi olarak komsu iilke olmasi, aralarinda tercihli ticaret
anlagmasi olmasi sebebiyle kuru kayisi ithalatinda daha diisiik oranda glimrikk vergisi
uygulanmasi gibi sebeplerle Afganistan, Hindistan’a kuru kayisi ithalatinin tutar bazinda
%80-90’1n1, miktar bazinda ise %60-80’ini elinde bulundurmakta olup pazar lideri
konumundadir. Afganistan kayisi ile Tiirkiye kayisisi arasinda temel farklar; Afgan kayisinin

cekirdekli olarak kurutulmasi, renk, boyut ve aromatik gibi 6zellikler agisindan Tiirk kayzsi ile

karsilastirildiginda bambaska iirlinler oldugu algist olusturmaktadir.

Sekil 2: Afganistan Kayisisi
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Tablo 14: Hindistan’in Ulkelere Gére Kuru Kayisi Ithalat Tutar: (milyon $)

# Ulke 2010-2011 2011-2012 2012-2013
1 Afganistan 7,82 7,12 15,54

2 Tiirkiye 0,33 0,78 2,64

3 Pakistan 0,13 0,14 0,79

Kaynak: Government of India, Ministry of Commerce and Industry, Department of
Commerce, Erisim Tarihi: 04.10.2013.

Afganistan’in pazar liderligi son yillarda Tiirkiye ihracatinin artisiyla iiriin miktar1 orani
bakimindan diisiis gosterse de, tutar olarak artis gostermektedir ve 3,70 $/kg civarinda degere
sahiptir. Buna karsilik Tiirkiye’nin artan ihracat miktarina ragmen kg basina son doénem
degeri 1,14 $ civarinda olup, diger iki ithalat¢i iilkeye gore yari yariya fiyatlandirildig
gortilmektedir. Bunun sebebi Hindistan’in iilkemizden genel olarak diger iilkelere gore diisiik

kaliteli kuru kayisi talep etmesi seklinde yorumlanabilir.

Tablo 15: Hindistan’in Ulkelere Gére Kuru Kayisi Ithalat Miktar (ton)

# Ulke 2010-2011 2011-2012 2012-2013
1 Afganistan 2,637.25 2,363.86 4,159.58
2 Tiirkiye 237,54 593,51 2,305.02
3 Pakistan 117,26 54,26 211,04

Kaynak: Government of India, Ministry of Commerce and Industry, Department of
Commerce, Erisim Tarihi: 04.10.2013.

Hindistan’in kuru kayisi ihracat tutar1 son dort yil igerisinde yaklasik %300 oraninda

artmistir. Tlrkiye’nin de son ii¢ yildir kuru kayisi ihracat tutar1 %700 oraninda artarak 2,64

milyon dolar seviyesine gelmis ve iilke pay1 %14 lere ylikselmistir.
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Tablo 16: Tiirkiye-Hindistan Kuru Kayisi ithalati

Gostergeler 2010-2011 2011-2012 2012-2013
Tirkiye'nin Hindistan'a Kuru Kayisi

Thracat Tutar1 (Milyon $) 0,33 0,78 2,64
Tutar Degisim Orani (%) - 136,62 237,03
Hindistan'm Toplam Kuru Kayisi

Ithalat1 (Milyon $) 8,36 8,05 18,97
Ithalat Degisim Oran1 (%) - -3,74 135,79
Hindistan'a ~ Kayis1  lhracatinda

Tirkiye'nin Pay1 (%) ) 9,73 13,91

Kaynak: Government of India, Ministry of Commerce and Industry, Department of
Commerce, Erisim Tarihi: 04.10.2013.

4.2. Tiiketici ve Pazar Profili

Hindistan’in 1,2 milyar niifusa sahip olmas1 biiyiikliigli agisindan bu pazarin 6nemli
oldugunu diisiindlirmektedir. Ancak niifusun gelir dagilimmna bakildiginda Hindistan
Planlama Komisyonu raporlarina gore tilke niifusunun %21,9’u yoksulluk sinir1 altinda gelirle
yasamaktadir. Bu oranin 1994 yilinda % 45,3 olarak agiklandigi diisiiniiliirse Hindistan’da
onemli dl¢lide gelisme kaydedildigi anlasilmaktadir. Diinya Bankasi’nin 2010 raporuna gore
ilkede giinlik 1,25 dolar gelirin altinda yasayanlarin orani %32,7, 2 dolarin altinda
yasayanlarin orani ise %68,7 olarak ifade edilmektedir. 2011 tarihli Hindistan Uygulamali
Ekonomik Arastirmalar Ulusal Konseyi (NCAER)’in raporuna gore son yillarda hizla gelisen
ve oransal olarak biiyiiyen orta sinifin 160 milyonluk bir niifusu kapsadigi ve bu sayinin takip
eden 5 yilda 267 milyona, 10 yilda ise 547 milyona ¢ikacag: tahmininde bulunulmustur. Orta
siifta yasanan bu hizli gelismeye karsin halen yiliksek miktarda yoksul niifusa sahip
olmasiyla Hindistan, tiiketici pazar1 olarak diisiiniildiiglinde 6nemli oranda temel ihtiyaglari
karsilamaya yonelik gelismis durumdadir. Dolayisiyla temel ihtiyaglarin disindaki tiiketim
iriinlerinin pazarlanmasi i¢in dikkate alinmasi gereken niifusun gelisen orta sinifla beraber

200-300 milyon kisi civarinda oldugu degerlendirilebilir.

Hindistan’in gida sektorii, perakende sektoriiniin %62’sini olusturmaktadir. Perakende
satiglart 2008 yilinda 319,6 milyar dolar olarak gerceklesirken, 2014 tahmini 661,8 milyar
dolar olarak tahmin edilerek 6 yil iginde sektoriin %100°den fazla biiyiiyecegi

ongoriilmektedir.
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Hindistan’da yabanci yatirimcilarin ¢ogunluk hissesine sahip olmasini engelleyen yasal
diizenlemeler olmas1 nedeniyle pazar geleneksel kiiltiiriin etkisinde gelismistir. Ancak 2010
ve 2012 yillarinda hiikkiimetin yaptig1 yasal diizenlemelerle yabanci yatirimcilara ¢ogunluk
hissesine sahip olma hakk1 getirilmis ve pazara uluslararasi hipermarket zincirlerinin girisinin
yolu ag¢ilmistir. Bu gelismelerin ardindan Metro, Wall-Mart, Tesco gibi global oyuncular

Hindistan’da yatirim yapmaislardir.

Hindistan sehirleri Tierl, Tier2 ve Tier3 olarak smiflandirilmaktadir. Tierl metropol
schirleri, Tier2 gelismekte olan ve Tierl’e gore niifusun daha az hareketli oldugu ve
maliyetlerin daha diisiik oldugu sehirleri, Tier3 ise niifusun az ve hareketliligin diisiik oldugu
sehirleri tanimlamak i¢in kullanilir. Tahmin edilecegi tizere Tierl sehirleri temel ihtiyaglar
disindaki iriinler i¢in de en ¢ok pazar imkani saglayan sehirler olurken, yapilan son
diizenlemeler sonucu yabanci yatirimcilarin 6niiniin agilmasi ile Tier2 sehirlerine yapilacak

yatirimlarla bu sehirlerde de yeni ve sistemli pazarlarin olugsmasi miimkiin olacaktir.

Kuru kayis1 basta yetistirildigi bolgelerde olmak {izere 6zellikle soguk kis giinlerinde
tilketilmektedir. Bununla birlikte dini ve milli bayram ve festivaller iilkesi olan Hindistan’da
neredeyse her ay en az bir kutlama yapilmakta ve ozellikle Eyliil’den Aralik ayina kadarki

festival donemlerinde kuru meyvelerin tiiketimi artmaktadar.

Kuru kayisinin kuru meyve olarak tiiketilmesinin yan1 sira recel, jole, pasta, kek gibi
endiistriyel gida iiretiminde katki maddesi olarak kullanilmasi da s6z konusudur. Bununla
beraber kajudan sonra en ¢ok ithal edilen sert kabuklu meyve olan bademe sekil ve tat
benzerligi ile kayis1 ¢ekirdeginin kuruyemis olarak sektordeki paymnin arttirabilecegi
diistiniilmektedir. Bademe goére fiyat avantajina sahip ¢ekirdek iginin endiistriyel gida
driinlerinin  liretiminde “badem benzeri T{riin” agiklamasiyla katki maddesi olarak
kullanilabilmesi miimkiindiir. Hindistan’a kayis1 ¢ekirdegi ithalati yapan isletmelerle yapilan
goriismelerde kayisi ¢ekirdeginin biiyiik habbeli (taneli), kahverengi ve islimli olan ¢esidinin
pazarda tercih edildigi ve bademle karistirilarak badem-kayisi adiyla tiiketildigi bilgisi
almmistir. Kozmetik ve saglikta alternatif ve bilimsel anlamda 6nemli gelismeler gosteren
Hindistan i¢in kayist ¢ekirdeginden elde edilen kayis1 yaginin da yine kayist mamulii olarak

tiiketilen ve pazar gelistirilebilecek bir kayisi liriinii olabilecegi diisiiniilmektedir.
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4.3. Dagitim Kanallar

Ulkenin alan olarak biiyiikliigii, idari yapilanmasimin karmasikligi, altyap: yetersizlikleri,
bolgesel ve kiiltiirel farkliliklarin getirdigi bir takim sikintilar sebebiyle iilkede tam anlamiyla
tanim1 yapilabilen dagitim kanallarindan bahsetmek oldukg¢a giictiir. Ekonomi Bakanligi
tarafindan yaymlanan Hindistan Ulke Raporu’nda ifade edildigi iizere niifusun biiyiik
cogunlugunun sayilart 627.000’den fazla olan kdylerde yasiyor olmasi “Ger¢ek Hindistan
kirsaldadir” s6ziinli kanitlar niteliktedir. Geri kalan niifus ise 300 tanesi 100.000 iizeri niifuslu
olmak iizere sayis1 3700’i bulan kentlerde yasamaktadir. Onemli oranda bir niifusun kirsalda
yasamasi nedeniyle Hindistan’in geleneksel perakende satis noktalar1 halen kirana adi verilen
kiiciik diikkanlardir. Hindistan Gida ve Perakende Sektdr Raporu’na gore bu kiiciik
diikkanlarin pazardaki orani 2011 verilerine gore %61’ler civarindadir. Oranin bu kadar
yiiksek olmasinin sebebi olarak biiyiikk cogunlugu yoksul olan halkin ulasim maliyetlerini

diistirmek i¢in bu diikkanlar1 kullanmasi1 gosterilebilir.

Hindistan’da dagitim kanali yapist mandi sistemi olarak adlandirilan geleneksel
yapidadir. Mandi sistemi, c¢ok fazla stok¢u ve toptanct barindiran karmasik bir yapi
oldugundan perakendecinin iiretici/ihracatgiya dogrudan ulasmasi ¢ok zordur. Bu durum,
aracilarin yiiksek karlar1 sebebiyle, kalitesiz triinlerin yiiksek fiyatlara satilmasina neden
olmaktadir. Nitekim Hindistan’a kayisi ithal eden bir firma ile yapilan gériismede 2,5 $/kg’a
Hindistan’a ithal edilen kayisinin pazar fiyatinin 12 $/kg seviyelerini buldugu ve dolayisiyla
liks tiiketim Uriinii smnifina girdigi ifade edilmistir. Olusan bu yiiksek farkin dagitim
kanallarindaki aracit sayilariin fazlaligi ve yiiksek kar oranlarindan kaynaklandig:

degerlendirilmektedir.

Bu sistemin varligini siirdirmesinin en 6nemli sebepleri arasinda zorlu cografi sartlar,
ulasim altyapisinin yetersizligi, yoksulluk, bdlgesel farkliliklar sayilabilir. Ozellikle kirsal
bolgelerdeki altyapr eksikligi dagitim kanali entegrasyonunu zorlagtirirken ayni1 zamanda bazi
iiriinlere de talebi azaltmaktadir. Hindistan Planlama Komisyonu tarafindan yapilan ve 2013-
2017 yillarin1 kapsayan bes yillik kalkinma planinda, biiyiik 6lcekli altyapr yatirimlarina
ayrilan biitce Onceki doneme gore iki katina ¢ikarilarak 1,025 trilyon dolar olarak
aciklanmistir. Yapilacak altyapt yatirimlarmin dagitim kanallariin iyilesmesinde olumlu

katkisinin olacagi diistiniilmektedir.

Geleneksel mandi sisteminin yaninda organize perakende satis sistemi ise Hindistan igin
heniiz yeni yeni gelisen bir kavramdir. Ancak yapilan diizenlemelerle yabanci market
zincirlerinin yatirimlarinin artmasi, iilkenin ekonomik biiylimesinin devam etmesi, gelisen
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orta smifin yenilikleri kolaylikla benimsemesi Hindistan’da bu sistemin yayginlagsmasinda

temel dinamikleri teskil edecektir.

Hindistan’da acentelik vermek bahsedilen karmasik yapilardan dolayr titizlikle
yonetilmesi gereken bir siiregtir. Tavsiye edilen yerelde kendi sirketini kurup, Hintli bir
ortakla isbirligi yapmaktir. Ozellikle gida sektdriinde hizla gelisen zincir marketlerle isbirligi
saglamanin bircok lojistik problemin {istesinden gelmek i¢in iyi bir segenek oldugu

degerlendirilmektedir.

Hindistan’a yapilan ithalatta kullanilan limanlardan bat1 sahilindeki Mumbai ile
Marmagao ve dogu yakasindaki Vishakhapatnam ile Chennai limanlar1 yiikleme
kapasitelerine gore 6n plana ¢ikmaktadir. Hindistan’da 11 tanesi biiyiikk olmak tizere 139 adet

caligan liman bulunmaktadir.

4.4. ithalat ve Giimriik

Tiirkiye’den Hindistan’a yapilan ihracatta giimriik vergilerinin genel olarak yiiksek
oldugu soylenebilir. Bununla beraber Diinya Ticaret Orgiitii’ne (WTO) verilen taahhiitler
cergevesinde vergilerin diisliriilmesi s6z konusudur. Ancak yine de giimriik sistemi,
prosediirlerin agik-biitiinciil olmamasi ve uygulanan ek vergiler yliziinden fazlasiyla karmasik
bir yapidadir. Glimriik vergilerinin yiiksekligi ve karmasikliginin yaninda giimriik islemlerini
tamamlama agisindan da biirokratik sikintilar bulunmaktadir. Son donemlerde yapilan
diizenlemelerle bu durumun 6niine gegilmeye ¢alisilmis ve ithalat islemleri tamamlama siiresi

20 gline diistiriilmustiir.

2009 yilinda Hindistan ile Tiirkiye arasinda, Karma Ekonomik Konseyi (KEK) toplantisi
gergeklestirilmis ve KEK Protokolii imzalanmistir. KEK Protokolii ile iki iilke arasinda
Serbest Ticaret Anlagsmasi1 (STA) akdedilmesi goriismelerine baglanmasi 6ngdriilmiistiir. Buna
gore olusturulan Ortak Komite ¢aligmalar1 sonucunda hazirlanan raporda, STA’ nin her iki
iilke ekonomisine de olumlu etki yapacagi belirtilmektedir. Ancak anlasma ile ilgili siire¢

heniiz sonu¢landirilmamaistir.

Kuru kayisi i¢in Tirkiye’ye uygulanan giimrikk tarifesi %30 (MFN) olarak
uygulanmaktadir. Bu oran Tiirkiye’nin kuru kayisi ihracatinda diger iilkelerde uygulanan
giimriik tarife oranlarma gore oldukca yiiksek olup bu oranin diisiiriilmesi veya STA

imzalanmasi kayisinin Hindistan’a ihracati agisindan 6nem teskil etmektedir.
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Sekil 4: Tiirkiye Kuru Kayisi ihracatinin Ulkelere Gore Ticari Hacmi ve Giimriik Oram

Ticaret Hacmi (1000$)

0-4.800
4,800 - 17,000
© 17,000 - 37,000

" 37.000- 63,000

Giimriik Orani

- o
B 110 15%

115- 20]%

Kaynak: ITC Market Access Map, Erisim Tarihi: 26.09.2013

26




4.5. Fuar ve Etkinlikler

Hindistan’a ihracat yapmak isteyen firmalara yol gosterici olmasi i¢in Hindistan’da

sektore yonelik diizenlenen 6nemli fuarlar asagida sirlanmistir.

1. Annapoorna — World of Food India

Sektor : Gida ve Icecek
Tarih : 23-25 Eyliil 2013
Yer : Mumbai

Organizator | : Koelnmesse GmbH /FICCI

Diizenlenme | .
Sayisi : 8 (2013)

Web Adresi : www.worldoffoodindia.com

2. Aahar International Food & Hospitality Fair

.. : Gida ve Gida Paketleme
Sektor Teknolojileri
Tarih : 14-18 Mart 2013
Yer : Yeni Delhi

. . Indian Trade Promotion
Organizatdr | roanization (ITPO)

Diizenlenme | .
Sayist : 28 (2013)

Web Adresi - www.aaharinternationalfair.com

3. Food & Grocery Forum India

Sektor : Gida ve Parekende . . }
s BUERSTREET @oﬁo L ‘
Tarih : 23-24 Ocak 2014 ——
nLr )
Yer > Yeni Delhi

. . Indian Trade Promotion
Organizatdr | roanization (ITPO)

Diizenlenme | .
Sayisi : 6 (2013)

Web Adresi - www.foodforumindia.com
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5. GENEL DEGERLENDIRME

Yapilan calisma ile dncelikle Tiirkiye kuru kayist ve ¢ekirdegi ihracati kisaca incelenmis;
sonra alternatif pazar olarak degerlendirilen Hindistan’1n {ilke kiinyesi, genel ekonomik yapisi
ve kuru kayisi pazari incelenmistir. Bu incelemeler sonucunda Hindistan’a kuru kayisi

ihracatina yonelik GZFT analizi Tablo 17°de verilmistir.

Tablo 17: Hindistan Pazar1 GZFT Analizi

Giiclii Yonler ve Firsatlar Zayif Yonler ve Tehditler

* Biiyliyen ekonomi ve pazar * Karmagik giimriik sistemi

* 1,2 milyarlik niifus * Yiiksek ithalat vergileri

* Gelisen orta smif tiiketici » Zayif altyap1

* Artan gelir ve tiiketim oran * Yavas biirokrasi

* Hizli Kentlesme ve * Daginik pazar ve dagitim kanallar1
degisen/Batihlagan beslenme  Tiirk mallar bilinilirliginin azlig1
aligkanliklart

* Ekonomide liberalizasyonun heniiz

*  Gok hizh biiyiiyen ekonominin yeterince gerceklesmemis olmasi

bir¢ok sektoriinde pazar payi elde

etme » Rakip tedarikgi tlilkelere yakinlik

* Saglik farkindaliginin artis1 * Bolgesel istikrarsizliklar

+ Dini inanglar geregi yogun * Yoksulluk
vejetaryen niifus + Kiiresellesmenin etkisiyle gelecekte

« Altyap1 yatirimlar ile lojistik krizlerden daha fazla etkilenme olasiligi
imkénlarm gelisimi * Kuru kayisinin ytiksek pazar fiyati

« TIkili iilke iliskilerindeki olumlu nedeniyle liiks tiiketim tirtinii olarak
gelismeler goriilmesi

» Tirk kayisisinin gorsel ve aromatik
ozelliklerinin Ustlinligi

» Tirkiye ile Serbest Ticaret
Anlagmasi imzalanma 6ngoriisii

* Festival kiiltiirlinde yaygin kuru
meyve tiiketimi

* Yapilan mevzuat degisiklikleri ile
yabanci yatirimlarinin ve perakende
sektorlinlin gelisiminin artmasi
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6. SONUC VE ONERILER

Hindistan, 1,24 milyar niifusa sahip olmakla birlikte bu niifusun ancak %10-15’1, temel
ihtiyaglarin disindaki iiriinleri tiiketebilecek orta smif ve tstiinii temsil etmektedir. Ancak bu
calisma gostermektedir ki tim bu olumsuzluklara ragmen; yapilan reformlarin etkisiyle
yabanci yatirimlart da ¢ekerek biliyimeye devam eden ekonomisi, gida ve perakende
sektoriinde tiiketim artisinin devam edecegi ongoriisii, diinyanin ikinci biiyiik niifusu ve geliri
artan geng orta sinifi ile Hindistan yine de alternatif bir pazar olarak degerlendirilebilecek

niteliktedir.

Hindistan pazarma giris i¢in yapilmasi gerekenlerin basinda, genel bir Tiirkiye tanitimi
gelmektedir. Ciinkii Hindistan’da Tirk {triinleri ile ilgili genel bir bilinirlik eksikligi
bulunmaktadir. Kalkinma Ajansi, Tirkiye Yatinm Destek ve Tanitim Ajansi, Sektorel
Tanitim Gruplari, Thracat¢i Birlikleri, Isbirligi Kuruluslari, gibi kurumlarin koordinasyonunda
ve sektoriin 6nde gelen firmalariin katilhimiyla “Tirkiye Tanitim Giinleri”, “Hindistan Tiirk
Ihrag Uriinleri Fuarr” gibi ulusal tanitim projeleri diizenlenebilecegi degerlendirilmektedir. Bu
kapsamda ozellikle Divali (Diwali) gibi kuru meyve tiiketimin arttig1 festival donemlerine
yonelik 6zel kayisi tanitim etkinlikleri de gerceklestirilebilir. Bir diger tanitim sekli ise World
of Food India, Aahar International Food & Hospitality ve Food & Grocery Forum India gibi
fuarlarina katilim olabilir. Ancak cografi biiyiikliigii ve yiiksek niifusu nedeniyle Hindistan’da
ne kadar etkili bir tanitim stratejisi planlanirsa plansin yine de tilkenin tiimiine tanittim yapmak
oldukga zordur. Bu nedenle gelir seviyesi yiiksek ve orta olan kentsel alanlara veya eyaletlere

odaklanilmalidir.

Tanitim faaliyetleri yiirttiiliirken ihracat siireglerinde Onemli sektorel kuruluglarla
koordineli ¢calismak da 6nem arz etmektedir. Bu kurumlarin baslicalar1 olarak “Uluslararasi
Kabuklu ve Kuru Meyveler Konseyi (International Nut and Dried Fruit Council - INC), “Ege
Kuru Meyve ve Mamulleri Thracatgilar Birligi” ve “Tiirkiye Kuru Meyve Tanitim Grubu”
sayilabilir. 1983 yilinda kurulan ve merkezi Ispanya olan “Uluslararas1 Kabuklu ve Kuru
Meyveler Konseyi (International Nut and Dried Fruit Council - INC)”, kuru ve kabuklu
meyvelerin ticareti, liretimi, dagitimi1 ve tiiketimi ile ilgilenen ithalatc1, ihracatci, komisyoncu,
iiretici vb. kesimlerden yaklasik 50 iilkeden iiyeyi bilinyesinde barindirmaktadir. Kabuklu ve
kuru meyvelerin saglik {izerine etkileri, besin degerleri, istatistikler, standartlar ve
yonetmelikler konusunda uluslararasi bir kaynak olan INC, sektdére yon vermek, sorunlarini

tartismak icin her yil bir iilkede {iyelerini ve sektor temsilcilerini bir araya getirdigi kongreler
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diizenlemektedir. Ulkemizde ise 400 civarinda iiyesi bulunan “Ege Kuru Meyve ve Mamulleri
Ihracatcilar1 Birligi” uluslararasi toplanti, fuar ve tamtim etkinliklerine yonelik planlama,
koordinasyon ve katilim faaliyetleri gerceklestirirken yurti¢i ve yurtdist etkinliklerinde
sektore politika gelistirmek ve iriinlerin standardizasyonu ig¢in toplanti, arastirma ve lobi
calismalan yiiriitmektedir. Birlik, Tiirkiye genelinde Istanbul, Ege ve Giineydogu Anadolu
Ihracatcilar Birlikleri olmak iizere ii¢ Genel Sekreterlik biinyesinde yer alan Kuru Meyve ve
Mamulleri Thracatcilar1 Birligi'nin koordinatorliigiinii yiiriitmektedir. Son olarak 2012 yilinda
kuru kayisi, kuru incir, g¢ekirdeksiz kuru {iziim ve Antep fistig1 {irlinlerinin bilinirliginin
arttirilmasi, rekabet olanaklarinin gelistirilmesi ve pazar c¢esitliliginin saglanmasi amaciyla
sekretaryas1 Ege Kuru Meyve ve Mamulleri Ihracatcilar1 Birligi tarafindan vyiiriitillen bir
“Kuru Meyve Tanitim Grubu” kurulmustur. Kuru Meyve Tanitim Grubu’nun hedef iilkeleri
arasinda Hindistan’1n yani sira Cin, Rusya, ABD, Giiney Kore, Japonya, Malezya, Endonezya
ve Brezilya bulunmaktadir. Tiim bu kurumlarla aktif sekilde iletisimde bulunmak hem
sektordeki onemli aktorlerle iletisim aglar1 gelistirmek hem de politika ve stratejilere yon

vermek agisindan faydali olacaktir.

Hindistan’da diger tilkelerin aksine, her ne kadar yerel markalarin uluslararasi markalara
gore ustiinliikleri oldugu algis1 kabul goérse de, Tiirkiye markasinin kaliteli ve 6zel oldugu
vurgulanarak olusturulacak tanitim stratejisinin, gelisen orta ve st sinifta etkili olacagi

degerlendirilmektedir.

Kayis1 6zelinde disiiniildiigiinde ise kayist ihracatgilariyla yapilan goriismelerde, diger
iilkelerin hakim oldugu pazarlarda, Tiirkiye kayisisinin goriintli, hijyen ve aromatik
ozellikleriyle fark olusturdugu anlagilmaktadir. Bu durumda Hindistan pazarindaki Afgan
kayisisinin diisiik kalite 6zellikleri diisiintildiigiinde, kaliteli sinif ve marka algis1 olusturularak
girilecek Hindistan pazarinda da Tirkiye’nin avantajli olacagi diisiiniilmektedir. Yiiksek
kaliteli kuru kayisinin ihrag edilmesi ile Malatya kayisisinin Hindistan piyasasinda kendisine

daha fazla yer bulabilecegi diistiniilmektedir.

Organize perakende ve dagitim kanalinin heniiz yerlesik olmadigr Hindistan’da kuru
kayis1 ve ¢ekirdeginin tanitiminda biiyliik market zincirlerini kullanmanin 6nemli bir strateji
oldugu diisiiniilmektedir. Bu zincirlerde yapilacak tadim ve tanitim calismalarinin, hedef
profile ulagsmakta daha etkili olacagi ve marketlerin tedarik zincirinden faydalaniimasinin da

ayrica avantaj saglayabilecegi degerlendirilmektedir.

Kuru kayis1 ve ¢ekirdegi tiiketiciler tarafindan nihai tiriin olarak tiiketildigi gibi gida, ilag
ve kozmetik sanayisinde girdi olarak da kullanilabilecegi tanitimlarda dikkat cekilmesi
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gereken noktalardan bir digeridir. Ozellikle Hindistan’da gelisen saghk ve kozmetik

alanindaki faydalarini vurgulamak farkindaligi artirmada faydali olacaktir.

Hindistan’da film ve miizik sektorleri iilke genelinde onemli etkiye ve niifuz etme
yetenegine sahiptir. Bu anlamda halkin biiylik ¢ogunlugunun bildigi ve takip ettigi bir sima ile
reklam ve tanitim kampanyasi gergeklestirilebilir. Hatta bu etkili tanitim stratejisi biraz daha
gelistirilerek 6rnegin Sn. Bagbakan Recep Tayyip Erdogan’in altin ¢ilek aligverisi yapmast,
Cambridge Diisesi Kate Middleton'in, hamilelik doneminde "Bursa siyah inciri" tiiketmesinin
ardindan halkta olusan merakla tiiketim patlatmasi gibi haber olabilecek faaliyetler de bu

tanitim ¢alismalarinda bir yontem olarak uygulanabilecegi diistiniilmektedir.

Konu Tiirkiye tarafinda irdelendiginde ise farkli hususlar 6n plana ¢ikmaktadir. Ornegin
Tiirk kayisisinin AB, ABD ve yakin iilkelerde geleneksel ve oturmus pazarlarinin olmasi
ihracat¢ilarin yeni pazarlara agilma konusundaki isteksizliklerinin basinda gelmektedir.
Ayrica Yyapilan reformlara ragmen halen Hindistan’da, glimriik mevzuati ve tarifeleri,
biirokratik siireglerin azaltilmasi, Tirk yatirimcilara yonelik desteklemeler, alt yap1 yatirim
ihtiyaglari, dagitim kanallarinin entegrasyon problemleri gibi hususlarda Hindistan yetkilileri

ile karsilikli politikalar belirlenmesi de kayisi ihracati igin 6nem teskil etmektedir.

Hindistan pazarina giriste acentelik vermek yerine Tirk firmalarin kendi sirketlerini
kurmast ve Hintli firmalarla ortaklik yapmasimin pazarin karmasik yapisina uyum saglamak
acisindan olumlu bir etkisi olacaktir. Ozellikle gida sektdriinde hizla gelisen zincir marketlerle
isbirligi saglamanin ugrasilmasi gereken birgok lojistik problemin iistesinden gelmek i¢in iyi
bir secenek oldugu diisiiniilmektedir.

Ozetle; Hindistan’in kuru kayis1 ve ¢ekirdegi igin 6nemli bir alternatif pazar oldugu,
pazara girig siirecinde 6zellikle tanitima Oncelik ve onem verilmesi gerektigi ve Hindistan

kiiltiirline asina yerel ortaklarla i3 yapilmasinin kolaylastirict  etki olusturacag

degerlendirilmektedir.
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