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É Bu raporun her t¿rl¿ yayēn hakkē FIRAT KALKINMA AJANSI'na aittir ve t¿m haklarē saklēdēr. 5846 sayēlē yasanēn 

h¿k¿mlerine gºre, kurumun izni olmadan tamamē veya bir kēsmē elektronik, mekanik, fotokopi ya da herhangi bir kayēt 

sistemiyle ­oĵaltēlamaz, yayēnlanamaz, depolanamaz ve kaynak gºsterilmeden alēntē yapēlamaz. 
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SUNUķ 

 

 

Adēnē Hititler dºneminde "meyve bah­esi" anlamēna gelen "Melitue, Maldiya, Melita" 

kelimelerinden alan Malatyaôda bir­ok meyve t¿r¿n¿n yetiĸtiriciliĵi yapēlmakla birlikte, ĸ¿phesiz ilk 

sērayē d¿nyaca ¿nl¿ Malatya Kayēsēsē almaktadēr.  

 

Evliya ¢elebi, 1655 yēlēndaki Malatya seyahatiyle ilgili olarak 7.800 meyve bah­esi ve 7 

kayēsē ­eĸidinden; kērmēzē, beyaz, sarē, sulu, etli adlarēnda kayēsēlardan bahsetmektedir. Yine, 1617-

1693 yēllarē arasēnda yaĸamēĸ olan Malatyalē Niyazi Mēsri, ĸiirlerinde meyve aĵa­larē ile donanmēĸ 

Aspuzuônun cennete benzeyen ­ok g¿zel bir tabiat par­asē olduĵundan bahseder. 

 

G¿n¿m¿zde Malatyaôda 8 milyon civarēnda kayēsē aĵacēndan yaklaĸēk 350.000 ton yaĸ kayēsē, 

110 bin ton kuru kayēsē elde edilmektedir. Bug¿n T¿rkiye yaĸ kayēsē ¿retiminin yaklaĸēk % 55ôi, kuru 

kayēsē ¿retiminin ise % 85ôi Malatya ilinde yapēlmaktadēr. Malatya'nēn tek baĸēna d¿nya yaĸ kayēsē 

¿retiminde %11, d¿nya kuru kayēsē ¿retiminde ise yaklaĸēk %70' lik bir paya sahip olduĵu 

gºr¿lmektedir. Tarihi ºnemi ve d¿nya piyasasēndaki bu h©kimiyeti nedeniyle Malatya ili kayēsē ile 

anēlmēĸ, Malatya ile kayēsē adeta iki ºzdeĸ kelime haline gelmiĸtir. 

 

Fērat Kalkēnma Ajansē olarak bu ­alēĸmayē yapmaktaki amacēmēz; bºlgemiz ve Malatya i­in 

bu derece ºneme haiz kayēsēmēzēn ¿reticiden yurt i­i ve yurt dēĸēndaki son t¿keticiye ulaĸmasēna 

kadarki s¿reci, bu s¿re­teki fērsat ve tehditleri analiz etmek, sorunlarē belirleyerek ­ºz¿m ºnerileri 

geliĸtirmek, kayēsēmēzēn d¿nyadaki konumunu rakamlarla net bir ĸekilde ortaya koymak ve bu 

anlamda Malatya kayēsēsē i­in bir tasavvur oluĸturmaktēr.  

 

¢alēĸmanēn amacē doĵrultusunda bºlgemiz ve ¿lkemiz kalkēnmasēna katkēda bulunmasēnē 

temenni ederim.   

 

Fethi ALTUNYUVA  

   Genel Sekreter 
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¥ZET 

 

 

D¿nyada yēlda toplam yaklaĸēk 3.500.000 ton taze kayēsē ¿retilmekte olup, bu miktarēn 

yaklaĸēk 700.000 tonu T¿rkiye tarafēndan ¿retilmektedir. Bu ¿retim miktarēyla T¿rkiye, d¿nya kayēsē 

¿retiminde yaklaĸēk %20ôlik payla 1. sēradadēr. T¿rkiye'yi Pakistan, Ķran, ¥zbekistan ve Ķtalya takip 

etmektedir.  

 

Malatyaôda yaklaĸēk 8 milyon kayēsē aĵacēndan 100 - 110 bin ton kuru kayēsē elde 

edilmektedir. T¿rkiye yaĸ kayēsē ¿retiminin yaklaĸēk % 55ôi, kuru kayēsē ¿retiminin ise % 85ôi 

Malatya ilinde yapēlmaktadēr. ¦retilen kuru kayēsēnēn ­ok ºnemli bir bºl¿m¿ ihra­ edilmektedir. 

 

D¿nya yaĸ kayēsē ticaretinde Almanya ve Rusya ºnemli ithalat­ē ¿lkeler, Fransa ve Ķspanya 

ºnemli ihracat­ē ¿lkeler konumundadēr. Ķtalya hem ihracat­ē hem de ithalat­ēdēr. ¥zellikle Fransa, son 

yēllarda giderek artan yaĸ kayēsē ihracatēyla bu pazarda %25ôlik bir paya ulaĸmēĸtēr. D¿nya kuru 

kayēsē ihracatēnda T¿rkiye tartēĸmasēz liderdir. ¥nemli ithalat­ē ¿lkeler ise Rusya, ABD, Ķngiltere ve 

Almanyaôdēr.  

 

Y¿ksek kapasitede ¿retim yapēlabilmesi ve d¿nya kuru kayēsē ticaretindeki aĵērlēĵē, ¿r¿n 

kalitesinin y¿ksek olmasē, kuru madde oranēnēn y¿ksek olmasē Malatya kayēsēsēnēn bazē g¿­l¿ 

yºnleridir. Ķlkbahar ge­ donlarē, fiyat istikrarsēzlēĵē, tarēmsal iĸletme b¿y¿kl¿klerinin yetersiz olmasē, 

aktif ¿retici ve ihracat­ē birlikleri ile d¿zenleyici bir kurumun olmamasē ise bazē zayēf yºnlerdir. 

 

Malatya kayēsēsē i­in fērsatlardan bazēlarē son yēllarda pazarlama sorununun ­ºz¿m¿ i­in 

­alēĸmalar yapēlēyor olmasē, ¿r¿n ­eĸitliliĵinin artērēlarak ihra­ edilmeye baĸlanmasē, akreditasyon ve 

belgelendirme ile ilgili yapēlan ­alēĸmalardēr. Bazē tehdit unsurlarē ise; k¿k¿rt oranē y¿ksekliĵine 

baĵlē olarak yurtdēĸē pazarlara giriĸte problemler yaĸanmasē, Sharka vir¿s¿, Orta Asya ¿lkelerinde 

artan kuru kayēsē ¿retimi, kayēsēnēn yararlarēnēn tam olarak anlatēlamamasē nedeniyle pazarēn ikame 

¿r¿nlere yºnelme ihtimalidir. 

 

 Destekler ve avantajlarē dikkate alēndēĵēnda, Malatyaôda kayēsē ihracatēna yºnelik bir SDķônin 

(Sektºrel Dēĸ Ticaret ķirketi) kurulmasē; ihracat­ēlarēn organize olmalarē, g¿­ birliĵinin ve 

uluslararasē ticarette rekabet g¿c¿n¿n saĵlanmasē ve ihracatla ilgili diĵer hizmetlerin temininde 

Malatya ekonomisine b¿y¿k katkēlar saĵlayabilir. 
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KISALTMALAR  

 

BĶLSAM : Bilgi Yolu Eĵitim K¿lt¿r ve Sosyal Araĸtērmalar Merkezi 

¢KS : ¢ift­i Kayēt Sistemi 

DPT : Devlet Planlama Teĸkilatē M¿steĸarlēĵē 

DTM  : Dēĸ Ticaret M¿steĸarlēĵē 

FAO : Birleĸmiĸ Milletler Gēda ve Tarēm ¥rg¿t¿   

    (The Food and Agriculture Organization of the United Nations) 

GSYH : Gayri Safi Yurti­i H©sēla 

GZFT : G¿­l¿ yºnler, Zayēf yºnler, Fērsatlar, Tehditler 

ĶGEME  : Dēĸ Ticaret M¿steĸarlēĵē Ķhracatē Geliĸtirme Et¿d Merkezi  

KAYVAK  : Malatya Kayēsē Vakfē 

KOBĶ : K¿­¿k ve Orta B¿y¿kl¿kteki Ķĸletmeler 

MAE  : Malatya Meyvecilik Araĸtērma Enstit¿s¿ 

MAP : Modifiye Atmosferli Paketleme  (Modified Atmosphere Packaging) 

MDA  : Mevcut Durum Analizi 

MTSO : Malatya Ticaret ve Sanayi Odasē 

S¢KM : Suda ¢ºz¿n¿r Kuru Madde Miktarē 

T¦ĶK : T¿rkiye Ķstatistik Kurumu 

TR : T¿rkiye 

TRB1 : Ķstatistik´ Bºlge Birimleri Sēnēflandērmasē D¿zey 2ôye gºre Bingºl, Elazēĵ, Malatya 

ve Tunceli illerini kapsayan bºlge 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.ada.net.tr/fao/konser/enformasyon.html
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1. MALATYAôDA TARIMSAL YAPI VE MEYVECĶLĶK 

 

1.1.  Toprak ve Arazi Yapēsē 

 

Malatya arazisinin ­ok b¿y¿k bir kēsmēnē tarēma elveriĸli arazi ile ­ayēr ve mera alanlarē 

oluĸturmaktadēr. Toplam y¿zºl­¿m¿n %34ô¿n¿ tarēm alanlarē, %47ôsini ­ayēr ve mera arazisi teĸkil 

etmekte olup bu oranlar T¿rkiye ortalamasēnēn ¿zerindedir. 

 

Tablo 1: Malatya Arazi Daĵēlēmē 

 

Malatya Ķli 

Arazi 

Daĵēlēmē 

(ha) 

TR Geneli 

Arazi 

Daĵēlēmē 

(ha) 

Malatya/TR 

(%)  

Tarēma elveriĸli arazi 425.450 26.013.732 1,6 

¢ayēr mera arazisi 580.423 14.616.700 4,0 

Orman fundalēk arazi 149.128 20.703.000 0,7 

K¿lt¿r dēĸē arazi 86.199 17.022.806 0,5 

Toplam 1.241.200 78.356.238 1,6 

           

          

 
 

Kaynak: T.C. Tarēm ve Kºyiĸleri Bakanlēĵē. 

 ķekil 1: Malatya Ķli Arazi Daĵēlēmē  

 

 

 

34%

47%

12%

7%

Tarēma elveriĸli arazi

¢ayēr mera arazisi

Orman fundalēk arazi

K¿lt¿r dēĸē arazi
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Tablo 2: Malatya Arazisi Sulama Durumu 

Toplam Arazi  1 241 200 ha 

Toplam Tarēm Arazisi 425 540 ha 

Sulanabilir Arazi  391 946 ha 

Toplam Sulanan Arazi 217 585 ha 

Sulanan Arazi Y¿zdesi %51 

Kaynak: Kºye Yºnelik Hizmetler M¿d¿rl¿ĵ¿, 2005 

 

Tablo 3: Ķlin Arazi Sēnēflarē 

I. Sēnēf 70.177 Ha 

II. Sēnēf 81.399 Ha 

III. Sēnēf 126.517 Ha 

IV. Sēnēf 124.217 Ha 

V. Sēnēf 0 

VI. Sēnēf 14.105 Ha 

VII. Sēnēf 9.035 Ha 

TOPLAM   425.450 Ha 

Kaynak: Tarēm Ķl M¿d¿rl¿ĵ¿, 2006 

 

 

 

 
 

ķekil 2: Malatya Ķl Topraklarēnēn Arazi Kullanēm Kabiliyetine Gºre Daĵēlēmē 
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1.2.  Bitkisel ¦retim ve Sebze ¦retimi 

 

Malatya'da yaklaĸēk 1,7 milyon dekar alanda tarla ¿r¿nleri yetiĸtiriciliĵi yapēlmakta olup bu 

alanēn yaklaĸēk 1,5 milyon dekarē tahēl ¿retiminde deĵerlendirilmektedir. Tahēllar i­inde en ­ok 

yetiĸtirilen ¿r¿nler buĵday ve arpadēr.  

Buĵday ve arpa veriminde T¿rkiye ortalamalarē 2007 yēlē i­in sērasēyla 220 ve 222 kg/da iken 

Malatya'nēn son ¿­ yēl ortalamasē buĵdayda 156 kg/da, arpada ise 213 kg/ da'dēr. Bu deĵerler T¿rkiye 

ortalamasēnēn altēndadēr. Bu durum ilde hububat yetiĸtiriciliĵinin ­oĵunlukla kuru koĸullarda 

yapēlmasēndan kaynaklanmaktadēr.  

 

Tablo 4: Malatya Tarla ¦r¿nleri yetiĸtiriciliĵi 

«ǊǸƴ 4ŜǒƛŘƛ 
9ƪƛƳ !ƭŀƴƤ 

(da) 
«ǊŜǘƛƳ 
(Ton) 

¢ŀƘƤƭƭŀǊ 1.542.385 124.487 

Baklagiller 46.435 4.857 

 ŜƪŜǊ tŀƴŎŀǊƤ 13.480 64.719 

¢ǸǘǸƴ 2.315 405 

Yem Bitkileri 111.939 55.875 

Kaynak: Tarēm Ķl M¿d¿rl¿ĵ¿, 2008 

 
 

Malatya'daki sebze ekim alanē yaklaĸēk 50.000 dekardēr. Sebzecilik kēsētlē bir alanda 

yapēlmakta olup, sebzecilik yapēlan alan toplam ekili alanēn %1,3ô¿ne tekab¿l etmektedir. En fazla 

¿retimi yapēlan sebze t¿rleri kavun, domates ve karpuzdur. Ķlde kavun ¿retimi toplam sebze 

¿retiminin %32'sini oluĸturmaktadēr. Bunu izleyen domates %21,5, karpuz ise % 10,2'lik bir paya 

sahiptir. Ķlde sebze alanlarēnē kēsētlayan en ºnemli faktºr su yetersizliĵidir.  

 

Tablo 5: Malatyaôdaki ¥nemli Sebze ¦retim Deĵerleri 

Sebzeler 
9ƪƛƳ !ƭŀƴƤ 

(da) 
«ǊŜǘƛƳ 
(Ton) 

Verim 
(kg/da) 

5ƻƳŀǘŜǎ ό{ƻŦǊŀƭƤƪύ 10.380 39.782 3.832 

.ƛōŜǊ ό5ƻƭƳŀƭƤƪύ 3.617 6.359 1.758 

tŀǘƭƤŎŀƴ 3.493 8.815 2.524 

IƤȅŀǊ 4.110 14.623 3.558 

Karpuz 4.914 18.373 3.739 

Kavun 15.472 30.611 1.979 

             Kaynak: Tarēm Ķl M¿d¿rl¿ĵ¿, 2008 
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1.3.  Malatyaôda Meyvecilik 

 

T¿rkiye genelinde meyve ¿retimi yapēlan alan, tarēm yapēlan toplam alanēn % 6,3'¿ iken 

Malatyaôda meyve ¿retimi yapēlan alan % 22 civarēndadēr. Malatyaônēn tarēmsal yapēsēnda baĸta 

kayēsē olmak ¿zere meyvecilik ºnemli bir yere sahiptir. Malatyaôda yaklaĸēk 800 bin dekar alanda 

meyvecilik yapēlmaktadēr. Bu alanēn b¿y¿k bir kēsmēnda kayēsē ¿retimi yapēlērken kayēsēyē elma, 

¿z¿m, armut, dut, ceviz ve kiraz takip etmektedir. 

 

Tablo 6: Malatyaôda Yetiĸtirilen ¥nemli Meyveler ve ¦retim Miktarē 

Meyve 
Meyveli 
!Ɛŀœ {ŀȅƤǎƤ 

Meyvesiz 
!Ɛŀœ {ŀȅƤǎƤ 

Toplam 
!Ɛŀœ {ŀȅƤǎƤ 

¢ŀȊŜκ¸ŀǒ 
«ǊŜǘim(ton) 

Ort. Verim 
όƪƎκŀƐŀœύ 

YŀȅƤǎƤ 6.803.250 486.480 7.289.730 363.607 53 

Kiraz 79.250 17.040 95.290 1.712 21 

 ŜŦǘŀƭƛ 51.380 4.325 55.780 975 19 

±ƛǒƴŜ 38.910 1.785 41.060 615 13 

Zerdali 65.655 875 46.380 2.504 41 

Armut 178.885 13.990 192.875 3.494 19 

Elma 384.535 86.365 470.900 14.464 38 

!ƴǘŜǇ CƤǎǘƤƐƤ 58.400 3.930 62.330 257 4 

Badem 32.275 8.930 36.705 309 9 

Ceviz 113.160 47.745 161.050 1.946 14 

Dut 138.000 4.125 140.700 7.228 49 

«ȊǸƳ ό{ƻŦǊŀƭƤƪύ όŘŀύ 53.225(da) 1.230 (da) 54.461 (da) 12.117 223 

«ȊǸƳ όYǳǊǳǘƳŀƭƤƪύ όŘŀύ 8.628 (da) 179 (da) 8.847 (da) 1.915 220 

«ȊǸƳ ό ŀǊŀǇƭƤƪύόŘŀύ 4.005 (da) 330 (da) 4.235 (da) 1.946 486 

Kaynak: Tarēm Ķl M¿d¿rl¿ĵ¿, 2008 

 

 

 

 

  

2. MALATYA KAYISISI MEVCUT DURUM ANALĶZĶ 

 

 

2.1.  Malatyaôda Kayēsēnēn Tarih­esi   

 

Malatyaôda kayēsēyla ilgili ilk yazēlē kaydēn tarihi 1655ôtir. Malatyaôya gelen ¿nl¿ seyyah 

Evliya ¢elebi 53 bin kiĸinin yaĸadēĵē ĸehirde, 7.800 meyve bah­esi ve 7 kayēsē ­eĸidinden 

bahsetmektedir. Evliya ¢elebi Malatyaônēn "kērmēzē, sarē, beyaz, sulu, etli" adlarēnda kayēsēlarēnēn 

olduĵunu, bunlarē selelerle bah­eden eve getirirken sularēnē akētmamak i­in insanēn koĸmaktan baĸka 
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­aresinin olmadēĵēnē yazar. Daha da ºnemlisi sayēsēnē ve hesabēnē hi­ kimsenin bilemeyeceĵi kadar 

­ok olan zerdalisinden yēĵēnlarla pestiller yapēlēp bunlarēn katar y¿klerle ¿lke ¿lke taĸēndēĵēnē anlatēr.  

 

Alman Genelkurmay Baĸkanlēĵē da yapmēĸ olan Moltke, Osmanlē Ordusuna ­aĵdaĸ eĵitim 

yºntemlerini ºĵretmek ¿zere 1838 yēlēnda geldiĵi Malatyaôda; kayēsē, ceviz, erik, armut, elma ve dut 

aĵa­larēyla dolu Aspuzuônun gºr¿lmemiĸ g¿zellikte bir yer olduĵundan sºz etmektedir.  

 

Malatyaônēn yerli t¿ccarlarēndan "Hacē Sadi Oĵlu Mahmut Nedim" 1923 yēlēnda kayēsēyē 

k¿k¿rtleyerek kurutur ve k¿k¿rtlemeyi ­evresindeki ­ift­ilere ºĵretir. Kayēsēnēn hem uzun s¿re 

depolanmasē hem de k¿k¿rtleme ile birlikte albenisi arttēĵē i­in demiryolunun Malatyaôya gelmesi ile 

kayēsēnēn yurt i­inde tanēnmasē ve ekonomik ºnemi artar. 

 

Cumhuriyetin ilk yēllarēnda, Malatya meyveciliĵine ait saĵlēklē bilgiler maalesef ­ok sēnērlēdēr. 

Malatyaônēn meyvecilik potansiyeli Ankara Y¿ksek Ziraat Enstit¿s¿ m¿d¿r¿ Prof. Dr. W. 

Gleisbergôin dikkatini ­eker ve baĸasistanē L¿tfi ¦k¿menôi 1933 yēlēnda Malatyaôya gºnderir. 

¦lk¿menônin 1933-1936 yēllarē arasēnda Malatyaônēn meyve ­eĸitleri ile meyve ¿retim alanlarēnē 

inceleyerek yaptēĵē doktora ­alēĸmasē bir kitap halinde 1938 yēlēnda yayēnlanēr. Bu kitaptan 1930ôlu 

yēllarda Malatyaôda Hacēhaliloĵlu, Hasanbey, ¢ataloĵlu, Hacēkēz, Kurukabuk (Gavuraĸēsē), 

Koyunoĵlu, Osmanonbaĸē, Sarēlºk ve Turfanda kayēsē ­eĸitlerinin bulunduĵunu ºĵreniyoruz. Yine bu 

yēllarda Malatya yakēnlarēnda Hacēhaliloĵlu ­iftliĵinde bulunan ve bu ailenin ismi ile anēlan 

Hacēhaliloĵlu kayēsē ­eĸidinin uzun-kērmēzē, yuvarlak-kērmēzē ve beyaz-uzun olmak ¿zere 3 tipi 

bulunmaktadēr.  

 

Kayēsē konusunda diĵer ºnemli bir bilgi ise 3 Temmuz 1930 yēlēnda Malatyaôda haftada bir 

yayēnlanan Yeni Malatya gazetesinde bulunmaktadēr. Haberde Malatya eski belediye baĸkanē Hacē 

Abdi Oĵullarēndan Hasan Beyin bah­esinde halk tarafēndan Hasanbey adē verilen kayēsēnēn bir 

tanesinin 23 dirhem, 16 tanesinin ise bir okka geldiĵinden ve meyvenin ­ok gºsteriĸli olduĵundan 

bahsedilmektedir. 

 

1930ôlu Yēllarda Malatyaônēn ºnemli meyve alanlarē Derme, Horata, Hatunsuyu ve Orduzu 

suyunun ge­tiĵi alanlarda yoĵunlaĸmēĸtēr. Pēnarbaĸēôndan baĸlayēp G¿nd¿zbey, Ķsmetpaĸa, Kileyik, 

Barguzu, Tecde, Yukarē ve Aĸaĵē Banazē, Adafē, ¢armuzu ve Eskimalatyaôyē i­ine alan yaklaĸēk 30 

km uzunluĵundaki alan meyve bah­eleri ile kaplēdēr. Yine o yēllarda Derme suyu ile sulanan 60.000 

dekar meyve bah­esinin b¿y¿k ­oĵunluĵunun kayēsē bah­esi olduĵu bildirilmektedir. 
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¦lk¿men'in ­alēĸmasē ile Malatyaônēn meyvecilik potansiyeli anlaĸēlēnca 1937 yēlēnda T¿rk-

Alman Ķĸbirliĵi ile bug¿nk¿ Meyvecilik Araĸtērma Enstit¿s¿n¿n yerinde "Kayēsē ¦retme Ķstasyonu" 

kurulur. Bu istasyon bºlgedeki meyve t¿r ve ­eĸitlerinin ēslahē, yeni tarēmsal tekniklerin yayēmē, ucuz 

ve kaliteli fidan daĵētēmēnē yaparak Malatyaôda meyveciliĵin geliĸmesinde ºnemli bir gºrev ¿stlenir.  

 

Yoĵun ­alēĸmalar sonucunda bºlgede yeni kapama meyve bah­eleri tesis edilir, hastalēk ve 

zararlēlarla m¿cadele yaygēnlaĸēr, g¿bre ve kaliteli fidan kullanēmē sonucu ¿retimde ºnemli artēĸlar 

meydana gelir.  

 

Bu zaman i­erisinde bazē yēllar u­ iklim koĸullarē Malatya kayēsēsēnē olumsuz yºnde etkiler. 

1936, 1941, 1944 ve 1951 yēllarēnda ĸiddetli kēĸ veya ilkbahar donlarē kayēsē aĵa­larēna ºnemli 

zararlar verir. Dondan zarar gºren ­ift­iler 1960'lē yēllarēn baĸēnda kayēsē aĵa­larēnē sºkerek yerine 

elma fidanē diker veya sebze yetiĸtiriciliĵi yapmaya baĸlarlar. Ancak 1970ôli yēllarda kuru kayēsē 

ihracatēnēn artmasē ve ekonomik ºnem kazanmasē ile birlikte yeniden kayēsēya dºn¿ĸ baĸlar.  

 

 

 

Malatyaôda 1968 yēlēnda 800 bin olan kayēsē aĵa­ sayēsē 1978ôde 1.850 bine ulaĸmēĸtēr. Yaĸ 

kayēsē ¿retimi ise 20 bin tondan 50 bin tona y¿kselmiĸtir. Yine 1968ôde 4 bin ton olan kuru kayēsē 

¿retimi 1978ôde 6 bin ton, 1988ôde ise 30 bin ton olarak ger­ekleĸmiĸtir.  
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Son istatistik rakamlarēna gºre Malatyaôda yaklaĸēk 8 milyon kayēsē aĵacēndan 110 bin ton 

kuru kayēsē elde edilmiĸtir. Bug¿n T¿rkiye yaĸ kayēsē ¿retiminin yaklaĸēk % 55ôi, kuru kayēsē 

¿retiminin ise % 85ôi Malatya ilinde yapēlmaktadēr. ¦retilen kuru kayēsēnēn ­ok ºnemli bºl¿m¿ ihra­ 

edilmektedir.  

 

 

 

2.2.  Malatyaôda Yetiĸtirilen Kayēsē ¢eĸitleri ve ¦retim Alanlarē 

  

Bºlgedeki kayēsē bah­elerinin yaklaĸēk % 90-95'lik bºl¿m¿ kurutmalēk kayēsē ­eĸitleri ile tesis 

edilmiĸtir. Yetiĸtirilen kayēsē ­eĸitlerinin % 73ôn¿ Hacēhaliloĵlu, % 17ôsini Kabaaĸē, geriye kalan 

kēsmē ise Soĵancē, Hasanbey, ¢ataloĵlu ve zerdali (% 1ôden az) aĵa­larē oluĸturmaktadēr.  

 

¥nemli kayēsē ¿retim alanlarē Darende, Ak­adaĵ, Battalgazi, Kale, Merkez, Yazēhan ve 

Hekimhanôdēr. En erken hasat Kaleôde yapēlmakta, bunu Battalgazi, Merkez, Yazēhan, Ak­adaĵ ve 

Darende izlemektedir.  

 

Kale ve Darende arasēnda hasat bakēmēndan yaklaĸēk 20-25 g¿nl¿k bir fark bulunmaktadēr. 

Bºlgede Temmuz ayē i­erisinde olgunlaĸan kayēsē hasat edildikten sonra k¿k¿rt odalarēnda 

k¿k¿rtlenmekte ve kurutulmaktadēr. Kurutulan kayēsē boylanēp ambalajlandēktan sonra ihra­ 

edilmektedir.  

 

Hacēhaliloĵlu 

Malatyaônēn en ºnemli kurutmalēk kayēsē ­eĸididir. Malatyaôdaki kayēsē aĵacē varlēĵēnēn 

yaklaĸēk % 73ôn¿ oluĸturur. Tahmini olarak 1900ôl¿ yēllarēn baĸēnda Malatyaônēn 12 km kuzey- 

doĵusundaki Hacēhaliloĵlu ­iftliĵinde bir seleksiyon sonucu bulunmuĸtur. 

 

Verimi orta, dona, kuraĵa ve hastalēklara (monilya ve ­il) karĸē hassastēr. Meyveleri orta 

irilikte, 25-35 g aĵērlēkta, meyve ĸekli oval, simetrik, meyve kabuk ve et rengi sarē, kērmēzē yanak 

oluĸturma eĵilimindedir. Meyve kabuĵu incedir. Meyvelerin yola dayanēmē iyidir.  Meyve eti sert 

dokuludur. Meyve az sulu, ­ok tatlē, aromalēdēr.  

 

 

Hasanbey 

1930 Yēlēnda Malatyaônēn eski Belediye Baĸkanlarēndan Hasan Derinkºkô¿n bah­esinde 

bulunan Malatyaônēn en ºnemli sofralēk kayēsē ­eĸididir. ¢eĸidin S¢KM (Suda ¢ºz¿n¿r Kuru 
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Madde)  miktarē y¿ksek olmasē nedeniyle ºnceleri kurutularak deĵerlendirilmiĸ fakat daha sonra 

­eĸidin turfanda, iri meyveli ve yola dayanēmēnēn iyi olmasē nedeniyle son yēllarda sofralēk t¿ketimi 

bir hayli artmēĸtēr. Ayrēca meyvenin heterojen olgunlaĸmasē ve k¿k¿rt odasēnda diĵer ­eĸitlere gºre 

k¿k¿rt dioksiti daha ge­ absorbe etmesi gibi kurutma i­in olumsuz ºzelliklerinden dolayē kurutmalēk 

olarak deĵerlendirme ĸekli g¿n¿m¿zde azalmēĸtēr.  

 

Meyve kalp ĸeklinde, iri, 40-55 g aĵērlēĵēnda, meyve eti sert dokulu ve tatlēdēr. Meyve kabuk 

ve et rengi sarēdēr. Malatyaôda Haziran sonu Temmuz baĸēnda olgunlaĸēr. Diĵer ­eĸitlere gºre 

erkencidir. Meyvesinin iri, gºsteriĸli ve yola dayanēmēnēn iyi olmasē nedeniyle b¿y¿k t¿ketim 

merkezilerine gºnderilmeye uygun bir ­eĸit olup pazarda y¿ksek fiyatlardan alēcē bulmaktadēr.  

 

 

Kabaaĸē 

Malatyaôda 1970ôli yēllarda yapēlan bir seleksiyon ­alēĸmasē sonucu bulunmuĸ kurutmalēk bir 

kayēsē ­eĸididir. Son yēllarda Malatya ve ­evresinde geniĸ miktarda yetiĸtirilmeye baĸlanmēĸ, 

Malatya'da aĵa­ sayēsē bakēmēndan Hacēhaliloĵlu ­eĸidinden sonra ikinci sēraya yerleĸmiĸtir.  

 

Meyve orta irilikte, 30-35 g aĵērlēĵēnda, oval ĸekilli, kabuk ve et rengi sarēdēr. Malatyaôda 

Temmuz ayē ortasēnda olgunlaĸēr. Aĵa­larē ­i­ek monilyasēna hassas olup, ­il hastalēĵēna ve dona 

dayanēmē Hacihaliloĵlu ­eĸidine gºre daha iyidir.  

 

 

 

 

2.3.  D¿nya, T¿rkiye ve Malatya Kayēsē ¦retimi 

 

 

2.3.1.  D¿nya Kayēsē ¦retimi ve T¿rkiyeônin Yeri 

 

D¿nyada yēlda toplam yaklaĸēk 3.500.000 ton taze kayēsē ¿retilmekte olup, bu miktarēn 

yaklaĸēk 700.000 tonu T¿rkiye tarafēndan ¿retilmektedir. Bu ¿retim miktarēyla T¿rkiye, d¿nya kayēsē 

¿retiminde yaklaĸēk %20ôlik payla 1. sēradadēr. T¿rkiye'yi Pakistan, Ķran, ¥zbekistan ve Ķtalya takip 

etmektedir.  
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 ķekil 3: D¿nya Kayēsē ¦retim Yoĵunluĵu Haritasē  

 

D¿nya kayēsē ¿retimi yēllar itibariyle d¿zenli olarak artēĸ gºstermiĸtir. 1990 yēlēndan 2008 

yēlēna kadar ger­ekleĸen artēĸ yaklaĸēk % 40ôtēr.  

 

Kayēsē ¿reticisi ¿lkelerden Fransa, Ķspanya, Ķtalya, Macaristan ve Yunanistan taze kayēsē 

ihracat­ēsēdēr. T¿rkiye, Avustralya, Ķran ve Orta Asya ¿lkeleri daha ­ok kuru kayēsē ihracat­ēsē 

¿lkelerdir. G¿ney Afrika, ¢ek Cumhuriyeti, Bulgaristan ve Romanya konserve kayēsē ihracat­ēsē 

¿lkelerdir. ABD ise Avrupa kētasēna kuru kayēsē ve konserve ihra­ etmektedir. 
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Tablo 7: D¿nya Kayēsē ¦retimi ï ¥nemli ¦retici ¦lkeler (ton) 

  1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 

¢ǸǊƪƛȅŜ 378.000 579.000 517.000 352.000 499.000 350.000 860.000 460.182 557.572 716.415 

Pakistan 120.500 125.889 124.675 129.700 210.882 214.800 197.239 177.266 240.192 325.779 

TǊŀƴ 240.715 262.432 282.890 284.000 285.000 166.373 275.578 280.000 280.000 280.000 

mȊōŜƪƛǎǘŀƴ 27.500 68.000 85.000 97.000 82.000 162.000 170.000 235.637 230.000 265.000 

Tǘŀƭȅŀ 212.168 201.372 187.700 200.110 108.320 213.425 232.882 221.994 214.573 205.493 

Cezayir 74.140 56.354 67.724 73.733 106.469 87.991 145.097 167.017 116.438 145.000 

Fas 106.400 119.600 104.300 86.200 97.950 85.000 103.600 129.440 105.234 113.216 

Suriye 62.914 78.873 66.023 100.902 104.900 75.700 65.513 98.538 112.738 112.738 

aƤǎƤǊ 43.042 62.613 71.191 103.070 70.424 72.523 73.000 100.799 101.139 106.165 

Fransa 180.880 138.944 103.164 169.418 123.814 166.136 176.950 179.812 126.409 94.526 

Ukrayna 57.200 102.100 43.711 68.500 110.500 99.300 94.200 28.000 55.600 88.900 

TǎǇŀƴȅŀ 148.924 142.498 134.767 127.549 143.840 121.486 137.167 156.872 87.700 87.700  

4ƛƴ 75.376 88.317 83.956 72.218 81.874 96.509 90.937 83.001 75.834 77.812 

Yunanistan 92.336 83.634 70.771 70.272 59.854 89.538 84.135 71.748 79.188 77.400 

ABD 82.100 79.650 74.840 81.647 88.541 91.716 74.070 40.530 80.070 74.040 

Afganistan 37.500 37.500 38.000 38.000 38.000 38.000 38.000 40.000 40.000 25.000 

5ƛƐŜǊ 725.537 694.562 624.610 607.978 676.525 739.681 688.497 713.663 661.508 678.526 

5Ǹƴȅŀ 
Toplam 2.665.232 2.921.338 2.680.322 2.662.297 2.887.893 2.870.178 3.506.865 3.184.499 3.164.195 3.473.710 

 Kaynak: FAO, 2010 

 

Tablo 8: D¿nya Kayēsē ¦retiminde ¥nemli ¦lkelerin Toplam ¦retimdeki Payē 

  1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 

¢ǸǊƪƛȅŜ 21,5% 14,2% 19,8% 19,3% 13,2% 17,3% 12,2% 24,5% 14,5% 17,6% 20,6% 

Pakistan 7,6% 4,5% 4,3% 4,7% 4,9% 7,3% 7,5% 5,6% 5,6% 7,6% 9,4% 

TǊŀƴ 9,7% 9,0% 9,0% 10,6% 10,7% 9,9% 5,8% 7,9% 8,8% 8,8% 8,1% 

mȊōŜƪƛǎǘŀƴ 1,2% 1,0% 2,3% 3,2% 3,6% 2,8% 5,6% 4,8% 7,4% 7,3% 7,6% 

Tǘŀƭȅŀ 5,4% 8,0% 6,9% 7,0% 7,5% 3,8% 7,4% 6,6% 7,0% 6,8% 5,9% 

Cezayir 2,3% 2,8% 1,9% 2,5% 2,8% 3,7% 3,1% 4,1% 5,2% 3,7% 4,2% 

Fas 4,6% 4,0% 4,1% 3,9% 3,2% 3,4% 3,0% 3,0% 4,1% 3,3% 3,3% 

Suriye 2,7% 2,4% 2,7% 2,5% 3,8% 3,6% 2,6% 1,9% 3,1% 3,6% 3,2% 

aƤǎƤǊ 1,8% 1,6% 2,1% 2,7% 3,9% 2,4% 2,5% 2,1% 3,2% 3,2% 3,1% 

Fransa 3,2% 6,8% 4,8% 3,8% 6,4% 4,3% 5,8% 5,0% 5,6% 4,0% 2,7% 

Ukrayna 2,4% 2,1% 3,5% 1,6% 2,6% 3,8% 3,5% 2,7% 0,9% 1,8% 2,6% 

TǎǇŀƴȅŀ 6,0% 5,6% 4,9% 5,0% 4,8% 5,0% 4,2% 3,9% 4,9% 2,8% 2,5% 

4ƛƴ 2,7% 2,8% 3,0% 3,1% 2,7% 2,8% 3,4% 2,6% 2,6% 2,4% 2,2% 

Yunanistan 1,5% 3,5% 2,9% 2,6% 2,6% 2,1% 3,1% 2,4% 2,3% 2,5% 2,2% 

ABD 4,3% 3,1% 2,7% 2,8% 3,1% 3,1% 3,2% 2,1% 1,3% 2,5% 2,1% 

Afganistan 1,5% 1,4% 1,3% 1,4% 1,4% 1,3% 1,3% 1,1% 1,3% 1,3% 0,7% 

5ƛƐŜǊ 21,8% 27,2% 23,8% 23,3% 22,8% 23,4% 25,8% 19,6% 22,4% 20,9% 19,5% 

5Ǹƴȅŀ 
Toplam 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 

Kaynak: FAO, 2010 
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Fransaôda son yēllarda ¿retilen yaĸ kayēsēnēn ºnemli bºl¿m¿ ihra­ edilmekte olup d¿nya yaĸ 

kayēsē ticaretinin tonaj olarak yaklaĸēk % 25ôi, ekonomik deĵer olarak yaklaĸēk %35-40ôē bu ¿lkeye 

aittir. 

Ķspanyaôda ¿retilen kayēsēnēn b¿y¿k ­oĵunluĵu sofralēk olarak ihra­ edilmekte, bir kēsēm 

kayēsē ise konserve yapēmēnda kullanēlmaktadēr. Hasat Mayēs ayēnēn son haftasē baĸlayēp 15-20 g¿n 

i­erisinde tamamlanmaktadēr. Ķspanya yaĸ kayēsē ihra­ etmenin yanē sēra, ºnemli miktarda ithalat da 

yapmaktadēr. 

Ķtalyaôda ¿retilen kayēsēnēn b¿y¿k ­oĵunluĵu sofralēk olarak ihra­ edilmekte olup d¿nya yaĸ 

kayēsē ihracatēnēn yaklaĸēk % 10ôluk bºl¿m¿ bu ¿lkeye aittir. Geriye kalan kēsmē ise konserve ve 

diĵer kayēsē ¿r¿nlerinin imalatēnda kullanēlmaktadēr. Hasat Haziran ayēnēn birinci haftasēnda 

baĸlamakta, ¿lkenin i­ kēsmēndaki vadi ve daĵ yama­larēnda Temmuz ayēnēn son haftasēna kadar 

devam etmektedir. 

Ķranôda ¿retilen kayēsēnēn ºnemli bºl¿m¿ kurutularak deĵerlendirilmekte, kalan kēsmē ise 

sofralēk olarak t¿ketilmekte ve konserve yapēlmaktadēr. ¦retilen kuru kayēsē miktarē son dºnemde 

artēĸ gºstermiĸ ve ºnemli paylara ulaĸmēĸ olsa da bu artēĸlar d¿nya ticaretinde d¿zenli bir pay artēĸē 

saĵlamamēĸ, yēllara gºre b¿y¿k deĵiĸkenlikler gºstermiĸtir. 

Pakistanôda yaĸ kayēsē ¿retimi son yēllarda artēĸ gºstermiĸtir. ¦retilen kayēsēlar kurutmalēk ve 

sofralēk olarak deĵerlendirilmektedir.  

¥zbekistan, her ge­en yēl kayēsē ¿retimini ciddi oranlarda artērmaktadēr. 1998ôde yēllēk 

30.000 ton olan kayēsē ¿retimi, 2008 yēlēnda 265.000 tona ­ēkmēĸ ve d¿nya kayēsē ¿retiminde 

%1ôlerden 10 yēl i­inde %8ôlik bir paya ulaĸmēĸtēr. ¥zbekistan kayēsē ¿retim trendi ve d¿nya 

ticaretindeki payēnēn dikkatle izlenmesi gerekmektedir, zira kuru kayēsē pazarēna olduk­a d¿ĸ¿k 

fiyatlarla girmeye baĸlamēĸlardēr. ¥zbekistan kuru kayēsēsēnēn 1 ABD dolarē / kg fiyatēyla ihra­ 

edildiĵi belirtilmektedir. 

Tacikistan, FAO verilerinde d¿ĸ¿k ¿retim miktarlarē gºz¿kse de, kayētlarda olmayan b¿y¿k 

miktarda kayēsē ¿retimi yapmaktadēr. Kurutmalēk olarak deĵerlendirilen ve ihracatē giderek artan 

Tacikistan kayēsēsē, Malatya kayēsēsē i­in tehdit oluĸturmaktadēr. 

Romanya kayēsēsēnēn ºnemli kēsmē sofralēk olarak t¿ketilmekte, kalan kēsmē ise konserve 

yapēmēnda kullanēlmaktadēr. 

G¿ney Afrika Cumhuriyetiônde ¿retilen Royal ve Bulida ­eĸidi kayēsēlar kurutmalēk, 

sofralēk, konserve ve meyve suyu sanayi hammaddesi olarak t¿ketilmektedir. 
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Suriyeôde ¿retilen kayēsēsēnēn yarēsē kurutmalēk, yarēsē ise sofralēk olarak t¿ketilmektedir. 

Fasôta ¿retilen kayēsēnēn bir kēsmē kurutulmakta, kalan kēsmē ise pasta imalatēnda kullanēlmak 

¿zere yarē iĸlenmiĸ ¿r¿n halinde ihra­ edilmektedir. Mayēsēn son haftasē baĸlayan hasat Haziran 

ayēnēn ortasēna kadar devam etmektedir. 

Avustralyaôda ¿retilen yaĸ kayēsēnēn b¿y¿k ­oĵunluĵu sofralēk olarak t¿ketilmekte, geriye 

kalan kēsmē ise kurutulmakta ve konserve yapēmēnda kullanēlmaktadēr. 

Cezayir kayēsēsē ­oĵunlukla kurutularak deĵerlendirilmekte, kalan kēsmē sofralēk olarak 

t¿ketilmekte, ayrēca re­el ve marmelat yapēmēnda kullanēlmaktadēr. Mayēsēn son haftasē baĸlayan 

hasat Haziran ayēnēn ortasēna kadar devam etmektedir. 

ABDônin en ºnemli kayēsē ¿retim merkezi California Eyaletidir. Yetiĸtirilen ºnemli kayēsē 

­eĸitleri Royal, Tilton ve Pattersonôdur. ¦lkede ¿retilen kayēsēnēn % 15-20ôlik bºl¿m¿ sofralēk olarak 

t¿ketilmekte, geriye kalan bºl¿m¿ ise kurutulmakta, konserve ve re­el yapēmēnda kullanēlmakta, bir 

kēsmē ise dondurularak saklanmaktadēr. 

Yunanistanôda ¿retilen kayēsēnēn b¿y¿k bºl¿m¿ yaĸ olarak ihra­ edilmekte, kalan kēsmē ise 

kayēsē ĸurubu ve konserve yapēmēnda kullanēlmaktadēr. 

Genel olarak kayēsē ¿retimi yēllar ge­tik­e geliĸmiĸ ¿lkelerden geliĸmekte olan ¿lkelere 

kaymaktadēr. 
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2.3.2.  Malatya Kayēsē ¦retimi ve T¿rkiyeôdeki Yeri 

 

T¿rkiye yaĸ kayēsē ¿retimi yēllara gºre b¿y¿k dalgalanma gºstermekle birlikte ¿retimde artēĸ 

trendi devam etmektedir. ¦lkemiz kayēsē ¿retiminde meydana gelen bu dalgalanmalarēn en ºnemli 

nedeni d¿nyanēn bir­ok yerinde olduĵu gibi ilkbahar ge­ donlarēdēr. Kayēsē aĵa­larē ilkbahar ge­ 

donlarēndan karasal iklimin h¿k¿m s¿rd¿ĵ¿ Doĵu ve Ķ­ Anadolu bºlgelerinde daha ­ok, buna karĸēlēk 

kēĸ ve ilkbahar mevsiminin ēlēk ge­tiĵi Akdeniz ve Ege bºlgelerinde daha az etkilenmektedir. 

 

 

Tablo 9: Son 5 Yēl Malatya Yaĸ Kayēsē ¦retimi 

¸Ƥƭ «ǊŜǘƛƳόǘƻƴύ 

!Ɛŀœ ōŀǒƤƴŀ  
ortalama veri

m(kg) 

Meyve veren  
ȅŀǒǘŀ ŀƐŀœ  
ǎŀȅƤǎƤ 

Meyve  
vermeyen  
ȅŀǒǘŀ ŀƐŀœ  
ǎŀȅƤǎƤ 

Toplam ŀƐŀœ  
ǎŀȅƤǎƤ 

2005  500.269  78  6.400.300  466.290  6.866.590 

2006  242.871  37  6.648.770  428.313  7.077.083 

2007  267.733  40  6.740.050  471.490  7.211.540 

2008  362.873  53  6.803.250  486.480  7.289.730 

2009  340.085  49  6.889.000  501.280  7.390.280 

  Kaynak: T¦ĶK, 2010 

 

 

 

 ķekil 4: Son 5 Yēl T¿rkiye ve Malatya Yaĸ Kayēsē ¦retimi  

 

Malatya kayēsē ¿retimi, T¿rkiye yaĸ kayēsē ¿retiminin yaklaĸēk %50 ï 55ôini teĸkil etmektedir. 
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il­elerinde yoĵun olarak kayēsē ¿retimi yapēlmakta ve buralarda ¿retilen kayēsē Malatya piyasasēna 

girmekle birlikte ¿retim rakamlarēnda Malatya haricinde yer almaktadēr. Coĵrafi olarak ­ok yakēn 

olan bu bºlgelerde ¿retilen kayēsē Malatya kayēsēsē ile b¿y¿k ºl­¿de aynē ºzellikleri taĸēmakta, 

dolayēsēyla kurutmalēk olarak deĵerlendirilmektedir. 

 

Kayēsē ¿retimi yapēlan diĵer iller ise Erzincan, Kahramanmaraĸ, Kayseri, Elazēĵ, Ķ­el, Konya, 

Ankara, Sivas, Iĵdēr ve Nevĸehirôdir. Malatyaônēn yanē sēra Erzincan, Elazēĵ, Nevĸehir ve Niĵdeôde 

kurutmalēk, diĵer illerde ise sofralēk kayēsē ¿retimi yapēlmaktadēr.  

 

 

2.4.  D¿nya ve T¿rkiyeôde Kayēsē Verimi ve ¦retici Fiyatlarē 

 

D¿nya yaĸ kayēsē ¿retici fiyatlarē incelendiĵinde, Fransaôda kilogram fiyatēnēn yaklaĸēk 2 

Amerikan Dolarē olduĵu ve d¿nyadaki en y¿ksek ¿retici fiyatē olduĵu gºr¿lmektedir. T¿rkiyeôdeki 

¿retici fiyatlarē ise 1 dolar civarēnda olup Fransaôyē takip etmektedir.  

 

 
Tablo 10: D¿nya Yaĸ Kayēsē ¦retici Fiyatlarē (ABD $/kg) 

  1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 

Fransa 0,696 1,422 0,519 0,813 1,195 0,733 1,574 1,23 1,14 1,303 1,985 

¢ǸǊƪƛȅŜ 0,551 0,608 0,555 0,529 0,362 0,505 0,71 0,821 0,87 0,856 1,155 

Fas 0,384 0,378 0,28 0,375 0,342 0,411 0,495 0,702 0,776 0,797 0,93 

Tǘŀƭȅŀ 0,642 0,829 0,556 0,465 0,505 0,578 0,598 0,674 0,676 0,693 0,767 

Yunanistan 0,472 0,373 0,309 0,325 0,344 0,349 0,723 0,717 0,566 0,763 0,719 

TǎǇŀƴȅŀ 0,484 0,528 0,459 0,321 0,371 0,431 0,917 1,08 0,839 0,56 0,611 

TǊŀƴ 0,349 0,713 0,732 0,864 0,981 0,365 0,379 0,562 0,331 0,296 0,589 

Pakistan 0,399 0,358 0,272 0,204 0,169 0,309 0,462 0,461 0,455 0,49 0,541 

ABD 0,332 0,36 0,431 0,407 0,389 0,394 0,417 0,392 0,573 0,733 0,526 

Kaynak: FAO, 2010 

 

T¿rkiyeôde ¿retici fiyatlarē a­ēsēndan b¿y¿k bir sorun olmamasēna karĸēn; Malatya kayēsēsēnēn 

kalite, tat, dayanēklēlēk gibi bir­ok alanda d¿nyanēn en iyisi olduĵu ve perakende satēĸlarda daha 

y¿ksek fiyatlardan alēcē bulduĵu d¿ĸ¿n¿ld¿ĵ¿nde ¿retici fiyatlarēnēn daha y¿ksek bir deĵeri hak 

ettiĵini sºyleyebiliriz. Bu anlamda ¿retici fiyatlarē i­in mevcut koĸullarda en az 1,5 dolarlēk bir fiyat 

hedeflenmelidir. 

 

¥te yandan, kayēsē ¿retim veriminde ilk sērayē ABDônin aldēĵē; Yunanistan, Ķtalya ve 

T¿rkiyeônin bu ¿lkeyi takip ettiĵi gºr¿lmektedir. 
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Tablo 11: D¿nya Yaĸ Kayēsē ¦retim Verimi (kg/dekar) 

  1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 

ABD 1.456 1.243 995 966 952 1.164 1.226 1.307 1.156 644 1.564 1.470 

Yunanistan 943 763 1.679 1.521 1.506 1.233 1.069 1.562 1.477 1.255 1.494 1.460 

Tǘŀƭȅŀ 696 906 1.400 1.313 1.223 1.307 693 1.372 1.345 1.254 1.316 1.183 

¢ǸǊƪƛȅŜ 500 885 607 1.079 946 633 879 609 1.433 754 899 1.146 

Fas 751 859 764 859 761 690 779 681 863 1.102 928 1.012 

Pakistan 1.565 1.567 965 975 958 943 743 741 683 607 768 977 

Fransa 985 503 1.139 874 655 1.144 804 1.089 1.270 1.282 892 673 

TǊŀƴ 824 877 859 904 924 888 877 362 558 571 571 571 

TǎǇŀƴȅŀ 580 599 601 607 648 606 695 612 713 864 452 452 

Kaynak: FAO, 2010 

 

 

D¿nyadaki ¿retici fiyatlarē tablosu ile ¿retim verimi tablolarēndan hareketle, kayēsē ¿reticisinin 

dekar baĸēna elde ettiĵi geliri aĸaĵēdaki tabloda belirtildiĵi ĸekilde hesaplayabiliriz. Tablodan da 

gºr¿leceĵi ¿zere, Fransēz kayēsē ¿reticisi dekar baĸēna 1700 dolarla en y¿ksek geliri elde ederken, 

Yunanistan, T¿rkiye ve Ķtalyaôdaki ¿reticiler dekar baĸēna yaklaĸēk 1000 dolarlēk gelir elde 

etmektedir. 

 
Tablo 12: Kayēsē ¦reticisi ¦lkelerde ¦reticinin 1 Dekardan Elde Ettiĵi Gelir  (ABD $/dekar) 

  1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 

Fransa 685 715 591 711 783 838 1.265 1.339 1.447 1.671 1.770 

Yunanistan 445 285 519 494 518 430 773 1.120 836 958 1.074 

¢ǸǊƪƛȅŜ 276 538 337 571 343 319 624 500 1.247 646 1.039 

Tǘŀƭȅŀ 447 751 779 610 618 755 414 925 909 869 1.009 

Fas 288 325 214 322 260 283 385 478 670 878 863 

ABD 483 447 429 393 370 458 511 512 662 472 823 

Pakistan 624 561 262 199 162 291 343 342 311 297 416 

TǊŀƴ 287 625 629 781 906 324 332 204 185 169 337 

TǎǇŀƴȅŀ 281 316 276 195 241 261 638 661 598 484 276 

Kaynak: FAO, 2010 

 

 

 

 

2.5.  D¿nya Yaĸ Kayēsē Ticareti 

 

 

D¿nya yaĸ kayēsē ticaretinde Almanya ve Rusya ºnemli ithalat­ē ¿lkeler, Fransa ve Ķspanya 

ºnemli ihracat­ē ¿lkeler konumundadēr. Ķtalya hem ihracat­ē hem de ithalat­ēdēr.  ¥zellikle Fransa, 

son yēllarda giderek artan yaĸ kayēsē ihracatēyla bu pazarda %25ôlik bir paya ulaĸmēĸtēr. Tonaj olarak 

%25ôlik bir paya sahip olan Fransa, ekonomik deĵer olarak d¿nya yaĸ kayēsē ihracatēndan %40ôlēk bir 

pay almaktadēr. Bu da, Fransaônēn yaĸ kayēsēyē olduk­a iyi fiyatlardan sattēĵēnē gºstermektedir. 
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Tablo 13: ¥nemli Ķthalat­ē ¦lkelerin Yaĸ Kayēsē Ķthalat Miktarē (ton) 

 
2003 2004 2005 2006 2007 2007 %si 

Almanya 33.588 40.289 50.192 50.372 35.406 19,3% 

Rusya 11.957 22.869 32.923 59.125 34.984 19,1% 

Tǘŀƭȅŀ 24.699 22.034 20.441 28.962 19.791 10,8% 

Fransa 11.531 7.374 10.297 11.498 8.919 4,9% 

5«b¸! 163.124 170.964 213.478 250.438 183.099 100,0% 

Kaynak: FAO, 2010 

 

 

 
Tablo 14: ¥nemli Ķthalat­ē ¦lkelerin Yaĸ Kayēsē Ķthalat Deĵeri (1000 ABD $) 

 
2003 2004 2005 2006 2007 2007 %si 

Almanya 49.368 61.910 70.521 79.854 80.124 25,1% 

Rusya 35.926 27.576 26.600 34.276 40.115 12,6% 

Tǘŀƭȅŀ 7.436 16.030 25.965 47.659 34.158 10,7% 

Fransa 14.592 12.546 14.821 15.402 16.786 5,3% 

5«b¸! 213.588 227.144 265.734 316.582 319.590 100,0% 

Kaynak: FAO, 2010 

 

 

Tablo 15: ¥nemli Ķhracat­ē ¦lkelerin Yaĸ Kayēsē Ķhracat Miktarē (ton)  

 
2003 2004 2005 2006 2007 2007 %si 

Fransa 34.254 49.989 57.777 62.558 46.477 25,7% 

TǎǇŀƴȅŀ 41.551 21.252 39.064 47.811 23.221 12,8% 

Yunanistan 5.129 11.207 14.901 14.096 16.178 8,9% 

¢ǸǊƪƛȅŜ 6.075 7.931 9.844 13.956 14.897 8,2% 

Tǘŀƭȅŀ 9.897 13.711 14.432 11.777 11.601 6,4% 

ABD 8.949 6.945 6.053 3.787 7.467 4,1% 

5«b¸! 152.840 166.570 207.411 248.808 180.856 100,0% 

Kaynak: FAO, 2010 
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Tablo 16: ¥nemli Ķhracat­ē ¦lkelerin Yaĸ Kayēsē Ķhracat Deĵeri (1000 ABD $) 

 
2003 2004 2005 2006 2007 2007 %si 

Fransa 64.329 77.369 89.295 108.054 117.674 39,1% 

TǎǇŀƴȅŀ 50.542 32.873 46.516 58.414 41.426 13,8% 

Yunanistan 7.653 17.764 14.486 16.380 23.373 7,8% 

Tǘŀƭȅŀ 14.014 18.381 17.289 17.006 21.936 7,3% 

ABD 9.771 8.343 10.027 7.581 12.709 4,2% 

¢ǸǊƪƛȅŜ 7.443 9.578 10.111 9.215 11.043 3,7% 

5«b¸! 195.596 215.859 251.629 296.577 300.851 100,0% 

Kaynak: FAO, 2010 

 

T¿rkiye ise d¿nya yaĸ kayēsē ihracatēndan tonaj olarak %8 civarē, ekonomik deĵer olaraksa 

%3,5 civarē bir pay elde etmektedir. Fransa ºrneĵinin tersine, T¿rkiye yaĸ kayēsēsēnē d¿ĸ¿k fiyatlarla 

satabilmektedir. 

 

 

2.6.  D¿nya Kuru Kayēsē Ticareti ve Malatya Kuru Kayēsēsēnēn Konumu 

 

D¿nya kuru kayēsē ihracatēnda T¿rkiye tartēĸmasēz liderdir. ¥nemli ithalat­ē ¿lkeler ise Rusya, 

ABD, Ķngiltere ve Almanyaôdēr. Fransa, yaĸ kayēsēda olduĵu gibi kuru kayēsēda da y¿ksek fiyatlarla 

satēĸ yapēp sahip olduĵu tonaj payēnēn ­ok ¿zerinde ekonomik getiri elde etmektedir. 

 

T¿rkiyeôde ¿retilen kayēsēnēn ºnemli bir bºl¿m¿nden yaklaĸēk 100.000 ton kuru kayēsē ¿retimi 

ger­ekleĸtirilmektedir. Elde edilen kuru kayēsēnēn tamamēna yakēnē ihra­ edilmektedir. Diĵer bir 

ifadeyle d¿nya yaĸ kayēsē ¿retiminin %20'si, d¿nya pazarlarēna konu olan kuru kayēsēnēn ise yaklaĸēk 

%80ôi T¿rkiye tarafēndan saĵlanmaktadēr. 

 

Tablo 17: ¥nemli Ķthalat­ē ¦lkelerin Kuru Kayēsē Ķthalat Miktarē (ton)  

  2003 2004 2005 2006 2007 2007 %si 

Rusya 23.164 26.903 30.418 41.870 40.203 27,9% 

ABD 14.780 16.263 14.632 18.139 16.319 11,3% 

TƴƎƛƭǘŜǊŜ 8.546 11.146 10.651 11.943 11.358 7,9% 

Almanya 7.034 7.896 8.929 9.358 9.950 6,9% 

Fransa 7.287 8.818 8.649 8.777 8.153 5,7% 

5«b¸! 99.039 112.966 120.895 144.257 143.880 100,0% 

Kaynak: FAO, 2010 
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Tablo 18: ¥nemli Ķthalat­ē ¦lkelerin Kuru Kayēsē Ķthalat Deĵeri (1000 ABD $) 

  2003 2004 2005 2006 2007 2007 %si 

ABD 37.212 44.748 34.366 37.169 41.324 13,9% 

TƴƎƛƭǘŜǊŜ 24.045 34.667 32.002 30.682 32.650 11,0% 

Rusya 8.015 10.030 16.552 27.662 32.250 10,8% 

Almanya 18.314 22.403 23.355 21.825 29.067 9,8% 

Fransa 19.574 26.671 23.813 21.246 24.895 8,4% 

5«b¸! 194.305 245.000 238.290 249.460 297.817 100,0% 

Kaynak: FAO, 2010 

 

 

Tablo 19: ¥nemli Ķhracat­ē ¦lkelerin Kuru Kayēsē Ķhracat Miktarē (ton)  

  2003 2004 2005 2006 2007 2007 %si 

¢ǸǊƪƛȅŜ 71.900 81.292 96.019 113.860 105.031 80,6% 

Fransa 2.358 2.891 3.472 3.221 2.907 2,2% 

mȊōŜƪƛǎǘŀƴ 2.533 1.245 1.674 2.844 2.775 2,1% 

Almanya 795 1.441 1.721 2.676 2.414 1,9% 

TǊŀƴ 1.910 1.245 751 3.468 600 0,5% 

5«b¸! 90.395 99.018 115.226 137.785 130.376 100,0% 

Kaynak: FAO, 2010 

 

 

Tablo 20: ¥nemli Ķhracat­ē ¦lkelerin Kuru Kayēsē Ķhracat Deĵeri (1000 ABD $) 

  2003 2004 2005 2006 2007 2007 %si 

¢ǸǊƪƛȅŜ 149.228 197.704 179.735 154.347 170.982 71,1% 

Fransa 11.110 14.214 18.671 15.698 15.825 6,6% 

Almanya 3.340 5.898 6.894 9.159 9.864 4,1% 

mȊōŜƪƛǎǘŀƴ 1.557 653 1.070 2.056 2.664 1,1% 

TǊŀƴ 2.111 1.347 854 4.336 671 0,3% 

5«b¸! 194.479 248.879 239.464 218.116 240.598 100,0% 

Kaynak: FAO, 2010 

 

Malatya, T¿rkiye taze kayēsē ¿retiminde %55, kuru kayēsē ¿retiminde ise, %85' lik bir paya 

sahiptir. Ayrēca, ¿lkemizdeki toplam 15 milyon civarēndaki aĵa­ sayēsēnēn yaklaĸēk 8 milyonu 
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Malatyaôda bulunmaktadēr. Bu rakamlar dikkate alēndēĵēnda Malatya'nēn tek baĸēna d¿nya yaĸ kayēsē 

¿retiminde %11, d¿nya kuru kayēsē ¿retiminde ise yaklaĸēk %70' lik bir paya sahip olduĵu 

gºr¿lmektedir. 

 

 

 
Tablo 21: Son 15 Yēl Malatya Kayēsē ¦retim ve Kuru Kayēsē Ķhra­ Miktarē 

¸ƤƭƭŀǊ 
Meyve 
±ŜǊŜƴ !Ɛŀœ 
{ŀȅƤǎƤ όŀŘŜǘύ 

¸ŀǒ ƪŀȅƤǎƤ 
ǸǊŜǘƛƳƛ όǘƻƴύ 

YǳǊǳ YŀȅƤǎƤ 
Tahmini 

Rekolte (kg) 

TƘǊŀœ 9ŘƛƭŜƴ 
YǳǊǳ YŀȅƤǎƤ 
aƛƪǘŀǊƤ όƪƎύ 

TƘǊŀŎŀǘ DŜǘƛǊƛǎƛ 
(US $) 

YǳǊǳ ƪŀȅƤǎƤ 
ƻǊǘΦ ƛƘǊŀœ 
ŦƛȅŀǘƤ 
($/kg) 

1995 4.711.400 132.201 40.000.000 56.120.209 112.240.000 2,00 

1996 4.821.400 83.847 44.000.000 49.377.000 153.463.716 3,11 

1997 4.986.760 144.297 40.000.000 36.029.000 100.881.200 2,80 

1998 5.106.623 296.989 90.000.000 37.670.000 61.925.960 2,24 

1999 5.355.448 165.664 40.000.000 56.485.000 143.712.500 2,50 

2000 5.643.558 330.724 120.000.000 77.276.000 139.096.800 1,80 

2001 5.812.584 268.434 80.000.000 99.047.420 89.137.733 1,20 

2002 5.962.016 125.889 31.250.000 70.151.000 122.462.402 1,78 

2003 6.083.000 227.504 71.000.000 72.810.000 152.563.907 2,10 

2004 6.235.500 162.213 36.842.000 80.214.000 199.427.435 2,49 

2005 6.355.700 500.268 125.000.000 94.808.000 179.613.793 1,90 

2006 6.674.350 243.809   62.000.000  110.792.000 194.428.529   1,76 

2007 6.740.050 283.787 79.000.000 102.281.000 236.613.673 2,47 

2008 6.803.250 363.607 103.000.000  95.768.000 313.059.231 3,36 

2009 6.885.500 343.275 100.790.000  97.875.000 276.210.428 2,92 

Kaynak: Malatya Ticaret Borsasē, 2010 
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Bir ¿r¿n¿n ¿retiminde d¿nya piyasasēnda a­ēk farkla lider olmak, o ¿r¿n i­in fiyat koyucu 

olma sonucunu beraberinde getirmelidir. Aksi, ¿r¿n¿n pazarlamasēnda koordinasyon eksikliĵini ve 

sorunlar olduĵunu gºsterir. 

 

D¿nya yaĸ kayēsē ¿retiminde %11, kuru kayēsē ¿retiminde %70ôlik bir paya sahip olan 

Malatyaômēzēn piyasa fiyatlarēnē belirleyemediĵi gºr¿lmektedir. ¥te yandan Fransa, hem yaĸ hem de 

kuru kayēsēda gºrece ­ok d¿ĸ¿k bir ¿retim miktarēna karĸēn y¿ksek gelir elde etmektedir. 

 

100 milyon dolardan 15 yēl i­inde 300 milyon dolar seviyesine ulaĸan kayēsē ihracat deĵeri, 

g¿­l¿ bir ihracat­ē birliĵinin oluĸturulmasē, ¿r¿n ve paket ­eĸitliliĵinin saĵlanmasē, soĵuk zincir 

yatērēmlarēyla taze kayēsē ihracatēna da aĵērlēk verilmesi ve ihracat­ēlar arasēndaki rekabetin ºnlenerek 

d¿zenlenmesi neticesinde orta vadede 1 milyar dolarlēk seviyeye ulaĸabilir. 

 

Bu hedefe ulaĸma noktasēnda ºzellikle Orta Asya ¿lkelerinden ¥zbekistan ve Tacikistanôda 

artan taze ve kuru kayēsē ¿retimi ve ihracē bir tehdit oluĸturmaktadēr. Bu ¿lkelerde ¿retilen kuru 

kayēsē miktarē her yēl artmakta olup ihra­ fiyatlarē olduk­a d¿ĸ¿kt¿r (yaklaĸēk 1 ABD Dolarē / kg). 

 

 

 

 
Tablo 22: D¿nya Kuru Kayēsē ¦retimi 

.ŀǒƭƤŎŀ «ǊŜǘƛŎƛ 
«ƭƪŜƭŜǊ 

2005 % 2006 % 2007 % 

¢ǸǊƪƛȅŜ 139.000 87,7 90.000 81,3 79.000 79,7 

TǊŀƴ 10.000 6,3 11.000 9,9 11.000 11,1 

Cin 4.000 2,5 5.000 4,5 5.000 5,0 

ABD 3.500 2,2 3.500 3,2 2.500 2,5 

G. Afrika 1.520 1,0 800 0,7 1.200 1,2 

Avustralya 450 0,3 400 0,4 400 0,4 

Toplam 158.470 100 110.700 100 99.100 100 

Kaynak: Uluslararasē Sert Kabuklu ve Kuru Meyve Konseyi 

  

Kuru kayēsēdaki k¿k¿rt miktarē i­in dēĸ ¿lkeler arasēnda yasal sēnērlamalarda tam bir 

mutabakat yoktur. Kuru kayēsēdaki k¿k¿rt miktarē, k¿k¿rt dioksit cinsinden, ABôde 2000 ppm iken, 

Avustralyaôda 3000 ppm, ABDôde 2500 ppmôdir. Bu nedenle kuru kayēsē ¿retiminde biri AB 

¿lkelerine yºnelik, biri de ABD ve Avustralya pazarlarēna yºnelik olmak ¿zere iki farklē k¿k¿rt 

miktarē ihtiva eden kuru kayēsē ¿retimi yapēlmasē gerekmektedir.  
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Kuru kayēsēlar Malatyaôdaki iĸletmeler tarafēndan genellikle 6 ve 12,5 kgôlēk dºkme ĸeklinde 

kutularda ihra­ edilmektedir. Ķstenildiĵi takdirde 500-600 grôlēk paketler de yapēlabilmektedir. Tatlē 

ve acē ­ekirdek ise 50 kgôlēk ­uvallarda ihra­ edilmektedir. Kayēsē ihracatē gemilerle yapēlmaktadēr.  

 

 

 
Tablo 23: T¿rkiyeônin Yēllar Ķtibariyle ¥nemli Kuru Kayēsē Ķhra­ Pazarlarē 

    Miktar (kg) 5ŜƐŜǊ ό!.5 Ϸύ 

{ƤǊŀ «[Y9 2006 2007 2006 2007 

1 A.B.D. 17.606.585 15.514.233 33.867.276 39.446.195 

2 RUSYA FED. 23.343.862 20.210.097 23.794.851 29.545.158 

3 ALMANYA 7.610.841 8.451.268 15.724.557 23.406.872 

4 TbDT[¢9w9 10.047.195 9.380.087 19.041.085 22.370.016 

5 FRANSA 6.892.328 6.821.268 15.966.997 19.466.862 

6 AVUSTRALYA 7.126.305 4.307.000 13.002.029 10.511.518 

  5TF9w[9wT 41.232.465 40.347.190 72.966.896 91.274.333 

  TOPLAM 113.859.581 105.031.143 194.363.691 236.020.954 

Kaynak: Dēĸ Ticaret Ķstatistikleri, EBĶM, Dēĸ Ticaret M¿steĸarlēĵē 

 

 

http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/a/a9/Ab_food_04.jpg
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2.7.  Kayēsē T¿ketimi ve Kullanēm ķekli 

 

Kayēsē taze, kurutulmuĸ ve konserve olarak yēl boyunca t¿ketilebilen bir meyvedir. Fert 

baĸēna t¿ketim ¿lkelere gºre deĵiĸmekle birlikte 0,600 kg-2 kg/kiĸi-yēl olarak deĵiĸmektedir. 

¦lkemizde ise bu miktar 2,986 kg/kiĸi-yēlôdēr. D¿nya genelinde doĵal gēda t¿ketmeye ºzen gºsteren 

ve t¿ketim bilinci geliĸen ve sayēlarē giderek ­oĵalan bir t¿ketici kitlesi oluĸmaya baĸlamēĸtēr. Bu 

durum gºz ºn¿ne alēndēĵēnda doĵal gēda kabul edilen kuru kayēsēnēn, ºzellikle de g¿n kurusu kayēsē 

t¿ketiminin ºn¿m¿zdeki yēllarda artacaĵēnē sºylemek m¿mk¿nd¿r.  

 

D¿nyada ¿retilen kayēsēnēn ºnemli bir bºl¿m¿ sofralēk olarak t¿ketilmektedir. Ancak, 

¿lkemizdeki kayēsē ­eĸitlerinin kuru madde oranēnēn y¿ksek olmasē, hasat dºnemi iklim ĸartlarēnēn 

doĵal kurumaya uygun olmasē ve taze meyve muhafaza yºntemlerinin yeterince yaygēn olmamasē 

gibi sebeplerle, ¿retilen kayēsēlarēn b¿y¿k ­oĵunluĵu kurutularak deĵerlendirilmektedir. D¿nyada 

¿retilen taze kayēsēnēn ancak %10-15'i kurutularak deĵerlendirilirken, bu oran T¿rkiye'de yaklaĸēk % 

80'dir. 

 

 

 

http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/3/33/Malatya_Aprikot_Cakes.JPG
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Kayēsē taze olarak t¿ketilmenin yanē sēra baĸka bir­ok kullanēm alanēna sahiptir. Ķĸlenmiĸ 

kayēsē, dondurulmuĸ kayēsē, kayēsē konservesi, kayēsē pulpu, kayēsē nektarē, kayēsēlē i­ecekler, kayēsēlē 

pulp konservesi, kayēsē re­eli, kayēsē marmelatē, kayēsē jºle ve kremasē, kuru kayēsē, toz kayēsē, 

kēyēlmēĸ kayēsē, k¿p doĵranmēĸ kuru kayēsē, ekstr¿zyon kayēsē mamulleri (pestil vb.), kayēsē 

ĸekerlemeleri, kayēsē ekstraktē ve esansē, kayēsē jelatin mamulleri, kayēsē brendi, kayēsēlē pasta, kek, 

bar vb. mamuller bunlardan bazēlarēdēr (Asma, 2000). 

 

Kayēsēnēn i­ ­ekirdeĵi ise, badem yaĵē, benzaldehit, furfural, aktif karbon, aroma esansē, 

amigdalin ve hidrosiyanik asit yapēmēnda kullanēlmaktadēr. Kayēsē ­ekirdeĵi ­erez olarak da 

kullanēlmaktadēr. Kayēsē aĵacēnēn gºvde ve dallarē ile kayēsē ­ekirdeĵi kabuĵu yakacak olarak 

kullanēlērken, yapraklarē hayvan yemi olarak deĵerlendirilmektedir. Yapēlan bir ­alēĸmada kayēsē 

­ekirdeĵi kabuklarēnēn biyoyakēt ve biyogaz ¿retiminde de olduk­a baĸarēlē bir ĸekilde 

kullanēlabileceĵi gºsterilmiĸtir (Gezer ve ark. 2009). 

 

 

 

2.8.  Malatya Ķ­in Kayēsēnēn Ekonomik Deĵeri 

 

Malatya ekonomisinin temeli b¿y¿k oranda kayēsē ¿retimine dayanmaktadēr. ¦lkemizde ticari 

manada kuru kayēsē ¿retiminin baĸlēca kaynaĵē, bu ¿retimin hemen hemen tamamēnē ger­ekleĸtiren 

Malatya ilidir.  

 

Malatya'da ¿retilen kayēsēlarēn yaklaĸēk %90'ē hasat, k¿k¿rt uygulama, kurutma ve ­ekirdeĵini 

­ēkarma iĸlemlerinden sonra Malatya'da bulunan ­ok sayēdaki kayēsē iĸleme tesisinde iĸlenmekte ve 

baĸta Avrupa ¿lkeleri olmak ¿zere yaklaĸēk 150 ¿lkeye ihra­ edilmektedir. D¿nyada kuru kayēsē 

ithalatēnda ºnde gelen ¿lkeler ABD, Rusya, Ķngiltere, Fransa ve Almanyaôdēr. Bu beĸ ¿lke d¿nya 

kayēsē ithalatēnēn % 50'den fazlasēnē ger­ekleĸtirmektedir. 

 

Malatyaôda her yēl yaklaĸēk 100 bin ton kuru kayēsē ¿retilerek ihra­ edilmekte ve bundan 

yaklaĸēk 250-300 milyon dolar dºviz girdisi saĵlanmaktadēr. Malatya'da 50 civarēndaki kayēsē iĸleme 

tesisinde yaklaĸēk 5.000 insanēmēz ­alēĸmaktadēr. Ayrēca, 300 kadar esnaf ve t¿ccar ile 50 kadar 

ihracat­ē da kayēsē iĸletmeciliĵi ile uĵraĸmaktadēr. Yine Malatya ilinde 10'a yakēn firma kayēsē 

makineleri imalatē yapmaktadēr. 
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¢ift­i kayēt sistemi (¢KS) verilerine gºre ilimizde yaklaĸēk 30.000 aile kayēsē tarēmēyla 

uĵraĸmakta ve doĵrudan ya da dolaylē olarak yaklaĸēk 200.000 kiĸi ge­imini bu sektºrden temin 

etmektedir. Ķlimizdeki meyve alanlarēnēn %80'ini kayēsē bah­eleri oluĸturmaktadēr. Bu durum aynē 

zamanda tek boyutlu (monok¿lt¿r) bir meyve ¿retimine iĸaret etmektedir. 

 

 

Malatya Kayēsēsēnē Farklē Kēlan Unsurlar 

 

Ekolojik ºzelliklerin uygunluĵundan dolayē, renk, tat, koku, aroma ve kuru madde 

bakēmēndan d¿nyanēn en ¿nl¿ kayēsēlarē ilimizde ¿retilmektedir. Ancak, Malatya kayēsēsēnēn en 

ºnemli ºzelliĵi i­erdiĵi kuru madde oranēnēn, hem ¿lkemizin diĵer bºlgeleri hem de d¿nyanēn diĵer 

¿lkelerinde yetiĸtirilen kayēsēlara kēyasla olduk­a y¿ksek olmasēdēr. 

 

T¿rkiye'nin diĵer bºlgeleri ve d¿nya kayēsēlarēnēn kuru madde oranē ortalama %15 iken, 

Malatya kayēsēsēnēn kuru madde oranē ortalama %25-30'dur. T¿rkiye'nin diĵer illeri de d©hil 

d¿nyanēn her yerinde yaklaĸēk 6-7 kg yaĸ kayēsēdan 1 kg kuru kayēsē elde edilirken, Malatya'da 3-4 

kg yaĸ kayēsēdan 1 kg kuru kayēsē elde edilmektedir. Bu y¿zden Malatya kayēsēsē kurutularak 

deĵerlendirilmeye ­ok uygundur. Ayrēca, hasat dºnemi iklim ĸartlarē doĵal kurutmaya ­ok uygun 

olduĵundan kurutma iĸlemi ­ok daha ekonomik olmaktadēr. 

 

Ayrēca Malatya kayēsēsē uygun ĸartlar saĵlanmasē halinde taze olarak 4 ay, g¿n kurusu olarak 

bir yēl, k¿k¿rtle muamele edilmesi halinde ise 2-4 yēl bozulmadan muhafaza edilebilmektedir. T¿m 

bu ºzellikler Malatya kayēsēsēnē kēymeti bilinmesi gereken bir ¿r¿ne dºn¿ĸt¿rmektedir. 

 

 

 

2.9.  Kayēsē Deĵer Zinciri ve Pazarlama Kanallarē 

 

 

2.9.1.  Kayēsē Deĵer Zinciri  

 

BĶLSAM tarafēndan yapēlan ­alēĸmada, Malatya Kayēsēcēlēĵēnēn Sorunlarē ve ¢ºz¿m ¥nerileri 

­er­evesinde ger­ekleĸtirilen ve ilgili t¿m kesimlerden temsilcilerin katēldēĵē forumda yapēlan 

deĵerlendirmeler sonucu kayēsēnēn deĵer zincirinin tahmini olarak aĸaĵēdaki gibi ĸekillendiĵi 

kanaatine varēlmēĸtēr. 
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Tablo 24: Kuru Kayēsēnēn Deĵer Zinciri 

  !ƭƤǒ Masraf {ŀǘƤǒ YŃǊ YŃǊ 

  ($/Ton) ($/Ton) ($/Ton) ($/Ton) (%) 

«ǊŜǘƛŎƛ - 1.500 2.200 700 46% 

!ǊŀŎƤκ¢ǸŎŎŀǊ 2.200 30 2.300 70 3% 

TǒƭŜǘƳŜŎƛ - TƘǊŀŎŀǘœƤ 2.300 300 3.000 400 15% 

¸ǳǊǘŘƤǒƤ TǘƘŀƭŀǘœƤ 3.000 150 3.300 150 5% 

5Ƥǒ TǒƭŜǘƳŜŎƛ-«ǎǘ ¢ƻǇǘŀƴŎƤ 3.300 500 4.500 700 18% 

¸ǳǊǘŘƤǒƤ tŜǊŀƪŜƴŘŜŎƛ 4.500 1000* 12.000 6.500 118% 

¢ǸƪŜǘƛŎƛ 12.000         

*Bu gider kayēsēya yapēlan masraf olmayēp, tahmini market giderleridir. 

  

 

 

Tablo incelendiĵinde masraflē ve emek yoĵun bir tarēm ĸekli olmasēna raĵmen, kayēsē 

¿reticisinin normal dºnemlerde kayēsē ¿retiminden yeterli k©r saĵladēĵē sºylenebilir. Ķĸletme 

b¿y¿kl¿ĵ¿ optimal seviyeye ulaĸtēk­a (en az 30 dekar ya da 300 aĵa­), mekanizasyon imk©nlarē 

arttēk­a maliyetler d¿ĸeceĵinden ¿reticilerin k©r oranlarē daha da artacaktēr. Ancak kayēsēya harcanan 

emek d¿ĸ¿n¿ld¿ĵ¿nde bilhassa yurtdēĸē perakendeci k©r marjēnēn ¿retici k©rēna kēyasla y¿ksek 

olduĵu gºr¿lmektedir. Kaldē ki kayēsē aĵa­larē her yēl aynē oranda ¿r¿n vermemekte sēk sēk don 

zararlarēna maruz kalmaktadēr. 

 

Tabloda dikkat ­ekici diĵer bir boyut ise yurtdēĸē perakendeci karēnēn olduk­a y¿ksek 

oluĸudur. Bu rakamlara gºre Malatya kuru kayēsēsēnēn kilosu yurt dēĸē marketlerde 12 $'a satēlmakta 

ve perakendeci her kilogram kayēsēda 6,5 dolar k©r emektedir. Fakat bunun yanē sēra Amerikalēlar 

kendi ¿rettikleri kuru kayēsēnēn kilosunu marketlerde 15 $'a satmaktadērlar. Ancak marketlerin k©r 

oranēnēn bu kadar y¿ksek olmasē kayēsēda rantēn b¿y¿k kēsmēnēn marketlere gittiĵi anlamēna gelmez. 

Zira her marketin satacaĵē kayēsē miktarē genel olarak birka­ tonu ge­meyecektir. Bu durum dikkate 

alēndēĵēnda kayēsē rantēnēn ºnemli bir kēsmēnēn ciddi d¿zeylerde s¿r¿m yapan yurti­i ve yurtdēĸē 

iĸletmeci tarafēndan paylaĸēldēĵē sºylenebilir. 

 

Kayēsēnēn pazarlanmasē ve t¿ketimiyle ilgili temel hedef; kayēsēyē ¿reticinin, aracēnēn, 

ihracat­ēnēn, ithalat­ēnēn ve perakendecinin makul d¿zeyde kar elde ettiĵi, t¿keticinin ise makul 

fiyata t¿ketebildiĵi bir ¿r¿ne dºn¿ĸt¿rmek olmalēdēr. 
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2.9.2.  Kayēsē Pazarlama Kanallarē 

 

Taze ve kuru kayēsēnēn yurti­i ve yurtdēĸēnda ¿reticiden son t¿keticiye kadar izlediĵi s¿re­ 

(pazarlama kanallarē) aĸaĵēdaki gibidir.  

 

 

 

 

 
 

 
ķekil 5: Kayēsē Yurti­i Pazarlama Kanallarē  
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ķekil 6: Kayēsē Yurtdēĸē Pazarlama Kanallarē 
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3. MALATYA KAYISISI GZFT ANALĶZĶ 

G¦¢L¦ Y¥NLER ZAYIF Y¥NLER  

¶ Y¿ksek kapasitede ¿retim yapēlabilmesi 

¶ Malatyaônēn D¿nya yaĸ kayēsē ¿retiminde %11, kuru kayēsē ¿retiminde %70 

paya sahip olmasē 

¶ ¦r¿n kalitesinin diĵer bºlgelerde yetiĸen ¿r¿nlere gºre ­ok ¿st¿n olmasē 

¶ ¦r¿n¿n dayanēklēlēĵēnēn y¿ksek olmasē 

¶ Kuru madde oranēnēn hem T¿rkiyeôde hem de d¿nyanēn ­eĸitli yerlerinde 

yetiĸtirilen kayēsēlara kēyasla ­ok y¿ksek olmasē 

¶ Kayēsē pazarēnda Malatyaônēn aktif olarak rol alēyor olmasē 

¶ ¦r¿n¿n depolama (k¿k¿rtl¿) kolaylēĵē 

¶ Ķlde Meyvecilik Araĸtērma Enstit¿s¿ôn¿n bulunmasē 

¶ Ķnºn¿ ¦niversitesiônde Kayēsē Araĸtērma ve Uygulama Merkeziônin varlēĵē 

¶ Ķlkbahar ge­ donlarē nedeniyle oluĸan ¿retim ve fiyat istikrarsēzlēĵē 

¶ Mevsimlik ¿r¿n olmasē 

¶ ¦reticilerin iĸletme b¿y¿kl¿ĵ¿n¿n yetersizliĵi 

¶ ¦r¿n¿n pazarlanmasē ve tanētēlmasē konusundaki yetersizlik 

¶ Soĵuk zincir ve yaĸ kayēsē ihracatēna ºnem verilmemesi 

¶ Aktif bir ¿retici birliĵinin olmamasē 

¶ Ķhracat­ēlarēn rekabeti nedeniyle ¿r¿n fiyatlarēnēn d¿ĸmesi 

¶ Mali durumu iyi olmayan ¿reticinin ¿r¿n¿ ucuz satmak zorunda kalmasē 

¶ Yeterince depo olmamasē nedeniyle fazla k¿k¿rtleme yapēlmasē 

¶ T¿rev ¿r¿nlerin azlēĵē 

¶ ¢eĸitlendirilen ¿retimin ise tanētēlamamasē, sadece il i­i t¿ketilmesi 

¶ Dēĸ ticaret konusunda kalifiye eleman ve profesyonel yaklaĸēm eksikliĵi 

¶ Diĵer illerde yetiĸen kayēsēnēn ve Ķranôdan getirilen kayēsēnēn Malatya 

Kayēsēsē olarak pazara arz edilmesi 

¶ Soĵutma zinciri oluĸmadēĵēndan taze kayēsē nakliye zorluĵu ve bu 

nedenle az t¿ketilmesi 

¶ Paketleme problemleri, profesyonel paketlemeye ge­ilememesi 

¶ Kayēsēda bir marka oluĸturulamamēĸ olmasē 

¶ Hasatta makineleĸme olmamasē nedeniyle iĸ­ilik maliyetlerinin artmasē, 

kalifiye iĸ­i bulmada yaĸanan sēkēntēlar 
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FIRSATLAR  TEHDĶTLER 

¶ Son yēllarda kayēsēyla ilgili araĸtērmalarēn ve pazarlama problemlerinin 

giderilmesi i­in ­alēĸmalarēn artmēĸ olmasē 

¶ Pazarda ¿r¿ne rakip olmamasē, ºzellikle kuru kayēsēda d¿nya pazarēna tam 

hakimiyet saĵlanabilecek miktarda ¿r¿n yetiĸtirilmesi 

¶ ¦r¿n ­eĸitliliĵinin artērēlarak i­ ve dēĸ pazara sunulmasē 

¶ Fērat Kalkēnma Ajansēônēn planlama - koordinasyon ­alēĸmalarē ve saĵlayacaĵē 

destekler 

¶ Kayēsē Akreditasyon Kurumuônun KAYVAK b¿nyesinde kuruluyor olmasē, 

sertifikalē ¿retimin yapēlabilecek olmasē 

¶ Saĵlēklē yaĸam trendine baĵlē olarak meyve t¿ketiminin artmasē 

¶ Kayēsēnēn taze,  kuru meyve, meyve suyu, ­erez vs. olarak yēl boyu t¿ketilen 

bir ¿r¿n olmasē 

¶ Yurtdēĸē pazarda dºkme yerine katma deĵeri y¿ksek k¿­¿k paketlemelerle kar 

payēnēn artmasē 

¶ Modifiye Atmosferde Paketleme (MAP) tekniĵiyle ilgili ­alēĸmalarēn artmasē, 

taze kayēsēnēn dayanēm s¿resinin bu yolla artērēlmasē 

¶ Organik kayēsē tarēmēnēn yaygēnlaĸmasē 

¶ Ķlkbahar ge­ donlarē ve bu nedenle rekoltenin tahmin edilememesi 

¶ K¿k¿rt oranēndan kaynaklē bazē pazarlara zaman zaman giriĸ yasaĵēnēn 

gelmesi 

¶ Sharka vir¿s¿ 

¶ ¥zbekistan ve Tacikistan gibi Orta Asya ¿lkelerinde artan kayēsē ¿retimi 

ve kuru kayēsē ihracatē 

¶ Verimsiz alanlara da aĵa­ dikilerek ¿retim yapēlmak istenmesi 

¶ Pazara taklit ¿r¿nlerin girmesi 

¶ ¦retimi hēzla artan ¥zbekistan ve bazē diĵer ¿lkelerin pazarda Malatya 

kayēsēsēna rakip olabilme ihtimali 

¶ Yararlarēnēn tam anlatēlamamasē nedeniyle ikame ¿r¿nlere yºnelme 

 

 

Bu GZFT ­alēĸmasē,  Devlet Planlama Teĸkilatē koordinasyonunda AKKM D¿zey 2 Bºlgeleri Kalkēnma Programē ­er­evesinde yapēlan Kasēm 2007 tarihli ñPazarlama Araĸtērmalarē ï 

Kayēsēò ­alēĸmasēndaki GZFT analizinin yanē sēra kayēsēyla ilgili kurum, kuruluĸ ve kiĸilerle, akademisyenlerle yapēlan gºr¿ĸmeler ve yapēlan araĸtērmalar baz alēnarak hazērlanmēĸtēr. 
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4. SORUNLAR, RĶSK UNSURLARI VE ¢¥Z¦M ¥NERĶLERĶ 

 

 

4.1.  ¦retimle Ķlgili Sorunlar 

 

Yetersiz Ķĸletme B¿y¿kl¿ĵ¿ 

Malatyaôdaki kayēsē ¿retiminin karlēlēĵēnē azaltan en ciddi unsurlardan biridir. 30 dekar ve 

¿zeri b¿y¿kl¿kteki alanlar kayēsē yetiĸtiriciliĵi i­in en uygun olarak deĵerlendirilmektedir. Ancak 

ilimizdeki iĸletmelerin b¿y¿k bir kēsmē bu deĵerden ­ok daha k¿­¿k alanlarda ¿retim yapmaktadēr. 

B¿y¿k arazilerde profesyonel bir iĸletme mantēĵēyla kurulacak kayēsē bah­elerine ihtiya­ 

duyulmaktadēr. Profesyonel iĸletme mantēĵēyla b¿y¿k alanlarda yapēlacak tarēm yeterli 

mekanizasyonu, kalifiye iĸ­ileri ve bunlarēn s¿rekli istihdamēnē saĵlayacak ve dolayēsēyla ¿r¿n 

kalitesini artērēp birim baĸēna ¿retim maliyetlerini azaltacaĵēndan kar marjēnē artēracaktēr.  

 

Sorunun ­ºz¿m¿ i­in arazi toplulaĸtērma, k¿meleĸtirme ve ¿retici birlikleri kurulmasē 

­alēĸmalarēnēn yapēlmasē gerekmektedir. 

 

Etkin Bir ¦retici Birliĵinin Olmayēĸē 

¦retici birliĵinin olmamasē, hem g¿­ birliĵinin saĵlanarak maliyetleri d¿ĸ¿ren ºnlemlerin 

alēnmasē hem de taban fiyat belirlenerek satēĸ fiyatlarēnēn y¿kselmesi gibi ¿retici a­ēsēndan iki ºnemli 

fonksiyonun devre dēĸē kalmasēna ve dolayēsēyla ¿retici kazancēnēn d¿ĸmesine neden olmaktadēr. 

 

Etkin bir ¿retici birliĵinin ºn¿ndeki en b¿y¿k engel, yaĸanan Kayēsē Birlik deneyimidir. Bu 

psikolojik engelin ortadan kaldērēlmasē i­in ºncelikle ildeki en b¿y¿k ¿reticilerin bir araya getirilmesi 

ve etkin bir ¿retici birliĵinin oluĸturulmasē gerekmektedir. 

 

¦reticinin Ķĸ­i Maliyetlerini Karĸēlamak Ķ­in ¦r¿n¿ Hemen Satmak Zorunda Kalmasē 

Mali durumu iyi olan ¿reticiler, kayēsē toplama ve islim s¿re­leri i­in iĸ­ilik giderlerini ve 

diĵer giderleri ºdeyip ¿rettiĵi kayēsēyē daha uygun fiyatlar oluĸtuĵu zaman satma ĸansē varken, mali 
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durumu buna m¿sait olmayan ¿reticiler, kayēsēyē hemen satarak bor­larēnē kapatmak zorunda 

kalmaktadēr.  

2010 yēlēnda meydana gelen ilkbahar ge­ donu ve sonrasēnda ¿reticinin don zararlarēnēn 

Bakanlar Kurulu kararēyla karĸēlanarak hesaplarēna yatērēlmasē, ¿reticinin tam ihtiyacē olduĵu 

dºnemde nakit giriĸi saĵlamēĸ, bºylelikle ¿reticiler iĸ­i masraflarēnē bu parayla ºdeyerek kayēsēyē 

hemen satmak durumunda kalmamēĸlardēr. Bu durumun kuru kayēsē fiyatlarēnda y¿kseliĸe neden 

olduĵu gºzlenmektedir. 

¦reticinin ve ihracat­ēnēn kayēsē satēĸlarēnēn yēlēn her ayēna yayēlmasē, hasat dºnemi 

sonrasēnda ¿retilen kayēsēnēn b¿y¿k ­oĵunluĵunun hemen satēlmamasē Malatya i­in b¿y¿k ºnem arz 

etmektedir. ¦r¿nlerin kontroll¿ hava depolarēnda saklanmasē ve yēlēn t¿m dºnemlerine yayēlacak ve 

istenen fiyat istikrarēnē saĵlayacak ĸekilde satēĸēnēn yapēlmasē gerekmektedir. Bºyle bir organizasyon 

i­in etkin bir ¦retici Birliĵiônin iĸlerlik kazanmasē b¿y¿k katkē saĵlayacaktēr. Birlik ¿zerinden, hasat 

zamanē ¿reticinin ihtiya­ duyduĵu nakdi saĵlamak i­in finansal modeller geliĸtirmek ­ok daha kolay 

olacaktēr. 

 

 

Monok¿lt¿r Tarēmsal Yapē 

Malatya, iklim ĸartlarē a­ēsēndan bir­ok meyvenin yetiĸtirilebileceĵi ĸartlara sahiptir. 

Malatyaôda meyveciliĵin sadece kayēsēya dayalē olmasē, taze kayēsē sadece birka­ ay bulunabildiĵi 

i­in ileri teknoloji ve ciddi yatērēm masrafē gerektiren meyve suyu ¿retim vb tesislerin kurulmasēnē 

engellemektedir. Alternatif meyveler yetiĸtirilerek yēlēn deĵiĸik dºnemlerinde olgunlaĸan bir ¿retim 

­eĸitliliĵi saĵlanabildiĵi takdirde bu sorun ortadan kalkabilir.  

 

Erkenci ve ge­­i taze kayēsē ­eĸitlerinin yanē sēra Doĵanĸehir i­in elma, Arapgir i­in ¿z¿m, 

Yeĸilyurt i­in kiraz ve Hekimhan i­in ceviz yetiĸtiriciliĵi, ilk akla gelen ve ekonomik deĵeri olan 

alternatif ¿r¿nler olarak teĸvik edilmelidir. Bununla birlikte; iharacat potansiyelleri de dikkate 

alēndēĵēnda, kurutmalēk erik ve badem yetiĸtiriciliĵinin de Malatyaôda kayēsēya alternatif 

olabileceĵi ifade edilmektedir. Alternatif ¿r¿nlerin yetiĸtirilmesiyle Malatya tam bir meyve ve 

meyveciliĵe dayalē sanayi ĸehri olacaktēr. 

 

Ķlkbahar Ge­ Donlarē 

¦reticiler ¿zerinde yapēlan araĸtērmalar, en ºnemli sorunlarēn pazarlama ve ilkbahar ge­ 

donlarē sorunlarē olduĵunu ortaya koymaktadēr. Etkisi yēldan yēla deĵiĸmekle birlikte ilkbahar ge­ 
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donlarē bazē yēllar %70'lere varan ¿r¿n kayēplarēna sebep olmaktadēr. Bu durum, ¿retilen meyve 

miktarē, meyve kalitesi, fiyat istikrarē ve pazarlama konularēnda ciddi sorunlara yol a­maktadēr.  

 

Ķlkbahar ge­ donlarēndan korunmanēn en etkili yolu, kayēsē tarēmēnēn don riski nispeten daha 

az olan alanlarda yapēlmasēdēr. Coĵrafi Bilgi Sistemleriyle Malatyaônēn ekim ï dikim alanlarē haritasē 

­ēkarēlmalē, don riski y¿ksek alanlarēn kayēsē dēĸē tarēmsal faaliyetlerle deĵerlendirilmesi i­in 

yºnlendirme yapēlmalēdēr. 

 

Ķlkbahar ge­ donlarēnē ºnlemek i­in r¿zg©r fanlarē kullanēmē d¿nyada giderek 

yaygēnlaĸmaktadēr. Bu fanlar, r¿zg©rēn yºn¿n¿ deĵiĸtirerek don riskini azaltmaktadēr. Ayrēca, damla 

sulama ve yaĵmurlama sulama yºntemleriyle de don riskinin olduĵu zamanlarda yapēlacak doĵru 

sulamanēn dona karĸē etkili olduĵu belirtilmektedir. T¿m bu alternatif yºntemlerin araĸtērēlmasē, ilgili 

kuruluĸlarca uygulamalē olarak test edilmesi ve ­ift­ilerin bilin­lendirilmesi gerekmektedir. 

 

Su Kētlēĵē ve Kuraklēk 

Kuraklēk son yēllarēn ºnemli sorunlarē arasēna girmiĸ bulunmaktadēr. Malatyaôda kurak ge­en 

yēllarda su kaynaklarēnēn azalmasē, barajlardaki doluluk oranēnēn d¿ĸmesi, suyun ºl­¿l¿ ve kontroll¿ 

kullanēlmasēnē zorunlu kēlmaktadēr. Bu da suyun naklinin ve sulamanēn kapalē sistemlerle 

yapēlmasēyla m¿mk¿nd¿r. Bu anlamda damla sulama ve yaĵmurlama sulama gibi sistemlerin teĸvik 

edilmesi gerekmektedir.  

 

Bazē meyvelerde yapēlan ­alēĸmalar, damla sulama sistemlerinin ¿r¿n kalitesini ve ¿retim 

miktarēnē artērdēĵēnē da ortaya koymaktadēr. Bu anlamda kayēsē i­in benzer bir ­alēĸmanēn yapēlmasē 

ve sulama sistemlerine gºre ¿r¿n veriminin tespit edilmesi gerekmektedir. 

 

   Verim ve Kalite Sorunu 

Kuru kayēsē a­ēsēndan d¿nya pazarlarē h©l© doygunluk noktasēnēn ­ok gerisindedir. Bu y¿zden 

kaliteli olmak ĸartēyla kayēsē ¿retimini artērma ­alēĸmalarē devam etmelidir. Malatya kayēsēcēlēĵēnda 

ºnemli d¿zeyde bir verimlilik sorunu sºz konusudur. Aĵa­ ve dekar baĸēna alēnan verim yeterli 

olmanēn ­ok gerisindedir. Bu anlamda bir taraftan tanētēm ­alēĸmalarēyla pazar imk©nlarēnē artērērken 

diĵer taraftan kaliteli ve verimi y¿ksek bah­e kurumu ­alēĸmalarē da devam etmelidir. 
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Fidan se­imi ve dikimi, budama ve ĸekillendirme, hasat, k¿k¿rt uygulama ve kurutma gibi 

bir­ok uygulamada ciddi eksiklikler ve yanlēĸ uygulamalar mevcuttur. T¿m bunlar bir kalite ve 

standardizasyon sorunuyla karĸē karĸēya olduĵumuzu gºstermektedir.  

 

KAYVAK b¿nyesinde kuruluĸ ­alēĸmalarēnē s¿rd¿ren ve T¦RKAKôa (T¿rk Akreditasyon 

Kurumu) akredite olacak olan ñKayēsē Uygunluk Belgelendirme Kuruluĸu (KAK)ò bahsi ge­en 

sorunlarē olduk­a azaltacaktēr. Kuruluĸ, 11 temel kriteri baz alarak uygunluk tespiti yapacaktēr. Bu 

mod¿ller aĸaĵēda sēralanmēĸtēr: 

 Kayēsē Yetiĸtiriciliĵi  

 Kayēsēnēn Hasadē  

 Yaĸ Kayēsē  

 Kayēsēnēn K¿k¿rtlenmesi 

 Kayēsēnēn Kurutulmasē  

 Kayēsē ¢ekirdeĵinin ¢ēkarēlmasē  

 Kayēsē ¢ekirdeĵi Ķ­i 

 Kayēsēnēn Depolanmasē  

 Kayēsēnēn ¦reticiden Alēnmasē ve Ķĸletmelere Satēlmasē 

 Kayēsēnēn Ķĸlenmesi  

 Kuru Kayēsē  

 

Bu mod¿llerin her biri i­in belirlenen kriterlerde kontrol yapēlacaktēr. ¥rneĵin, kayēsēnēn 

k¿k¿rtlenmesi mod¿l¿nde aĸaĵēdaki kriterlere benzer kriterler yer alacaktēr; 

ü Kayēsēlar k¿k¿rtleme odasēna girmeden ­eĸit ve olgunluĵa gºre ayrēlacak 

ü Kayēsēlar kerevetlere tek sēra halinde dizilerek k¿k¿rtlenecek.  

ü 1 ton kayēsē i­in 1600-1800 gr arasē k¿k¿rt konacak 

ü ¦retici k¿k¿rtleme iĸlemine ait kayēt tutacak ve saklayacak 

 

  Kuruluĸa ¿yelik gºn¿ll¿l¿k esasēna dayanacak olup belirtilen mod¿llerdeki kriterleri saĵlayan 

¿reticiler uygunluk belgesi alacaktēr. Uygunluk belgesi, uluslararasē ge­erliliĵe sahip olacaĵēndan 

¿r¿n kalitesinin ve standardizasyonunun saĵlanmasēnēn yanē sēra belgeli ¿r¿n fiyatlarēnēn da artmasēnē 

saĵlayacaktēr. 

 



41 

Yetiĸtiricilikle Ķlgili Diĵer Sorunlar 

Kayēsē yetiĸtiriciliĵinde g¿bre kullanēmē saĵlēklē yapēlmamaktadēr. Toprak analizi yaptērarak 

ihtiyaca gºre kimyasal g¿bre kullanan ­ift­i sayēsē yok denecek kadar azdēr. Doĵru ila­ ve g¿bre 

kullanēmēnēn ºnemi konusunda b¿y¿k bir enformasyon a­ēĵē bulunmaktadēr. Bu konuda icra 

kurumlarē tarafēndan yapēlacak yayēm ­alēĸmalarē b¿y¿k ºnem arz etmektedir. Malatyaôdaki t¿m 

kºyler belli bir sistematik d©hilinde ziyaret edilerek sorunlar tespit edilmeli ve daha sonra iyi bir 

planlamayla bu sorunlara yºnelik ­ºz¿mler geliĸtirilmelidir.  

 

Aĸērē ve amaca uygun olmayan ila­ kullanēmē yaygēndēr. Ķla­larēn hasattan ne kadar ºnce 

kullanēlacaĵē konusunda bilgi a­ēĵē bulunmaktadēr. Yasaklanan ila­lar ­ift­iler tarafēndan 

bilinmediĵinden yasaklamadan uzun zaman sonra bile bu ila­larēn kullanēmēna tanēk olunmaktadēr. 

Bu durum ºzellikle taze kayēsē ihracatēnda b¿y¿k sorunlara yol a­maktadēr. Dahasē aĸērē ila­ 

kullanēmē ­evreyi ve halk saĵlēĵēnē olumsuz etkileyecek boyutlara ulaĸmēĸtēr. 

 

Ķla­ kullanēmēna re­ete zorunluluĵu getirilmiĸ olmasē olduk­a anlamlē bir geliĸme olmuĸtur. 

Ancak re­ete yazmaya yetkili konu uzmanē sēnērlarēnēn geniĸ tutulmasē uygulamada ciddi yanlēĸlarēn 

yapēlmasēna yol a­maktadēr. 

 

Malatyaôda sºzleĸmeli ¿retim yok denecek kadar azdēr. Az sayēdaki organik kayēsē ¿reticisi 

hari­ olmak ¿zere, ¿retici ile esnaf veya ihracat­ē arasēnda sºzleĸmeye dayalē ¿retim 

yapēlmamaktadēr. Bu durum, aslēnda t¿m taraflarēn aleyhine sonu­lanmaktadēr. 

 

Sertifikalē fidan kullanēmē yeterli d¿zeyde deĵildir. 10 dekarēn altēndaki kayēsē bah­esi 

tesislerine devlet desteĵi olmadēĵēndan, halen ­ok sayēda sertifikasēz fidan satēlmaktadēr. (BĶLSAM 

Kayēsē Raporu, 2009) 

 

 

4.2.  Pazarlama ve Tanētēm Sorunlarē 

 

Markalaĸēlamadēĵē ve bol t¿rev ¿r¿nl¿ katma deĵeri y¿ksek mamuller ¿retilemediĵi i­in 

d¿nya ­apēnda hem yaĸēnda bilhassa da kurusunda Malatya sºz sahibi olduĵu kayēsēyē etkin bir 

ĸekilde pazarlayamamaktadēr.  
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Satēĸlar aĵērlēklē olarak hammadde olarak ve belirli firmalara baĵēmlē olarak yapēlmakta, 

iĸlenmiĸ mamul madde olarak t¿m piyasaya a­ēlamamaktadēr. Malatya'dan b¿y¿k paketler halinde 

ihra­ edilen kayēsē, yurt dēĸēnda iĸlenerek veya k¿­¿k paketler halinde ambalajlanarak y¿ksek deĵere 

satēlmakta, etiketlerde bu nihai ¿r¿nlerin Malatya menĸeli olduĵuna dair hi­bir bilgiye de 

rastlanmamaktadēr. 

 

 

 

Belirlenecek bazē alanlarda erkenci ve ge­­i iyi yaĸ kayēsē ­eĸitlerinin dikiminin saĵlanmasē, 

yaĸ kayēsēnēn yurti­i ve yurtdēĸēna satēĸēnēn artērēlmasē gerekmektedir. Sadece kuru kayēsēya 

baĵēmlēlēĵēn ortadan kalkmasē, yaĸ kayēsē pazarēna da girerek Malatya kayēsēsēnēn toplam pazarēnēn 

geniĸletilmesi hem yaĸ hem de kuru kayēsē fiyatlarēnē artēracaktēr. Ķnºn¿ ¦niversitesi Kayēsē 

Araĸtērma Merkezi tarafēndan kayēsē serasē oluĸturularak erkenci ­eĸitlerin yetiĸtirilmesiyle ilgili 

­alēĸmalar y¿r¿t¿lmektedir. Erkenci ï ge­­i ­eĸitlendirmesiyle, taze kayēsē ¿retiminin Malatyaôda 5 

aylēk bir periyoda yayēlabileceĵi ifade edilmektedir. 

 

Ķhra­ edilen dºkme kayēsē dēĸēnda, kayēsē ve diĵer bazē kuru meyvelerin bir arada paketlendiĵi 

son t¿keticinin daha fazla tercih ettiĵi ¿r¿nler, minimal iĸlenmiĸ kayēsē (meyve salatasē ĸeklinde), 

konserve kayēsē, marmelat gibi katma deĵerli ¿r¿nlerin ¿retimi teĸvik edilmelidir. Bu tip iĸlenmiĸ 

¿r¿nlerin ihracē, Malatya kayēsēsē i­in kuru kayēsē dēĸēnda bir ihra­ alanē oluĸturarak pazarēn 

geniĸlemesini saĵlayacak, ihracat gelirinde artēĸlar meydana getirecektir.  
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Bunun i­in, yererli soĵuk hava depolarēnēn ve soĵuk zincirin oluĸturulmasē, Malatyaôdaki 

¿r¿n hazērlama tesislerinin ¿r¿n iĸleme tesislerine dºn¿ĸt¿r¿lerek katma deĵeri y¿ksek iĸlenmiĸ 

¿r¿nlere yºnelmeleri saĵlanmalē ve kayēsē t¿rev ¿r¿nlerinin artērēlmasē ­alēĸmalarēna hēz verilmelidir.  

 

Sofralēk, kurutmalēk, iĸlemelik kayēsēlardan meyve suyu, re­el, marmel©t, konserve, pulp, 

nektar, jºle, krema, pasta, kek, ĸekerleme, kuru gēda, ­erez vb. t¿rev ¿r¿nlerin elde edilmesi, 

tanētēlmasē ve pazarlanmasē ­alēĸmalarē hēzlandērēlmalēdēr. 

 

 










































