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SUNUS

Adin1 Hititler doneminde "meyve bahgesi" anlamina gelen "Melitue, Maldiya, Melita"
kelimelerinden alan Malatya’da bir¢ok meyve tiiriiniin yetistiriciligi yapilmakla birlikte, siiphesiz ilk

siray1 diinyaca tinlii Malatya Kayisis1 almaktadir.

Evliya Celebi, 1655 yilindaki Malatya seyahatiyle ilgili olarak 7.800 meyve bahgesi ve 7
kayisi ¢esidinden; kirmizi, beyaz, sari, sulu, etli adlarinda kayisilardan bahsetmektedir. Yine, 1617-
1693 yillan arasinda yasamis olan Malatyali Niyazi Misri, siirlerinde meyve agaglar1 ile donanmis

Aspuzu’nun cennete benzeyen c¢ok giizel bir tabiat pargasi oldugundan bahseder.

Gilinlimiizde Malatya’da 8 milyon civarinda kayis1 agacindan yaklagik 350.000 ton yas kayisi,
110 bin ton kuru kayisi elde edilmektedir. Bugiin Tiirkiye yas kayisi tiretiminin yaklagik % 55’1, kuru
kayis1 tiretiminin ise % 85’1 Malatya ilinde yapilmaktadir. Malatya'nin tek basina diinya yas kayisi
iretiminde %11, diinya kuru kayisi iiretiminde ise yaklasik %70' lik bir paya sahip oldugu
goriilmektedir. Tarihi 6nemi ve diinya piyasasindaki bu hakimiyeti nedeniyle Malatya ili kayisi ile

anilmis, Malatya ile kayis1 adeta iki 6zdes kelime haline gelmistir.

Firat Kalkinma Ajansi olarak bu calismayr yapmaktaki amacimiz; bolgemiz ve Malatya i¢in
bu derece dneme haiz kayisimizin ireticiden yurt i¢i ve yurt disindaki son tiiketiciye ulagsmasina
kadarki siireci, bu siirecteki firsat ve tehditleri analiz etmek, sorunlar1 belirleyerek ¢éziim Onerileri
gelistirmek, kayisimizin diinyadaki konumunu rakamlarla net bir sekilde ortaya koymak ve bu

anlamda Malatya kayisis1 i¢in bir tasavvur olusturmaktir.

Caligmanin amact dogrultusunda bolgemiz ve iilkemiz kalkinmasina katkida bulunmasini

temenni ederim.

Fethi ALTUNYUVA

Genel Sekreter



OZET

Diinyada yilda toplam yaklasik 3.500.000 ton taze kayisi iiretilmekte olup, bu miktarin
yaklagik 700.000 tonu Tiirkiye tarafindan iiretilmektedir. Bu liretim miktariyla Tiirkiye, diinya kayis1
iiretiminde yaklasik %20’lik payla 1. siradadir. Tiirkiye'yi Pakistan, Iran, Ozbekistan ve Italya takip
etmektedir.

Malatya’da yaklagik 8 milyon kayisi agacindan 100 - 110 bin ton kuru kayisi elde
edilmektedir. Tirkiye yas kayist iiretiminin yaklasik % 55’1, kuru kayisi iiretiminin ise % 85’1

Malatya ilinde yapilmaktadir. Uretilen kuru kayisinin ¢ok énemli bir boliimii ihra¢ edilmektedir.

Diinya yas kayis1 ticaretinde Almanya ve Rusya &nemli ithalatc iilkeler, Fransa ve Ispanya
onemli ihracatc1 iilkeler konumundadir. Italya hem ihracat¢i hem de ithalatgidir. Ozellikle Fransa, son
yillarda giderek artan yas kayisi ihracatiyla bu pazarda %25’lik bir paya ulagsmigtir. Diinya kuru
kayisi ihracatinda Tiirkiye tartismasiz liderdir. Onemli ithalatgi iilkeler ise Rusya, ABD, Ingiltere ve
Almanya’dir.

Yiiksek kapasitede iiretim yapilabilmesi ve diinya kuru kayisi ticaretindeki agirhigi, iriin
kalitesinin yiliksek olmasi, kuru madde oraninin yiiksek olmasi Malatya kayisisinin bazi giiclii
yonleridir. ilkbahar ge¢ donlari, fiyat istikrarsizligi, tarimsal isletme biiyiikliiklerinin yetersiz olmasi,

aktif Uiretici ve ihracatci birlikleri ile diizenleyici bir kurumun olmamasi ise bazi zayif yonlerdir.

Malatya kayisist icin firsatlardan bazilar1 son yillarda pazarlama sorununun ¢oziimil i¢in
caligmalar yapiliyor olmasi, iirlin ¢esitliliginin artirilarak ihra¢ edilmeye baslanmasi, akreditasyon ve
belgelendirme ile ilgili yapilan ¢alismalardir. Baz1 tehdit unsurlar ise; kiikiirt orani yiiksekligine
bagl olarak yurtdisi pazarlara giriste problemler yasanmasi, Sharka viriisti, Orta Asya {ilkelerinde
artan kuru kayisi tiretimi, kayisinin yararlarinin tam olarak anlatilamamasi nedeniyle pazarin ikame

iiriinlere yonelme ihtimalidir.

Destekler ve avantajlari dikkate alindiginda, Malatya’da kayisi ihracatina yonelik bir SDS’nin
(Sektorel Dis Ticaret Sirketi) kurulmasi; ihracatgilarin organize olmalari, giic birliginin ve
uluslararas1 ticarette rekabet giiciiniin saglanmasi1 ve ihracatla ilgili diger hizmetlerin temininde

Malatya ekonomisine biiyiik katkilar saglayabilir.
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1. MALATYA’DA TARIMSAL YAPI VE MEYVECILIK

1.1. Toprak ve Arazi Yapisi

Malatya arazisinin ¢ok biiyiik bir kismini1 tarima elverigli arazi ile ¢ayir ve mera alanlari
olusturmaktadir. Toplam yilizél¢limiin %34 {inii tarim alanlar1, %47’sini ¢ayir ve mera arazisi teskil

etmekte olup bu oranlar Tiirkiye ortalamasinin tizerindedir.

Tablo 1: Malatya Arazi Dagilinm

Malatya ili [ TR Geneli
Arazi Arazi Malatya/TR

Dagilim Dagilim (%)
(GEY) (ha)

425.450 26.013.732 1,6
580.423 14.616.700 4,0
149.128 20.703.000 0,7
86.199 17.022.806 0,5
1.241.200 78.356.238 1,6

® Tarima elverisli arazi

B Cayir mera arazisi

= Orman fundalik arazi

B Kiiltiir dis1 arazi

- J

Kaynak: T.C. Tarim ve Koyisleri Bakanligi.
Sekil 1: Malatya ili Arazi Dagilim



Tablo 2: Malatya Arazisi Sulama Durumu

1241 200 ha
425 540 ha
391 946 ha
217 585 ha
451
Kaynak: Koye Yonelik Hizmetler Miidiirliigii, 2005

Tablo 3: ilin Arazi Smiflar

70477 Ha
81.399 Ha
126,517 Ha
124.217 Ha
0
14.105 Ha
9.035 Ha
125450 e
Kaynak: Tarim 1l Miidiirliigii, 2006
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Sekil 2: Malatya il Topraklarimin Arazi Kullamm Kabiliyetine Gore Dagilim



1.2. Bitkisel Uretim ve Sebze Uretimi

Malatya'da yaklasik 1,7 milyon dekar alanda tarla iiriinleri yetistiriciligi yapilmakta olup bu
alanin yaklasik 1,5 milyon dekar1 tahil {iretiminde degerlendirilmektedir. Tahillar icinde en ¢ok

yetistirilen iirlinler bugday ve arpadir.

Bugday ve arpa veriminde Tiirkiye ortalamalar1 2007 y1l1 i¢in sirastyla 220 ve 222 kg/da iken
Malatya'nin son {i¢ y1l ortalamasi bugdayda 156 kg/da, arpada ise 213 kg/ da'dir. Bu degerler Tiirkiye
ortalamasinin altindadir. Bu durum ilde hububat yetistiriciliginin ¢ogunlukla kuru kosullarda

yapilmasindan kaynaklanmaktadir.

Tablo 4: Malatya Tarla Uriinleri yetistiriciligi

1.542.385 124.487
46435 4857
13.480 64.719
25 as
111539 55875

Kaynak: Tarim Il Miidiirligii, 2008

Malatya'daki sebze ekim alani yaklasik 50.000 dekardir. Sebzecilik kisithh bir alanda
yapilmakta olup, sebzecilik yapilan alan toplam ekili alanin %1,3’line tekabiil etmektedir. En fazla
{iretimi yapilan sebze tiirleri kavun, domates ve karpuzdur. Ilde kavun iiretimi toplam sebze
iiretiminin %32'sini olusturmaktadir. Bunu izleyen domates %21,5, karpuz ise % 10,2'lik bir paya

sahiptir. Ilde sebze alanlarmi kisitlayan en énemli faktor su yetersizligidir.

Tablo 5: Malatya’daki Onemli Sebze Uretim Degerleri

Sebzeler Ekim Alani Uretim Verim
(da) (Ton) (kg/da)

Domates (Sofralik) 10.380 39.782 3.832
Biber (Dolmalik) 3.617 6.359 1.758
3.493 8.815 2.524

Hiyar 4.110 14.623 3.558
4.914 18.373 3.739

15.472 30.611 1.979

Kaynak: Tarim Il Miidiirligii, 2008
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1.3. Malatya’da Meyvecilik

Tirkiye genelinde meyve iretimi yapilan alan, tarim yapilan toplam alanin % 6,3'i iken
Malatya’da meyve iretimi yapilan alan % 22 civarindadir. Malatya’nin tarimsal yapisinda basta
kayis1 olmak iizere meyvecilik dnemli bir yere sahiptir. Malatya’da yaklasik 800 bin dekar alanda
meyvecilik yapilmaktadir. Bu alanin biiylik bir kisminda kayisi iiretimi yapilirken kayisiy1 elma,

iiztim, armut, dut, ceviz ve kiraz takip etmektedir.

Tablo 6: Malatya’da Yetistirilen Onemli Meyveler ve Uretim Miktar

Mevve Meyveli Meyvesiz Toplam Taze/Yas | Ort. Verim
v Agac Sayisi | Agag Sayisi | Agag Sayisi | Uretim(ton) | (kg/agag)

6.803.250  486.480 7.289.730  363.607

79.250 17.040 95.290 1.712 21
51.380 4.325 55.780 975 19
38.910 1.785 41.060 615 13
m 65.655 875 46.380 2.504 41
amut [ERVEYYS 13.990  192.875 3.494 19
N 86.365  470.900 14.464 38

Antep Fistigi 58.400 3.930 62.330 257 4
32275 8930 36705 309 9
113160 47745 161050 1946 14

138.000 4.125 140.700 7.228 49

Uziim (Sofralik) (da) 53.225(da) 1.230(da) 54.461 (da) 12.117 223

Uziim (Kurutmalik) (da) 8.628 (da) 179 (da)  8.847 (da) 1.915 220
Uziim (Saraplik)(da) 4.005 (da) 330 (da) 4.235 (da) 1.946 486

Kaynak: Tarim Il Miidiirligii, 2008

2. MALATYA KAYISISI MEVCUT DURUM ANALIZi

2.1. Malatya’da Kayisinin Tarihgesi

Malatya’da kayisiyla ilgili ilk yazili kaydin tarihi 1655°tir. Malatya’ya gelen iinlii seyyah
Evliya Celebi 53 bin kisinin yasadigi sehirde, 7.800 meyve bahgesi ve 7 kayisi cesidinden
bahsetmektedir. Evliya Celebi Malatya’nin "kirmizi, sari, beyaz, sulu, etli" adlarinda kayisilarinin

oldugunu, bunlar selelerle bahgeden eve getirirken sularin1 akitmamak i¢in insanin kogmaktan baska
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caresinin olmadigini yazar. Daha da 6nemlisi sayisini ve hesabini hi¢ kimsenin bilemeyecegi kadar

cok olan zerdalisinden y1ginlarla pestiller yapilip bunlarin katar yiiklerle iilke iilke tasindigini anlatir.

Alman Genelkurmay Bagkanligi da yapmis olan Moltke, Osmanli Ordusuna ¢agdas egitim
yontemlerini 6gretmek tizere 1838 yilinda geldigi Malatya’da; kayisi, ceviz, erik, armut, elma ve dut

agaclariyla dolu Aspuzu’nun goriillmemis giizellikte bir yer oldugundan s6z etmektedir.

Malatya’nin yerli tiiccarlarindan "Haci Sadi Oglu Mahmut Nedim" 1923 yilinda kayisiy1
kiikiirtleyerek kurutur ve kiikiirtlemeyi g¢evresindeki ciftgilere 6gretir. Kayisinin hem uzun siire
depolanmas1 hem de kiikiirtleme ile birlikte albenisi arttig1 i¢in demiryolunun Malatya’ya gelmesi ile

kayisinin yurt i¢inde taninmasi ve ekonomik énemi artar.

Cumbhuriyetin ilk yillarinda, Malatya meyveciligine ait saglikli bilgiler maalesef ¢ok sinirlidir.
Malatya’nin meyvecilik potansiyeli Ankara Yiiksek Ziraat Enstitiisii miidiiri Prof. Dr. W.
Gleisberg’in dikkatini ¢eker ve bagasistam Liitfi Ukiimen’i 1933 yilinda Malatya’ya gonderir.
Ulkiimen’nin 1933-1936 yillar1 arasinda Malatya’nin meyve gesitleri ile meyve iiretim alanlarim
inceleyerek yaptigi doktora c¢alismasi bir kitap halinde 1938 yilinda yayinlanir. Bu kitaptan 1930°1u
yillarda Malatya’da Hacihaliloglu, Hasanbey, Cataloglu, Hacikiz, Kurukabuk (Gavurasisi),
Koyunoglu, Osmanonbasi, Sari1lok ve Turfanda kayisi gesitlerinin bulundugunu 6greniyoruz. Yine bu
yillarda Malatya yakinlarinda Hacihaliloglu ciftliginde bulunan ve bu ailenin ismi ile anilan
Hacihaliloglu kayisi ¢esidinin uzun-kirmizi, yuvarlak-kirmizi ve beyaz-uzun olmak lizere 3 tipi

bulunmaktadir.

Kayis1 konusunda diger onemli bir bilgi ise 3 Temmuz 1930 yilinda Malatya’da haftada bir
yayinlanan Yeni Malatya gazetesinde bulunmaktadir. Haberde Malatya eski belediye baskan1 Haci
Abdi Ogullarindan Hasan Beyin bahgesinde halk tarafindan Hasanbey adi verilen kayisinin bir
tanesinin 23 dirhem, 16 tanesinin ise bir okka geldiginden ve meyvenin ¢ok gosterisli oldugundan

bahsedilmektedir.

1930’Iu Yillarda Malatya’nin 6nemli meyve alanlar1 Derme, Horata, Hatunsuyu ve Orduzu
suyunun gectigi alanlarda yogunlagmistir. Pinarbasi’ndan baslayip Giindiizbey, Ismetpasa, Kileyik,
Barguzu, Tecde, Yukar1 ve Asagi Banazi, Adafi, Carmuzu ve Eskimalatya’y1 i¢ine alan yaklasik 30
km uzunlugundaki alan meyve bahgeleri ile kaplidir. Yine o yillarda Derme suyu ile sulanan 60.000
dekar meyve bahgesinin biiylik cogunlugunun kayisi bahgesi oldugu bildirilmektedir.
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Ulkiimen'in ¢alismasi ile Malatya’nin meyvecilik potansiyeli anlasilinca 1937 yilinda Tiirk-
Alman Isbirligi ile bugiinkii Meyvecilik Arastirma Enstitiisiiniin yerinde "Kayis1 Uretme Istasyonu"
kurulur. Bu istasyon bdlgedeki meyve tiir ve ¢esitlerinin 1slahi, yeni tarimsal tekniklerin yayimi, ucuz

ve kaliteli fidan dagitimin1 yaparak Malatya’da meyveciligin gelismesinde dnemli bir gorev istlenir.

Yogun caligmalar sonucunda bdlgede yeni kapama meyve bahgeleri tesis edilir, hastalik ve
zararlilarla miicadele yayginlagir, giibre ve kaliteli fidan kullanimi sonucu tiretimde onemli artiglar

meydana gelir.

Bu zaman igerisinde bazi yillar u¢ iklim kosullar1 Malatya kayisisin1 olumsuz yonde etkiler.
1936, 1941, 1944 ve 1951 yillarinda siddetli kis veya ilkbahar donlar1 kayis1 agaglarina 6nemli
zararlar verir. Dondan zarar goren ¢iftgiler 1960'l1 yillarin baginda kayisi agaglarint sdkerek yerine
elma fidan1 diker veya sebze yetistiriciligi yapmaya baglarlar. Ancak 1970’li yillarda kuru kayisi

ithracatinin artmasi ve ekonomik dnem kazanmasi ile birlikte yeniden kayisiya doniis baslar.

Malatya’da 1968 yilinda 800 bin olan kayist aga¢ sayis1 1978’de 1.850 bine ulasmistir. Yas
kayist liretimi ise 20 bin tondan 50 bin tona yiikselmistir. Yine 1968’de 4 bin ton olan kuru kayisi

iiretimi 1978’de 6 bin ton, 1988’de ise 30 bin ton olarak gerceklesmistir.
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Son istatistik rakamlarina gore Malatya’da yaklasik 8 milyon kayis1 agacindan 110 bin ton
kuru kayisi elde edilmistir. Bugiin Tiirkiye yas kayisi iiretiminin yaklasik % 55’1, kuru kayisi
{iretiminin ise % 85’1 Malatya ilinde yapilmaktadir. Uretilen kuru kayisinin ¢ok énemli bdliimii ihrag

edilmektedir.

2.2. Malatya’da Yetistirilen Kayis1 Cesitleri ve Uretim Alanlar

Bolgedeki kayist bahgelerinin yaklasik % 90-95'lik boliimii kurutmalik kayisi ¢esitleri ile tesis
edilmigtir. Yetistirilen kayist ¢esitlerinin % 73’nii Hacihaliloglu, % 17’sini Kabaasi, geriye kalan

kismu1 ise Soganci, Hasanbey, Cataloglu ve zerdali (% 1°den az) agaglar1 olusturmaktadir.

Onemli kayisi iiretim alanlar1 Darende, Akcadag, Battalgazi, Kale, Merkez, Yazihan ve
Hekimhan’dir. En erken hasat Kale’de yapilmakta, bunu Battalgazi, Merkez, Yazihan, Ak¢adag ve

Darende izlemektedir.

Kale ve Darende arasinda hasat bakimindan yaklagik 20-25 giinliik bir fark bulunmaktadir.
Bolgede Temmuz ay1 igerisinde olgunlasan kayist hasat edildikten sonra kiikiirt odalarinda
kiikiirtlenmekte ve kurutulmaktadir. Kurutulan kayis1 boylanip ambalajlandiktan sonra ihrag

edilmektedir.

Hacihaliloglu
Malatya’nin en onemli kurutmalik kayisi cesididir. Malatya’daki kayisi agaci varligimin
yaklagik % 73’nii olusturur. Tahmini olarak 1900’lii yillarin basinda Malatya’nin 12 km kuzey-

dogusundaki Hacihaliloglu ciftliginde bir seleksiyon sonucu bulunmustur.

Verimi orta, dona, kuraga ve hastaliklara (monilya ve ¢il) kars1 hassastir. Meyveleri orta
irilikte, 25-35 g agirlikta, meyve sekli oval, simetrik, meyve kabuk ve et rengi sari, kirmizi yanak
olusturma egilimindedir. Meyve kabugu incedir. Meyvelerin yola dayanimi iyidir. Meyve eti sert

dokuludur. Meyve az sulu, ¢ok tatli, aromalidir.

Hasanbey
1930 Yilinda Malatya’nin eski Belediye Bagkanlarindan Hasan Derinkdk’iin bahgesinde
bulunan Malatya’nin en Onemli sofralik kayisi ¢esididir. Cesidin SCKM (Suda Coziiniir Kuru
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Madde) miktar1 yiiksek olmasi nedeniyle onceleri kurutularak degerlendirilmis fakat daha sonra
cesidin turfanda, iri meyveli ve yola dayaniminin iyi olmasi nedeniyle son yillarda sofralik tiikketimi
bir hayli artmistir. Ayrica meyvenin heterojen olgunlasmasi ve kiikiirt odasinda diger ¢esitlere gore
kiikiirt dioksiti daha ge¢ absorbe etmesi gibi kurutma i¢in olumsuz 6zelliklerinden dolayr kurutmalik

olarak degerlendirme sekli giiniimiizde azalmistir.

Meyve Kalp seklinde, iri, 40-55 g agirliginda, meyve eti sert dokulu ve tatlidir. Meyve kabuk
ve et rengi saridir. Malatya’da Haziran sonu Temmuz basinda olgunlasir. Diger cesitlere gore
erkencidir. Meyvesinin iri, gosterigli ve yola dayaniminin iyi olmasi nedeniyle biiylik tiiketim

merkezilerine gonderilmeye uygun bir ¢esit olup pazarda yiiksek fiyatlardan alic1 bulmaktadir.

Kabaas
Malatya’da 1970’11 yillarda yapilan bir seleksiyon ¢alismasi sonucu bulunmus kurutmalik bir
kayis1 ¢esididir. Son yillarda Malatya ve cevresinde genis miktarda yetistirilmeye baslanmis,

Malatya'da agag sayis1 bakimindan Hacihaliloglu ¢esidinden sonra ikinci siraya yerlesmistir.
Meyve orta irilikte, 30-35 g agirliginda, oval sekilli, kabuk ve et rengi saridir. Malatya’da

Temmuz ay1 ortasinda olgunlasir. Agaclar1 ¢igek monilyasina hassas olup, ¢il hastaligina ve dona

dayanimi Hacihaliloglu ¢esidine gore daha 1yidir.

2.3. Diinya, Tiirkiye ve Malatya Kayis1 Uretimi

2.3.1. Diinya Kayis1 Uretimi ve Tiirkiye’nin Yeri

Diinyada yilda toplam yaklasik 3.500.000 ton taze kayisi iiretilmekte olup, bu miktarin
yaklasik 700.000 tonu Tiirkiye tarafindan tiretilmektedir. Bu iiretim miktariyla Tiirkiye, diinya kayisi
iiretiminde yaklasik %20’lik payla 1. siradadir. Tiirkiye'yi Pakistan, iran, Ozbekistan ve Italya takip

etmektedir.
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Sekil 3: Diinya Kayis1 Uretim Yogunlugu Haritas

Diinya kayis1 iiretimi yillar itibariyle diizenli olarak artis gostermistir. 1990 yilindan 2008
yilina kadar gerceklesen artis yaklasik % 40°tir.

Kayisi iireticisi iilkelerden Fransa, Ispanya, italya, Macaristan ve Yunanistan taze kayisi
ihracatgisidir. Tiirkiye, Avustralya, iran ve Orta Asya iilkeleri daha ¢ok kuru kays1 ihracatgist
tilkelerdir. Gliney Afrika, Cek Cumbhuriyeti, Bulgaristan ve Romanya konserve kayis1 ihracatcisi

iilkelerdir. ABD ise Avrupa kitasina kuru kayis1 ve konserve ihrag¢ etmektedir.
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1999
Tirkiye 378.000
Pakistan 120.500
iran 240.715

Ozbekistan 27.500

italya 212.168
Cezayir 74.140
Fas 106.400
Suriye 62.914
Misir 43.042
Fransa 180.880
Ukrayna 57.200
ispanya 148.924
Cin 75.376

Yunanistan 92.336
ABD 82.100
Afganistan 37.500

Diger 725.537
Diinya

Toplam 2.665.232
Kaynak: FAO, 2010

Tiirkiye
Pakistan
iran
Ozbekistan
italya
Cezayir

Fas

Suriye
Misir
Fransa
Ukrayna
ispanya
Cin
Yunanistan
ABD
Afganistan
Diger
Diinya
Toplam

Tablo 7: Diinya Kayis1 Uretimi — Onemli Uretici Ulkeler (ton)

2000

579.000

125.889

262.432

68.000

201.372

56.354

119.600

78.873

62.613

138.944

102.100

142.498

88.317

83.634

79.650

37.500

694.562

2001

517.000
124.675
282.890
85.000
187.700
67.724
104.300
66.023
71.191
103.164
43.711
134.767
83.956
70.771
74.840
38.000

624.610

2.921.338 | 2.680.322

2002

352.000
129.700
284.000
97.000
200.110
73.733
86.200
100.902
103.070
169.418
68.500
127.549
72.218
70.272
81.647
38.000

607.978

2.662.297

2003

499.000
210.882
285.000
82.000
108.320
106.469
97.950
104.900
70.424
123.814
110.500
143.840
81.874
59.854
88.541
38.000

676.525

2004

350.000

214.800

166.373

162.000

213.425

87.991

85.000

75.700

72.523

166.136

99.300

121.486

96.509

89.538

91.716

38.000

739.681

2.887.893 2.870.178 3

2005

860.000
197.239
275.578
170.000
232.882
145.097
103.600
65.513
73.000
176.950
94.200
137.167
90.937
84.135
74.070
38.000
688.497

.506.865

2006

460.182
177.266
280.000
235.637
221.994
167.017
129.440
98.538
100.799
179.812
28.000
156.872
83.001
71.748
40.530
40.000

713.663

3.184.499

Tablo 8: Diinya Kayis1 Uretiminde Onemli Ulkelerin Toplam Uretimdeki Pay1

1998

21,5%
7,6%
9,7%
1,2%
5,4%
2,3%
4,6%
2,7%
1,8%
3,2%
2,4%
6,0%
2,7%
1,5%
4,3%
1,5%

21,8%

100%

Kaynak: FAO, 2010

1999

14,2%
4,5%
9,0%
1,0%
8,0%
2,8%
4,0%
2,4%
1,6%
6,8%
2,1%
5,6%
2,8%
3,5%
3,1%
1,4%

27,2%

100%

2000

19,8%
4,3%
9,0%
2,3%
6,9%
1,9%
4,1%
2,7%
2,1%
4,8%
3,5%
4,9%
3,0%
2,9%
2,7%
1,3%

23,8%

100%

2001
19,3%
4,7%
10,6%
3,2%
7,0%
2,5%
3,9%
2,5%
2,7%
3,8%
1,6%
5,0%
3,1%
2,6%
2,8%
1,4%
23,3%

100%

2002 2003

13,2%  17,3%

4,9%
10,7%
3,6%
7,5%
2,8%
3,2%
3,8%
3,9%
6,4%
2,6%
4,8%
2,7%
2,6%
3,1%
1,4%

7,3%
9,9%
2,8%
3,8%
3,7%
3,4%
3,6%
2,4%
4,3%
3,8%
5,0%
2,8%
2,1%
3,1%
1,3%

22,8%  23,4%

100%

100%

2004

12,2%
7,5%
5,8%
5,6%
7,4%
3,1%
3,0%
2,6%
2,5%
5,8%
3,5%
4,2%
3,4%
3,1%
3,2%
1,3%

25,8%

100%

2005
24,5%
5,6%
7,9%
4,8%
6,6%
4,1%
3,0%
1,9%
2,1%
5,0%
2,7%
3,9%
2,6%
2,4%
2,1%
1,1%
19,6%

100%

2006

14,5%
5,6%
8,8%
7,4%
7,0%
5,2%
4,1%
3,1%
3,2%
5,6%
0,9%
4,9%
2,6%
2,3%
1,3%
1,3%

22,4%

100%

2007 2008
557.572 716.415
240.192  325.779
280.000 ' 280.000
230.000  265.000
214.573 ' 205.493
116.438  145.000
105.234 | 113.216
112.738  112.738
101.139  106.165
126.409 94.526
55.600 88.900
87.700 87.700
75.834 77.812
79.188 77.400
80.070 74.040
40.000 25.000
661.508 678.526
3.164.195  3.473.710

2007 2008

17,6% 20,6%

7,6%
8,8%
7,3%
6,8%
3,7%
3,3%
3,6%
3,2%
4,0%
1,8%
2,8%
2,4%
2,5%
2,5%
1,3%

9,4%
8,1%
7,6%
5,9%
4,2%
3,3%
3,2%
3,1%
2,7%
2,6%
2,5%
2,2%
2,2%
2,1%
0,7%

20,9% 19,5%

100%  100%
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Fransa’da son yillarda iiretilen yas kayisinin énemli boliimii ihra¢ edilmekte olup diinya yas
kayisi ticaretinin tonaj olarak yaklasik % 25’1, ekonomik deger olarak yaklasik %35-40’1 bu iilkeye
aittir.

Ispanya’da iiretilen kayismin biiyiikk cogunlugu sofralik olarak ihra¢ edilmekte, bir kisim
kayis1 ise konserve yapiminda kullanilmaktadir. Hasat Mayis ayinin son haftasi baglayip 15-20 giin
icerisinde tamamlanmaktadir. Ispanya yas kayis1 ihra¢ etmenin yani sira, dnemli miktarda ithalat da

yapmaktadir.

Italya’da iiretilen kayisinin biiyiik ¢ogunlugu sofralik olarak ihra¢ edilmekte olup diinya yas
kayist ihracatinin yaklasik % 10’luk bolimii bu iilkeye aittir. Geriye kalan kismi ise konserve ve
diger kayisi iriinlerinin imalatinda kullanilmaktadir. Hasat Haziran aymnin birinci haftasinda
baslamakta, iilkenin i¢ kismindaki vadi ve dag yamaglarinda Temmuz aymin son haftasina kadar

devam etmektedir.

Iran’da iiretilen kayisinin énemli boliimii kurutularak degerlendirilmekte, kalan kismi ise
sofralik olarak tiiketilmekte ve konserve yapilmaktadir. Uretilen kuru kayis1 miktar1 son dénemde
artis gostermis ve dnemli paylara ulasmis olsa da bu artiglar diinya ticaretinde diizenli bir pay artis

saglamamuis, yillara gore biiyiik degiskenlikler gostermistir.

Pakistan’da yas kayis1 iiretimi son yillarda artis gostermistir. Uretilen kayisilar kurutmalik ve

sofralik olarak degerlendirilmektedir.

Ozbekistan, her gecen yil kayisi iiretimini ciddi oranlarda artirmaktadir. 1998°de yillik
30.000 ton olan kayist iiretimi, 2008 yilinda 265.000 tona ¢ikmis ve diinya kayisi liretiminde
%1’lerden 10 yil i¢inde %8’lik bir paya ulasmistir. Ozbekistan kayisi iiretim trendi ve diinya
ticaretindeki payimnin dikkatle izlenmesi gerekmektedir, zira kuru kayisi pazarina oldukg¢a diisiik
fiyatlarla girmeye baglamiglardir. Ozbekistan kuru kayisisinin 1 ABD dolar1 / kg fiyatiyla ihrag
edildigi belirtilmektedir.

Tacikistan, FAO verilerinde diisiik tiretim miktarlar1 goziikse de, kayitlarda olmayan biiyiik
miktarda kayist liretimi yapmaktadir. Kurutmalik olarak degerlendirilen ve ihracati giderek artan

Tacikistan kayisisi, Malatya kayisisi i¢in tehdit olusturmaktadir.

Romanya kayisisinin 6nemli kismi sofralik olarak tiiketilmekte, kalan kismi ise konserve

yapiminda kullanilmaktadir.

Giiney Afrika Cumhuriyeti’nde iiretilen Royal ve Bulida ¢esidi kayisilar kurutmalik,

sofralik, konserve ve meyve suyu sanayi hammaddesi olarak tiiketilmektedir.
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Suriye’de iiretilen kayisisinin yarist kurutmalik, yarisi ise sofralik olarak tiiketilmektedir.

Fas’ta iiretilen kayisinin bir kismi kurutulmakta, kalan kismi ise pasta imalatinda kullanilmak
iizere yari islenmis Uriin halinde ihra¢ edilmektedir. Mayisin son haftas1 baslayan hasat Haziran

aymin ortasina kadar devam etmektedir.

Avustralya’da iiretilen yas kayisinin biiyiik ¢ogunlugu sofralik olarak tiikketilmekte, geriye

kalan kismi ise kurutulmakta ve konserve yapiminda kullanilmaktadir.

Cezayir kayisisi ¢ogunlukla kurutularak degerlendirilmekte, kalan kismi sofralik olarak
tiikketilmekte, ayrica regel ve marmelat yapiminda kullanilmaktadir. Mayisin son haftas1 baslayan

hasat Haziran ayimnin ortasina kadar devam etmektedir.

ABD’nin en 6nemli kayis1 liretim merkezi California Eyaletidir. Yetistirilen 6nemli kayisi
cesitleri Royal, Tilton ve Patterson’dur. Ulkede iiretilen kayisinin % 15-20lik boliimii sofralik olarak
tilketilmekte, geriye kalan boliimii ise kurutulmakta, konserve ve regel yapiminda kullanilmakta, bir

kismi ise dondurularak saklanmaktadir.

Yunanistan’da tiretilen kayisinin biiyiikk bolimii yas olarak ihrag edilmekte, kalan kismi ise

kayis1 surubu ve konserve yapiminda kullanilmaktadir.

Genel olarak kayisi iiretimi yillar gectikge gelismis iilkelerden gelismekte olan iilkelere

kaymaktadir.
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2.3.2. Malatya Kayis1 Uretimi ve Tiirkiye’deki Yeri

Tiirkiye yas kayis1 liretimi yillara gore biiyiik dalgalanma gdstermekle birlikte iiretimde artis
trendi devam etmektedir. Ulkemiz kayis! iiretiminde meydana gelen bu dalgalanmalarm en &nemli
nedeni diinyanin bir¢ok yerinde oldugu gibi ilkbahar ge¢ donlaridir. Kayis1 agaglart ilkbahar geg
donlarindan Karasal iklimin hiikiim siirdiigii Dogu ve I¢ Anadolu bélgelerinde daha ¢ok, buna karsilik

kis ve ilkbahar mevsiminin 1lik gectigi Akdeniz ve Ege bolgelerinde daha az etkilenmektedir.

Tablo 9: Son 5 Y1l Malatya Yas Kayis1 Uretimi

Meyve
Agac basina | Meyve veren vermeyen

ortalama veri| yasta agag yasta agag Toplam agag
m(kg) sayisi sayisi sayisi

500.269

6.400.300 466.290 6.866.590

242.871 37 6.648.770 428.313 7.077.083
2007 267.733 40 6.740.050 471.490 7.211.540
2008 362.873 53 6.803.250 486.480 7.289.730
340.085 49 6.889.000 501.280 7.390.280

Kaynak: TUIK, 2010

Kayisi Uretimi (Ton)
1000000

800000 N

600000 \ e e —
\/‘,

400000 \M.
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=0—Tirkiye =—fll—Malatya

Sekil 4: Son 5 Y1l Tiirkiye ve Malatya Yas Kayis1 Uretimi

Malatya kayisi tiretimi, Tiirkiye yas kayisi tiretiminin yaklasik %50 — 55’ini teskil etmektedir.
Malatya cevresinde Baskil (Elaz1g), Elbistan (Kahramanmaras), Golbasi (Adiyaman), Giiriin (Sivas)
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ilcelerinde yogun olarak kayisi iretimi yapilmakta ve buralarda iiretilen kayis1 Malatya piyasasina
girmekle birlikte liretim rakamlarinda Malatya haricinde yer almaktadir. Cografi olarak ¢ok yakin
olan bu bolgelerde iiretilen kayis1i Malatya kayisisi ile biiyiik Ol¢iide aymi Ozellikleri tasimakta,

dolayistyla kurutmalik olarak degerlendirilmektedir.

Kayisi iiretimi yapilan diger iller ise Erzincan, Kahramanmaras, Kayseri, Elaz1g, icel, Konya,
Ankara, Sivas, [gdir ve Nevsehir’dir. Malatya’nin yanm sira Erzincan, Elazig, Nevsehir ve Nigde’de

kurutmalik, diger illerde ise sofralik kayisi liretimi yapilmaktadir.

2.4. Diinya ve Tiirkiye’de Kayis1 Verimi ve Uretici Fiyatlar

Diinya yas kayis1 {iretici fiyatlar1 incelendiginde, Fransa’da kilogram fiyatinin yaklagik 2
Amerikan Dolar1 oldugu ve diinyadaki en yiiksek iiretici fiyat1 oldugu goriilmektedir. Tiirkiye’deki

iiretici fiyatlar1 ise 1 dolar civarinda olup Fransa’y: takip etmektedir.

Tablo 10: Diinya Yas Kayis1 Uretici Fiyatlar1 (ABD $/kg)
1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

Fransa 0,696 1,422 0,519 0,813 1,195 0,733 1,574 1,23 1,14 1,303 1,985
Tiirkiye 0,551 0,608 0,555 0,529| 0,362 0,505 0,71 0,821 0,87 0,856 1,155
Fas 0,384 0,378 0,28 0,375 0,342 0,411 0,495 0,702 0,776 0,797 0,93
italya 0,642 0,829 0,556 0,465 0,505 0,578 0,598 0,674 0,676 0,693 0,767

Yunanistan 0,472 0,373 0,309 0,325 0,344 0,349 0,723 0,717 0,566 0,763 0,719
ispanya 0,484 0,528 0,459 0,321 0,371 0431 0,917 1,08 0,839 0,56 0,611

iran 0,349 0,713 0,732 0,864 0,981 0,365 0,379 0,562 0,331 0,296 0,589
Pakistan 0,399 0,358 0,272 0,204 0,169 0,309 0,462 0,461 0,455 0,49 0,541
ABD 0,332 0,36 0,431 0,407 0,389 0,394 0,417 0,392 0,573 0,733 0,526

Kaynak: FAO, 2010

Tiirkiye’de iiretici fiyatlar1 agisindan biiyiik bir sorun olmamasina karsin; Malatya kayisisinin
kalite, tat, dayaniklilik gibi bir¢ok alanda diinyanin en iyisi oldugu ve perakende satiglarda daha
yiiksek fiyatlardan alict buldugu diisiiniildiigiinde iiretici fiyatlariin daha yiiksek bir degeri hak
ettigini soyleyebiliriz. Bu anlamda iiretici fiyatlar1 i¢in mevcut kosullarda en az 1,5 dolarlik bir fiyat

hedeflenmelidir.

Ote yandan, kayisi iiretim veriminde ilk sirayt ABD’nin aldig1; Yunanistan, Italya ve

Tiirkiye’nin bu iilkeyi takip ettigi gériilmektedir.
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Tablo 11: Diinya Yas Kayis1 Uretim Verimi (kg/dekar)
1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

ABD 1.456 1.243 995 966 952 1.164 1.226 1.307 1.156 644 1.564 1.470
Yunanistan 943 763 1.679 1521 1.506 1.233| 1.069 1.562 1.477 1.255 1.494 1.460
italya 696 906 1.400 1.313 1.223 1.307 693 1.372 1.345 1.254 1.316 1.183
Tirkiye 500 885 607 | 1.079 946 633 879 609  1.433 754 899 | 1.146
Fas 751 859 764 859 761 690 779 681 863  1.102 928 1.012
Pakistan 1.565  1.567 965 975 958 943 743 741 683 607 768 977
Fransa 985 503 1.139 874 655 1.144 804 1.089 1.270 | 1.282 892 673
iran 824 877 859 904 924 888 877 362 558 571 571 571
ispanya 580 599 601 607 648 606 695 612 713 864 452 452

Kaynak: FAO, 2010

Diinyadaki iiretici fiyatlar tablosu ile iiretim verimi tablolarindan hareketle, kayisi lireticisinin
dekar basina elde ettigi geliri asagidaki tabloda belirtildigi sekilde hesaplayabiliriz. Tablodan da
goriilecegi tizere, Fransiz kayisi iireticisi dekar bagina 1700 dolarla en yiiksek geliri elde ederken,

Yunanistan, Tiirkiye ve Italya’daki iireticiler dekar basma yaklasik 1000 dolarhik gelir elde

etmektedir.
Tablo 12: Kayis1 Ureticisi Ulkelerde Ureticinin 1 Dekardan Elde Ettigi Gelir (ABD $/dekar)

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
Fransa 685 715 591 711 783 838 1.265  1.339 1.447 1.671 1.770
Yunanistan 445 285 519 494 518 430 773 1 1.120 836 958 1.074
Tiirkiye 276 538 337 571 343 319 624 500 1.247 646 1.039
italya 447 751 779 610 618 755 414 925 909 869 1.009
Fas 288 325 214 322 260 283 385 478 670 878 863
ABD 483 447 429 393 370 458 511 512 662 472 823
Pakistan 624 561 262 199 162 291 343 342 311 297 416
iran 287 625 629 781 906 324 332 204 185 169 337
ispanya 281 316 276 195 241 261 638 661 598 484 276

Kaynak: FAO, 2010

2.5. Diinya Yas Kayisi Ticareti

Diinya yas kayis1 ticaretinde Almanya ve Rusya onemli ithalatci iilkeler, Fransa ve Ispanya
onemli ihracatc iilkeler konumundadir. Italya hem ihracat¢t hem de ithalatgidir. Ozellikle Fransa,
son yillarda giderek artan yas kayisi ihracatiyla bu pazarda %25°lik bir paya ulasmistir. Tonaj olarak
%25’lik bir paya sahip olan Fransa, ekonomik deger olarak diinya yas kayis1 ithracatindan %40°lik bir
pay almaktadir. Bu da, Fransa’nin yas kayisiy1 oldukca iyi fiyatlardan sattigin1 gostermektedir.
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Tablo 13: Onemli ithalater Ulkelerin Yas Kayisi ithalat Miktar: (ton)

Rusya 11.957 22.869 32.923 59.125 34.984 19,1%

Almanya

italya
11.531 7.374 10.297 11.498 8.919 4,9%

DUNYA
Kaynak: FAO, 2010

Tablo 14: Onemli ithalater Ulkelerin Yas Kayisi ithalat Degeri (1000 ABD $)

Rusya 35.926 27.576 26.600 34.276 40.115 12,6%

14.592 12.546 14.821 15.402 16.786 5,3%

Kaynak: FAO, 2010

Almanya

Tablo 15: Onemli ihracatei Ulkelerin Yas Kayisi Thracat Miktar: (ton)

ispanya 41.551 21.252 39.064 47.811 23.221 12,8%

Yunanistan ------

6.075 7.931 9.844 13.956 14.897 8,2%

248.808

DUNYA 152.840 180.856

Kaynak: FAO, 2010

166.570  207.411 100,0%
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Tablo 16: Onemli Thracatg1 Ulkelerin Yas Kayis: Thracat Degeri (1000 ABD $)

T T T T R
m 64.329 77.369 89.295 108.054 117.674 39,1%
50.542 32.873 46.516 58.414 41.426 13,8%
7.653 17.764 14.486 16.380 23.373 7,8%
14014 18381  17.289  17.006  21.936 7,3%

9.771 8343  10.027  7.581  12.709 4,2%

7.443 9.578 10.111 9.215 11.043 3,7%

DUNYA 195.596 215.859 251.629 296.577 300.851 100,0%
Kaynak: FAOQ, 2010

Tiirkiye ise diinya yas kayisi ihracatindan tonaj olarak %8 civari, ekonomik deger olaraksa
%3,5 civari bir pay elde etmektedir. Fransa 6rneginin tersine, Tiirkiye yas kayisisini diisiik fiyatlarla

satabilmektedir.

2.6. Diinya Kuru Kayisi Ticareti ve Malatya Kuru Kayisisinin Konumu

Diinya kuru kayis1 ihracatinda Tiirkiye tartismasiz liderdir. Onemli ithalatc1 iilkeler ise Rusya,
ABD, Ingiltere ve Almanya’dir. Fransa, yas kayisida oldugu gibi kuru kayisida da yiiksek fiyatlarla

satis yapip sahip oldugu tonaj paymin ¢ok lizerinde ekonomik getiri elde etmektedir.

Tiirkiye’de tiretilen kayisinin 6nemli bir béliimiinden yaklasik 100.000 ton kuru kayisi tiretimi
gerceklestirilmektedir. Elde edilen kuru kayisinin tamamina yakini ihra¢ edilmektedir. Diger bir
ifadeyle diinya yas kayisi tiretiminin %20'si, diinya pazarlarina konu olan kuru kayisinin ise yaklagik

%80’1 Tiirkiye tarafindan saglanmaktadir.

Tablo 17: Onemli ithalater Ulkelerin Kuru Kayis: ithalat Miktar: (ton)

23164 26903  30.418 41870  40.203 27,9%
14780 16263  14.632 18139  16.319 11,3%

8.546  11.146  10.651  11.943 11358 7,9%
7.034 7.896 8.929 9.358 9.950 6,9%
m 7.287 8.818 8.649 8.777 8.153 5,7%
99.039  112.966  120.895  144.257  143.880  100,0%

Kaynak: FAOQ, 2010
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Tablo 18: Onemli ithalatg Ulkelerin Kuru Kaysi ithalat Degeri (1000 ABD $)

L

37212 44748 34366  37.169  41.324 13,9%
24045 34667 32002  30.682  32.650 11,0%
8015 10030 16552  27.662  32.250 10,8%
18314 22403 23355  21.825  29.067 9,8%
m 19574 26671  23.813  21.246  24.895 8,4%
194305 245000 238290  249.460  297.817  100,0%

Kaynak: FAO, 2010

Tablo 19: Onemli fhracatgi Ulkelerin Kuru Kayisi Thracat Miktari (ton)

T T T T T
- 71900 81292  96.019  113.860  105.031 80,6%
m 2358 2.891 3.472 3.221 2.907 2,2%
2533 1.245 1.674 2.844 2.775 2,1%
795 1.441 1.721 2676 2.414 1,9%
m 1.910 1.245 751 3.468 600 0,5%
90.395  99.018 115226  137.785  130.376  100,0%

Kaynak: FAO, 2010

Tablo 20: Onemli ihracatci Ulkelerin Kuru Kayisi ihracat Degeri (1000 ABD $)

T eom [aow [ aom [ oo [ 2w o
- 149.228  197.704  179.735  154.347  170.982 71,1%
m 11110  14.214 18671 15698  15.825 6,6%
3.340 5.898 6.894 9.159 9.864 4,1%
1.557 653 1.070 2.056 2.664 1,1%
m 2.111 1.347 854 4.336 671 0,3%
194.479 248879  239.464  218.116  240.598  100,0%

Kaynak: FAO, 2010

Malatya, Tiirkiye taze kayisi tiretiminde %55, kuru kayisi iretiminde ise, %85' lik bir paya

sahiptir. Ayrica, ililkemizdeki toplam 15 milyon civarindaki aga¢ sayisinin yaklasik 8 milyonu
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Malatya’da bulunmaktadir. Bu rakamlar dikkate alindiginda Malatya'nin tek basina diinya yas kayisi
iretiminde %11, diinya kuru kayisi iiretiminde ise yaklasik %70" lik bir paya sahip oldugu

goriilmektedir.

Tablo 21: Son 15 Y1l Malatya Kayis1 Uretim ve Kuru Kayis1 Thra¢c Miktar

. . Kuru kayisi
e | e | s | e o |
Sayisi (adet) Rekolte (kg) | Miktari (kg) ( $‘/’kg)

PR 4711400 132.201  40.000.000 56.120.209  112.240.000
DR 2821400 83.847 44.000.000 49.377.000  153.463.716 3,11
D 4.986.760 144297  40.000.000 36.029.000  100.881.200 2,30
[ 1003 [EEERTIYFE 206.989  90.000.000 37.670.000  61.925.960 2,24
DU 5.355.448 165.664  40.000.000 56.485.000  143.712.500 2,50
| 2000 [ERTEREE 330.724 120.000.000 77.276.000  139.096.800 1,80
IV 5812584 268.434  80.000.000 99.047.420  89.137.733 1,20
BT 5962016 125.889  31.250.000 70.151.000  122.462.402 1,78
DR 6.083.000 227.504  71.000.000 72.810.000  152.563.907 2,10
[ 2000 [EEEIRN 162.213  36.842.000 80.214.000  199.427.435 2,49
D 6.355.700 500.268 125.000.000 94.808.000  179.613.793 1,90
| 2006  [ETIIEED 243.809  62.000.000 110.792.000  194.428.529 1,76
6.740.050 283.787  79.000.000 102.281.000  236.613.673 2,47
6.803.250 363.607 103.000.000 95.768.000  313.059.231 3,36
DT 6.885.500 343275 100.790.000 97.875.000  276.210.428 2,92

Kaynak: Malatya Ticaret Borsast, 2010

26



Bir {irliniin iiretiminde diinya piyasasinda agik farkla lider olmak, o iiriin i¢in fiyat koyucu
olma sonucunu beraberinde getirmelidir. Aksi, {irlinlin pazarlamasinda koordinasyon eksikligini ve

sorunlar oldugunu gosterir.

Diinya yas kayist iiretiminde %11, kuru kayisi iiretiminde %70’lik bir paya sahip olan
Malatya’mizin piyasa fiyatlarmi belirleyemedigi goriilmektedir. Ote yandan Fransa, hem yas hem de

kuru kayisida gorece ¢ok diisiik bir {liretim miktarina karsin yiiksek gelir elde etmektedir.

100 milyon dolardan 15 yil iginde 300 milyon dolar seviyesine ulasan kayisi ihracat degeri,
giiclii bir ihracatci birliginin olusturulmasi, iirlin ve paket gesitliliginin saglanmasi, soguk zincir
yatirimlariyla taze kayisi ihracatina da agirlik verilmesi ve ihracat¢ilar arasindaki rekabetin 6nlenerek

diizenlenmesi neticesinde orta vadede 1 milyar dolarlik seviyeye ulasabilir.
Bu hedefe ulasma noktasinda 6zellikle Orta Asya iilkelerinden Ozbekistan ve Tacikistan’da

artan taze ve kuru kayisi iiretimi ve ihraci bir tehdit olusturmaktadir. Bu iilkelerde iiretilen kuru

kayis1 miktar1 her y1l artmakta olup ihrag fiyatlar1 oldukea diisiiktiir (yaklasik 1 ABD Dolar1 / kg).

Tablo 22: Diinya Kuru Kayis1 Uretimi

Bas!!ca Uretici % % 2007 %
Ulkeler

139.000 87,7 90.000 81,3 79.000 79,7

10.000 6,3 11.000 9,9 11.000 11,1

4.000 2,5 5.000 4,5 5.000 5,0

3.500 2,2 3.500 3,2 2.500 2,5

1.520 1,0 800 0,7 1.200 1,2

Avustralya 450 0,3 400 0,4 400 0,4
Toplam 158.470 100 110.700 100 99.100 100

Kaynak: Uluslararasi Sert Kabuklu ve Kuru Meyve Konseyi

Kuru kayisidaki kiikiirt miktar1 i¢cin dig iilkeler arasinda yasal sinirlamalarda tam bir
mutabakat yoktur. Kuru kayisidaki kiikiirt miktari, kiikiirt dioksit cinsinden, AB’de 2000 ppm iken,
Avustralya’da 3000 ppm, ABD’de 2500 ppm’dir. Bu nedenle kuru kayisi tiretiminde biri AB
iilkelerine yonelik, biri de ABD ve Avustralya pazarlarina yonelik olmak {izere iki farklh kiikiirt

miktar ihtiva eden kuru kayisi tiretimi yapilmasi gerekmektedir.
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Kuru kayisilar Malatya’daki isletmeler tarafindan genellikle 6 ve 12,5 kg’lik dokme seklinde
kutularda ihra¢ edilmektedir. Istenildigi takdirde 500-600 gr’lik paketler de yapilabilmektedir. Tath
ve aci ¢ekirdek ise 50 kg’lik ¢uvallarda ihra¢ edilmektedir. Kayisi ihracati gemilerle yapilmaktadir.

Tablo 23: Tiirkiye’nin Yillar itibariyle Onemli Kuru Kayisi ihrac Pazarlari

I I S N
o e | e [ mo | ow | ]
A.B.D. 17.606.585 15.514.233 33.867.276 39.446.195
! RUSYA FED. 23.343.862 20.210.097 23.794.851 29.545.158
H ALMANYA 7.610.841 8.451.268 15.724.557 23.406.872
n iINGILTERE 10.047.195 9.380.087 19.041.085 22.370.016
n FRANSA 6.892.328 6.821.268 15.966.997 19.466.862
n AVUSTRALYA 7.126.305 4.307.000 13.002.029 10.511.518
- DIGERLERI 41.232.465 40.347.190 72.966.896 91.274.333
- TOPLAM 113.859.581 105.031.143 194.363.691 236.020.954

X

aynak: Dis Ticaret Istatistikleri, EBIM, Dis Ticaret Miistesarligi
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2.7. Kayisi Tiiketimi ve Kullamim Sekli

Kayisi taze, kurutulmus ve konserve olarak yil boyunca tiiketilebilen bir meyvedir. Fert
basina tiiketim {ilkelere gore degismekle birlikte 0,600 kg-2 kg/kisi-y1l olarak degismektedir.
Ulkemizde ise bu miktar 2,986 kg/kisi-y1l’dir. Diinya genelinde dogal gida tiikketmeye 6zen gdsteren
ve tiiketim bilinci gelisen ve sayilar1 giderek cogalan bir tiiketici kitlesi olugsmaya baslamistir. Bu
durum g6z oniine alindiginda dogal gida kabul edilen kuru kayisinin, 6zellikle de giin kurusu kayisi

tiiketiminin Oniimiizdeki yillarda artacagini sdylemek miimkiindiir.

Diinyada iiretilen kayisinin onemli bir boliimii sofralik olarak tiiketilmektedir. Ancak,
iilkemizdeki kayisi ¢esitlerinin kuru madde oraninin yiliksek olmasi, hasat donemi iklim sartlarinin
dogal kurumaya uygun olmasi ve taze meyve muhafaza yontemlerinin yeterince yaygin olmamasi
gibi sebeplerle, lretilen kayisilarin biiylik ¢ogunlugu kurutularak degerlendirilmektedir. Diinyada
iiretilen taze kayisinin ancak %10-15"1 kurutularak degerlendirilirken, bu oran Tiirkiye'de yaklasik %
80'dir.
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Kayisi taze olarak tiiketilmenin yam1 sira baska birgok kullanim alanina sahiptir. Islenmis
kayisi, dondurulmus kayisi, kayist konservesi, kayist pulpu, kayisi nektari, kayisili icecekler, kayisili
pulp konservesi, kayisi regeli, kayist marmelati, kayis1 jole ve kremasi, kuru kayisi, toz kayisi,
kiyilmis kayisi, kiip dogranmis kuru kayisi, ekstriizyon kayisi mamulleri (pestil vb.), kayisi
sekerlemeleri, kayis1 ekstrakti ve esansi, kayisi jelatin mamulleri, kayis1 brendi, kayisili pasta, kek,

bar vb. mamuller bunlardan bazilaridir (Asma, 2000).

Kayisinin i¢ ¢ekirdegi ise, badem yagi, benzaldehit, furfural, aktif karbon, aroma esansi,
amigdalin ve hidrosiyanik asit yapiminda kullanilmaktadir. Kayis1 ¢ekirdegi cerez olarak da
kullanilmaktadir. Kayis1 agacinin govde ve dallar1 ile kayisi cekirdegi kabugu yakacak olarak
kullanilirken, yapraklar1 hayvan yemi olarak degerlendirilmektedir. Yapilan bir c¢alismada kayisi
cekirdegi kabuklarinin biyoyakit ve biyogaz tretiminde de oldukca basarili bir sekilde
kullanilabilecegi gosterilmistir (Gezer ve ark. 2009).

2.8. Malatya Icin Kayisinin Ekonomik Degeri

Malatya ekonomisinin temeli biiyiik oranda kayisi iiretimine dayanmaktadir. Ulkemizde ticari
manada kuru kayisi tiretiminin baslica kaynagi, bu iiretimin hemen hemen tamamini gergeklestiren

Malatya ilidir.

Malatya'da tiretilen kayisilarin yaklasik %90" hasat, kiikiirt uygulama, kurutma ve ¢ekirdegini
cikarma islemlerinden sonra Malatya'da bulunan ¢ok sayidaki kayisi isleme tesisinde islenmekte ve
basta Avrupa llkeleri olmak iizere yaklasik 150 iilkeye ihra¢ edilmektedir. Diinyada kuru kayisi
ithalatinda &nde gelen iilkeler ABD, Rusya, Ingiltere, Fransa ve Almanya’dir. Bu bes iilke diinya

kayisi ithalatinin % 50'den fazlasini gergeklestirmektedir.

Malatya’da her yil yaklagik 100 bin ton kuru kayisi iiretilerek ihra¢ edilmekte ve bundan
yaklasik 250-300 milyon dolar doviz girdisi saglanmaktadir. Malatya'da 50 civarindaki kayis1 isleme
tesisinde yaklasik 5.000 insanimiz caligmaktadir. Ayrica, 300 kadar esnaf ve tiiccar ile 50 kadar
ihracatc1 da kayisi isletmeciligi ile ugragsmaktadir. Yine Malatya ilinde 10'a yakin firma kayisi

makineleri imalati yapmaktadir.
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Ciftei kayit sistemi (CKS) verilerine gore ilimizde yaklasik 30.000 aile kayisi tarimiyla
ugragsmakta ve dogrudan ya da dolayli olarak yaklagik 200.000 kisi gecimini bu sektérden temin
etmektedir. ilimizdeki meyve alanlarmm %80'ini kayisi bahgeleri olusturmaktadir. Bu durum ayni

zamanda tek boyutlu (monokiiltiir) bir meyve iiretimine igaret etmektedir.

Malatya Kayisisim1 Farkh Kilan Unsurlar

Ekolojik ozelliklerin uygunlugundan dolayi, renk, tat, koku, aroma ve kuru madde
bakimindan diinyanin en iinlii kayisilar1 ilimizde iiretilmektedir. Ancak, Malatya kayisisinin en
onemli 6zelligi igerdigi kuru madde oraninin, hem iilkemizin diger bolgeleri hem de diinyanin diger

iilkelerinde yetistirilen kayisilara kiyasla oldukca yiliksek olmasidir.

Tiirkiye'nin diger bolgeleri ve diinya kayisilarinin kuru madde orani ortalama %15 iken,
Malatya kayisisinin kuru madde orani ortalama %25-30'dur. Tiirkiye'nin diger illeri de dahil
diinyanin her yerinde yaklasik 6-7 kg yas kayisidan 1 kg kuru kayist elde edilirken, Malatya'da 3-4
kg yas kayisidan 1 kg kuru kayisi elde edilmektedir. Bu yiizden Malatya kayisist kurutularak
degerlendirilmeye ¢ok uygundur. Ayrica, hasat donemi iklim sartlar1 dogal kurutmaya cok uygun

oldugundan kurutma islemi ¢ok daha ekonomik olmaktadir.

Ayrica Malatya kayisist uygun sartlar saglanmasi halinde taze olarak 4 ay, giin kurusu olarak
bir yil, kiikiirtle muamele edilmesi halinde ise 2-4 y1l bozulmadan muhafaza edilebilmektedir. Tiim

bu 6zellikler Malatya kayisisint kiymeti bilinmesi gereken bir iiriine doniistiirmektedir.

2.9. Kayis1 Deger Zinciri ve Pazarlama Kanallar

2.9.1. Kayis1 Deger Zinciri

BILSAM tarafindan yapilan calismada, Malatya Kayisiciliginin Sorunlari ve Coziim Onerileri
cercevesinde gerceklestirilen ve ilgili tiim kesimlerden temsilcilerin katildigi forumda yapilan
degerlendirmeler sonucu kayisinin deger zincirinin tahmini olarak asagidaki gibi sekillendigi

kanaatine varilmustir.
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Tablo 24: Kuru Kayisinin Deger Zinciri

“he [t | o | |

- 1.500 2.200 700 46%

Araci/Tiiccar 2.200 30 2.300 70 3%

isletmeci - ihracatgi 2.300 300 3.000 400 15%
Yurtdisi ithalatgi 3.000 150 3.300 150 5%
Dis isletmeci-Ust Toptanci 3.300 500 4.500 700 18%

Yurtdisi Perakendeci 4.500 1000* 12.000 6.500 118%

Tiketici 12.000

*Bu gider kayisiya yapilan masraf olmayip, tahmini market giderleridir.

Tablo incelendiginde masrafli ve emek yogun bir tarim sekli olmasina ragmen, kayisi
iireticisinin normal dénemlerde kayisi iiretiminden yeterli kir sagladigi soylenebilir. Isletme
biiyiikliigii optimal seviyeye ulastik¢a (en az 30 dekar ya da 300 agag), mekanizasyon imkanlari
arttikca maliyetler diiseceginden lireticilerin kar oranlar1 daha da artacaktir. Ancak kayisiya harcanan
emek disiiniildiigiinde bilhassa yurtdis1 perakendeci kar marjinin iiretici karina kiyasla yliksek
oldugu goriilmektedir. Kald1 ki kayis1 agaclari her yil ayni oranda iiriin vermemekte sik sik don

zararlarina maruz kalmaktadir.

Tabloda dikkat ¢ekici diger bir boyut ise yurtdisi perakendeci karmin oldukga yiiksek
olusudur. Bu rakamlara gére Malatya kuru kayisisinin kilosu yurt digi marketlerde 12 $'a satilmakta
ve perakendeci her kilogram kayisida 6,5 dolar kar emektedir. Fakat bunun yani1 sira Amerikalilar
kendi tirettikleri kuru kayisinin kilosunu marketlerde 15 $'a satmaktadirlar. Ancak marketlerin kar
oraninin bu kadar yiiksek olmasi kayisida rantin biiyiik kismmin marketlere gittigi anlamina gelmez.
Zira her marketin satacagi kayis1 miktar1 genel olarak birka¢ tonu gecmeyecektir. Bu durum dikkate
alindiginda kayis1 rantinin énemli bir kisminin ciddi diizeylerde siirlim yapan yurti¢i ve yurtdist

isletmeci tarafindan paylasildigi sdylenebilir.
Kayisinin pazarlanmast ve tiiketimiyle ilgili temel hedef; kayisiyr {ireticinin, aracinin,

thracatcinin, ithalatginin ve perakendecinin makul diizeyde kar elde ettigi, tiiketicinin ise makul

fiyata tiiketebildigi bir {iriine doniistiirmek olmalidir.
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2.9.2. Kayis1 Pazarlama Kanallar:

Taze ve kuru kayisinin yurti¢i ve yurtdisinda iireticiden son tiiketiciye kadar izledigi siire¢

(pazarlama kanallar1) agagidaki gibidir.

ihracatgi

Tlketici

Sekil 5: Kayis1 Yurtici Pazarlama Kanallar:

33



ihracatgl
\

Yurtdis!
ithalatgl

Yurtdisi
Perakende

Yurtdisi
Tuketici

Sekil 6: Kayis1 Yurtdisi Pazarlama Kanallar
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3.

MALATYA KAYISISI GZFT ANALIZi

GUCLU YONLER

ZAYIF YONLER

Yiiksek kapasitede liretim yapilabilmesi

Malatya’nin Diinya yas kayis1 tiretiminde %11, kuru kayis1 tretiminde %70

paya sahip olmast
Uriin kalitesinin diger bolgelerde yetisen iiriinlere gdre cok iistiin olmasi
Uriiniin dayanikliligmin yiiksek olmasi

Kuru madde oraninin hem Tirkiye’de hem de diinyanin gesitli yerlerinde

yetistirilen kayisilara kiyasla ¢ok yiiksek olmasi

Kayisi pazarinda Malatya’nin aktif olarak rol aliyor olmasi
Uriiniin depolama (kiikiirtlii) kolayligt

[lde Meyvecilik Arastirma Enstitiisii’niin bulunmasi

Inénii Universitesi’nde Kayis1 Aragtirma ve Uygulama Merkezi’nin varlig

[lkbahar ge¢ donlar1 nedeniyle olusan iiretim ve fiyat istikrarsizlig
Mevsimlik iirlin olmas1

Ureticilerin isletme biiyiikliigiiniin yetersizligi

Uriiniin pazarlanmas1 ve tanitilmasi konusundaki yetersizlik

Soguk zincir ve yas kayisi ihracatina onem verilmemesi

Aktif bir iiretici birliginin olmamasi

Thracatcilarin rekabeti nedeniyle iiriin fiyatlarinin diismesi

Mali durumu iyi olmayan iireticinin iiriinii ucuz satmak zorunda kalmasi
Yeterince depo olmamasi nedeniyle fazla kiikiirtleme yapilmasi

Tiirev iiriinlerin azlig

Cesitlendirilen tiretimin ise tanitilamamasi, sadece il i¢i tiiketilmesi

Dis ticaret konusunda kalifiye eleman ve profesyonel yaklagim eksikligi
Diger illerde yetisen kayisinin ve Iran’dan getirilen kayisinin Malatya
Kayisisi olarak pazara arz edilmesi

Sogutma zinciri olugsmadigindan taze kayisi nakliye zorlugu ve bu
nedenle az tiiketilmesi

Paketleme problemleri, profesyonel paketlemeye gegilememesi

Kayisida bir marka olusturulamamis olmasi

Hasatta makinelesme olmamasi nedeniyle iscilik maliyetlerinin artmasi,

kalifiye is¢i bulmada yasanan sikintilar
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FIRSATLAR

TEHDITLER

Son yillarda kayisiyla ilgili arastirmalarin ve pazarlama problemlerinin
giderilmesi i¢in ¢alismalarin artmis olmasi

Pazarda iirline rakip olmamasi, 6zellikle kuru kayisida diinya pazarina tam
hakimiyet saglanabilecek miktarda iiriin yetistirilmesi

Uriin gesitliliginin artirilarak i¢ ve dis pazara sunulmasi

Firat Kalkinma Ajansi’nin planlama - koordinasyon caligmalar1 ve saglayacagi
destekler

Kayist Akreditasyon Kurumu’nun KAYVAK biinyesinde kuruluyor olmasi,

sertifikali liretimin yapilabilecek olmasi

Saglikli yasam trendine bagli olarak meyve tiikketiminin artmasi

Kayisiin taze, kuru meyve, meyve suyu, ¢erez vs. olarak yil boyu tiiketilen
bir {iriin olmas1

Yurtdis1 pazarda dokme yerine katma degeri yiiksek kiigiik paketlemelerle kar

payinin artmasi

Modifiye Atmosferde Paketleme (MAP) teknigiyle ilgili ¢aligmalarin artmasi,

taze kayisinin dayanim siiresinin bu yolla artirilmasi

Organik kayis1 tariminin yayginlagmasi

[lkbahar ge¢ donlar1 ve bu nedenle rekoltenin tahmin edilememesi

Kiikiirt oranindan kaynakli bazi pazarlara zaman zaman giris yasaginin

gelmesi
Sharka viriisi

Ozbekistan ve Tacikistan gibi Orta Asya iilkelerinde artan kayisi iiretimi

ve kuru kayisi ihracati

Verimsiz alanlara da agac dikilerek iiretim yapilmak istenmesi

Pazara taklit irlinlerin girmesi

Uretimi hizla artan Ozbekistan ve bazi diger iilkelerin pazarda Malatya

kayisisina rakip olabilme ihtimali

Yararlarinin tam anlatilamamasi nedeniyle ikame iiriinlere yonelme

Bu GZFT ¢aligmasi, Devlet Planlama Teskilat1 koordinasyonunda AKKM Diizey 2 Bolgeleri Kalkinma Programu ¢ercevesinde yapilan Kasim 2007 tarihli “Pazarlama Arastirmalar: —

Kayis1” calismasindaki GZFT analizinin yani sira kayisiyla ilgili kurum, kurulus ve kisilerle, akademisyenlerle yapilan goriismeler ve yapilan arastirmalar baz alinarak hazirlanmastir.
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4. SORUNLAR, RiSK UNSURLARI VE COZUM ONERILERI

4.1. Uretimle Tlgili Sorunlar

Yetersiz Isletme Biiyiikliigii

Malatya’daki kayis1 liretiminin karliligint azaltan en ciddi unsurlardan biridir. 30 dekar ve
tizeri biiylikliikteki alanlar kayisi yetistiriciligi i¢in en uygun olarak degerlendirilmektedir. Ancak
ilimizdeki isletmelerin biiylik bir kism1 bu degerden ¢ok daha kiigiik alanlarda iiretim yapmaktadir.
Biiyiik arazilerde profesyonel bir isletme mantigiyla kurulacak kayisi bahcelerine ihtiya¢
duyulmaktadir. Profesyonel isletme mantigiyla biiylik alanlarda yapilacak tarim yeterli
mekanizasyonu, kalifiye iscileri ve bunlarin siirekli istthdamimi saglayacak ve dolayisiyla iiriin

kalitesini artirip birim basina iiretim maliyetlerini azaltacagindan kar marjini artiracaktir.

Sorunun ¢oziimii i¢in arazi toplulagtirma, kiimelestirme ve ftretici birlikleri kurulmasi

caligmalarinin yapilmasi gerekmektedir.

Etkin Bir Uretici Birliginin Olmayisi

Uretici birliginin olmamas1, hem gii¢ birliginin saglanarak maliyetleri diisiiren 6nlemlerin
alimmas1 hem de taban fiyat belirlenerek satis fiyatlarinin ylikselmesi gibi iiretici agisindan iki 6nemli

fonksiyonun devre dis1 kalmasina ve dolayisiyla tiretici kazancinin diismesine neden olmaktadir.

Etkin bir iiretici birliginin 6niindeki en biiyiik engel, yasanan Kayis1 Birlik deneyimidir. Bu
psikolojik engelin ortadan kaldirilmasi i¢in oncelikle ildeki en biiylik {ireticilerin bir araya getirilmesi

ve etkin bir tiretici birliginin olusturulmas: gerekmektedir.

Ureticinin Is¢ci Maliyetlerini Karsilamak I¢in Uriinii Hemen Satmak Zorunda Kalmasi

Mali durumu iyi olan iireticiler, kayist toplama ve islim siiregleri igin is¢ilik giderlerini ve

diger giderleri 6deyip trettigi kayisiyr daha uygun fiyatlar olustugu zaman satma sansi varken, mali
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durumu buna miisait olmayan {ireticiler, kayisiyt hemen satarak bor¢larim1 kapatmak zorunda

kalmaktadir.

2010 yilinda meydana gelen ilkbahar ge¢ donu ve sonrasinda ireticinin don zararlarinin
Bakanlar Kurulu karariyla karsilanarak hesaplarina yatirilmasi, iireticinin tam ihtiyact oldugu
donemde nakit girisi saglamis, boylelikle iireticiler is¢ci masraflarini bu parayla ddeyerek kayisiy1
hemen satmak durumunda kalmamislardir. Bu durumun kuru kayisi fiyatlarinda yiikselise neden

oldugu gozlenmektedir.

Ureticinin ve ihracatginin kayisi satislarinin yilin her ayma yayilmasi, hasat dénemi
sonrasinda iiretilen kayisinin biiyiik ¢ogunlugunun hemen satilmamasi1 Malatya icin biiyilk 6nem arz
etmektedir. Uriinlerin kontrollii hava depolarinda saklanmasi ve yilin tiim dénemlerine yayilacak ve
istenen fiyat istikrarini saglayacak sekilde satisinin yapilmasi gerekmektedir. Boyle bir organizasyon
icin etkin bir Uretici Birligi’nin islerlik kazanmas biiyiik katki saglayacaktir. Birlik iizerinden, hasat
zamant Ureticinin ihtiya¢ duydugu nakdi saglamak i¢in finansal modeller gelistirmek ¢ok daha kolay

olacaktir.

Monokiiltiir Tarimsal Yapi

Malatya, iklim sartlar1 agisindan birgok meyvenin yetistirilebilecegi sartlara sahiptir.
Malatya’da meyveciligin sadece kayisiya dayali olmasi, taze kayist sadece birka¢ ay bulunabildigi
icin ileri teknoloji ve ciddi yatirim masrafi gerektiren meyve suyu tiretim vb tesislerin kurulmasini
engellemektedir. Alternatif meyveler yetistirilerek yilin degisik donemlerinde olgunlasan bir {iretim

cesitliligi saglanabildigi takdirde bu sorun ortadan kalkabilir.

Erkenci ve gegci taze kayisi gesitlerinin yani sira Dogansehir i¢in elma, Arapgir i¢in {iziim,
Yesilyurt icin kiraz ve Hekimhan icin ceviz yetistiriciligi, ilk akla gelen ve ekonomik degeri olan
alternatif triinler olarak tesvik edilmelidir. Bununla birlikte; iharacat potansiyelleri de dikkate
alindiginda, kurutmahk erik ve badem yetistiriciliginin de Malatya’da kayisiya alternatif
olabilecegi ifade edilmektedir. Alternatif {riinlerin yetistirilmesiyle Malatya tam bir meyve ve

meyvecilige dayali sanayi sehri olacaktir.

Ilkbahar Ge¢ Donlar

Ureticiler {izerinde yapilan arastirmalar, en dnemli sorunlarin pazarlama ve ilkbahar geg

donlar1 sorunlar1 oldugunu ortaya koymaktadir. Etkisi yildan yila degismekle birlikte ilkbahar ge¢
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donlar1 bazi yillar %70'lere varan iriin kayiplarina sebep olmaktadir. Bu durum, iiretilen meyve

miktari, meyve kalitesi, fiyat istikrar1 ve pazarlama konularinda ciddi sorunlara yol agmaktadir.

[lkbahar ge¢ donlarindan korunmanin en etkili yolu, kayis1 tarrmimnin don riski nispeten daha
az olan alanlarda yapilmasidir. Cografi Bilgi Sistemleriyle Malatya’nin ekim — dikim alanlar1 haritas1
cikarilmali, don riski yiiksek alanlarin kayisi dis1 tarimsal faaliyetlerle degerlendirilmesi igin

yonlendirme yapilmalidir.

Ilkbahar ge¢ donlarmi o6nlemek igin riizgdr fanlarn kullammi diinyada giderek
yayginlasmaktadir. Bu fanlar, riizgarin yoniinii degistirerek don riskini azaltmaktadir. Ayrica, damla
sulama ve yagmurlama sulama yontemleriyle de don riskinin oldugu zamanlarda yapilacak dogru
sulamanin dona kars1 etkili oldugu belirtilmektedir. Tiim bu alternatif yontemlerin arastirilmasi, ilgili

kuruluslarca uygulamali olarak test edilmesi ve ¢iftgilerin bilinglendirilmesi gerekmektedir.

Su Kithgi ve Kurakhk

Kuraklik son yillarin 6nemli sorunlar1 arasina girmis bulunmaktadir. Malatya’da kurak gecen
yillarda su kaynaklarinin azalmasi, barajlardaki doluluk oranmin diismesi, suyun 6l¢iilii ve kontrolli
kullanilmasimni zorunlu kilmaktadir. Bu da suyun naklinin ve sulamanin kapali sistemlerle
yapilmasiyla miimkiindiir. Bu anlamda damla sulama ve yagmurlama sulama gibi sistemlerin tesvik

edilmesi gerekmektedir.

Bazi meyvelerde yapilan caligmalar, damla sulama sistemlerinin iirlin kalitesini ve iiretim
miktarini artirdigini da ortaya koymaktadir. Bu anlamda kayisi i¢in benzer bir ¢alismanin yapilmasi

ve sulama sistemlerine gore iiriin veriminin tespit edilmesi gerekmektedir.

Verim ve Kalite Sorunu

Kuru kayis1 agisindan diinya pazarlar1 hala doygunluk noktasinin ¢ok gerisindedir. Bu yiizden
kaliteli olmak sartiyla kayis1 tiretimini artirma ¢aligmalart devam etmelidir. Malatya kayisiciliginda
onemli diizeyde bir verimlilik sorunu s6z konusudur. Aga¢ ve dekar basina alinan verim yeterli
olmanin ¢ok gerisindedir. Bu anlamda bir taraftan tanitim ¢aligsmalariyla pazar imkanlarini artirirken

diger taraftan kaliteli ve verimi yiiksek bah¢e kurumu ¢alismalar1 da devam etmelidir.
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Fidan se¢imi ve dikimi, budama ve sekillendirme, hasat, kiikiirt uygulama ve kurutma gibi
bircok uygulamada ciddi eksiklikler ve yanlis uygulamalar mevcuttur. Tiim bunlar bir kalite ve

standardizasyon sorunuyla kars1 karsiya oldugumuzu gostermektedir.

KAYVAK biinyesinde kurulus galismalari siirdiiren ve TURKAK’a (Tiirk Akreditasyon
Kurumu) akredite olacak olan “Kayis1 Uygunluk Belgelendirme Kurulusu (KAK)” bahsi gecen
sorunlar1 oldukga azaltacaktir. Kurulus, 11 temel kriteri baz alarak uygunluk tespiti yapacaktir. Bu

modiiller asagida siralanmistir:

=

Kayis1 Yetistiriciligi

Kayisinin Hasad1

Yas Kayisi

Kayisinin Kiikiirtlenmesi

Kayisinin Kurutulmasi

Kayis1 Cekirdeginin Cikarilmasi

Kayis1 Cekirdegi ici

Kayisiin Depolanmasi

Kayisinin Ureticiden Alinmas ve Isletmelere Satilmasi

Kayisinin Islenmesi

 F F F F F F F FF

Kuru Kayis1

Bu modiillerin her biri igin belirlenen kriterlerde kontrol yapilacaktir. Ornegin, kayisinin

kiikiirtlenmesi modiiliinde asagidaki kriterlere benzer kriterler yer alacaktir;

» Kaysilar kiikiirtleme odasina girmeden g¢esit ve olgunluga gore ayrilacak
» Kayisilar kerevetlere tek sira halinde dizilerek kiikiirtlenecek.
» 1 ton kayisi i¢in 1600-1800 gr arasi kiikiirt konacak

> Uretici kiikiirtleme islemine ait kayit tutacak ve saklayacak

Kurulusa iiyelik gontlliiliik esasina dayanacak olup belirtilen modiillerdeki kriterleri saglayan
ireticiler uygunluk belgesi alacaktir. Uygunluk belgesi, uluslararasi gecerlilige sahip olacagindan
iriin kalitesinin ve standardizasyonunun saglanmasinin yani sira belgeli {irlin fiyatlarmin da artmasini

saglayacaktir.
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Yetistiricilikle Tlgili Diger Sorunlar

Kayis1 yetistiriciliginde giibre kullanimi saglikli yapilmamaktadir. Toprak analizi yaptirarak
ihtiyaca gore kimyasal gilibre kullanan ¢ift¢i sayis1 yok denecek kadar azdir. Dogru ilag ve giibre
kullaniminin 6nemi konusunda biiyiilk bir enformasyon acigi bulunmaktadir. Bu konuda icra
kurumlan tarafindan yapilacak yayim calismalar1 biiyilkk 6nem arz etmektedir. Malatya’daki tim
koyler belli bir sistematik dahilinde ziyaret edilerek sorunlar tespit edilmeli ve daha sonra iyi bir

planlamayla bu sorunlara yonelik ¢oztimler gelistirilmelidir.

Asir1 ve amaca uygun olmayan ilag¢ kullanimi yaygindir. ilaglarin hasattan ne kadar 6nce
kullanilacagi konusunda bilgi ag¢ig1 bulunmaktadir. Yasaklanan ilaglar ¢iftgiler tarafindan
bilinmediginden yasaklamadan uzun zaman sonra bile bu ilaglarin kullanimina tanik olunmaktadir.
Bu durum ozellikle taze kayisi ihracatinda biiylik sorunlara yol agmaktadir. Dahasi asirt ilag

kullanim1 ¢evreyi ve halk sagligin1 olumsuz etkileyecek boyutlara ulagsmustir.

Ila¢ kullanimina regete zorunlulugu getirilmis olmas1 oldukca anlamli bir gelisme olmustur.
Ancak regete yazmaya yetkili konu uzmani sinirlarinin genis tutulmasi uygulamada ciddi yanliglarin

yapilmasina yol agmaktadir.

Malatya’da s6zlesmeli iiretim yok denecek kadar azdir. Az sayidaki organik kayisi iireticisi
hari¢ olmak iizere, {retici ile esnaf veya ihracat¢1 arasinda sozlesmeye dayali {iretim

yapilmamaktadir. Bu durum, aslinda tiim taraflarin aleyhine sonuglanmaktadir.

Sertifikal1 fidan kullanimi yeterli diizeyde degildir. 10 dekarin altindaki kayis1 bahgesi
tesislerine devlet destegi olmadigindan, halen ¢ok sayida sertifikasiz fidan satilmaktadir. (BILSAM
Kayis1 Raporu, 2009)

4.2. Pazarlama ve Tamitim Sorunlari
Markalagilamadig1 ve bol tiirev lriinlii katma degeri yliksek mamuller iretilemedigi i¢in

diinya capinda hem yasinda bilhassa da kurusunda Malatya s6z sahibi oldugu kayisiy1 etkin bir

sekilde pazarlayamamaktadir.
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Satiglar agirlikli olarak hammadde olarak ve belirli firmalara bagimli olarak yapilmakta,
islenmis mamul madde olarak tiim piyasaya agilamamaktadir. Malatya'dan biiyiik paketler halinde
ihrag¢ edilen kayisi, yurt disinda islenerek veya kiigiik paketler halinde ambalajlanarak ytliksek degere
satilmakta, etiketlerde bu nihai {riinlerin Malatya menseli olduguna dair higbir bilgiye de

rastlanmamaktadir.

Belirlenecek bazi alanlarda erkenci ve gecci iyi yas kayist ¢esitlerinin dikiminin saglanmasi,
yas kayisimin yurti¢ci ve yurtdisina satisinin artirilmast gerekmektedir. Sadece kuru kayisiya
bagimliligin ortadan kalkmasi, yas kayist pazarina da girerek Malatya kayisisinin toplam pazarinin
genisletilmesi hem yas hem de kuru kayisi fiyatlarii artiracaktir. inénii Universitesi Kayisi
Arastirma Merkezi tarafindan kayisi serasi olusturularak erkenci cesitlerin yetistirilmesiyle ilgili
caligmalar ylriitiilmektedir. Erkenci — gec¢ci cesitlendirmesiyle, taze kayisi liretiminin Malatya’da 5

aylik bir periyoda yayilabilecegi ifade edilmektedir.

Ihrag edilen dékme kayisi1 disinda, kayis1 ve diger bazi kuru meyvelerin bir arada paketlendigi
son tiiketicinin daha fazla tercih ettigi Uriinler, minimal islenmis kayis1 (meyve salatas1 seklinde),
konserve kayisi, marmelat gibi katma degerli triinlerin {iretimi tesvik edilmelidir. Bu tip islenmis
driinlerin ihraci, Malatya kayisist i¢in kuru kayist disinda bir ihra¢ alami olusturarak pazarin

genislemesini saglayacak, ihracat gelirinde artislar meydana getirecektir.
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Bunun i¢in, yererli soguk hava depolarinin ve soguk zincirin olusturulmasi, Malatya’daki
iiriin hazirlama tesislerinin iiriin isleme tesislerine doniistiiriilerek katma degeri yiiksek islenmis

iriinlere yonelmeleri saglanmali ve kayist tlirev Uriinlerinin artirilmasi ¢caligmalarina hiz verilmelidir.

Sofralik, kurutmalik, islemelik kayisilardan meyve suyu, regel, marmelat, konserve, pulp,
nektar, jole, krema, pasta, kek, sekerleme, kuru gida, g¢erez vb. tirev iriinlerin elde edilmesi,

tanitilmasi ve pazarlanmasi ¢alismalar1 hizlandirilmalidir.
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Ancak katma degerli tirlinlerin yurtdisina satisinda bazi problemler yasanabilir. Yurtdisindaki
gliclii tiiccarlarla miicadele etmek igin altyapt olusturulmalidir. Bunun i¢in de oncelikle yurtici
piyasada iriinler gii¢lendirilerek biiyiikk marketlerdeki raflarda yerini almalidir. Yurtici piyasada
giiclii olamayan, kendine alternatif pazar gelistiremeyen kayisi iiriinleri, yurtdisinda belirlenen

fiyat ve kosullara bagimh kalacaktir.

Ayrica, yurtdigindaki firmalarla ortaklik yoluna da gidilebilir, yerli yatirimer ve yurtdis
yatirimctya ortaklik modeliyle isleme tesislerinin kurdurulmasi saglanabilir. Ancak bunu yaparken,

paralelinde iiretici tarafinin giiglendirilmesi igin iiretici birliginin kurulmasi elzemdir.

Mevcut durumda, ihracatgr iireticiye, yurtdisi ithalat¢i ise ihracatgimiza fiyat belirleyici
durumdadir. Kayisi ihrag eden firmalar borsadan kayisi alimlarini anlagsmali olarak belirli zamanlarda
durdurmak yoluyla kayisi fiyatlar1 iizerinde belirleyici olmaktadirlar. Uretici 6rgiitlenmesinin
olmamasi, treticilerin, bilhassa biiylik tireticilerin kayis1 satisi i¢in farkli mecralar1 degerlendirmek

(internet gibi) konusunda bilingsiz olmasi bu sonuca yol agmaktadir.
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Ozellikle hasat déneminde ciftcilerin girdi maliyetlerini karsilamak ve borglarmi ddemek icin
iirlinlinii bir an 6nce satma ihtiyaci icinde olmalar1 rekabet giiclerini oldukca azaltmakta ve tiiccar
karsisinda edilgen bir konuma siiriiklenmelerine yol agmaktadir. Uretici birliklerinin olmamasi ve
kayis1 piyasasina gerektiginde miidahale ederek fiyat istikrarini saglayacak ve haksiz rekabeti

onleyecek diizenleyici bir kurulusun bulunmamasi iireticiyi edilgen kilmaktadir.

Ayni durum, etkin bir ihracatei birliginin bulunmamasi nedeniyle ihracatg1 ile yurtdisindaki
tiiccarlar arasinda da yasanmaktadir. Yurtdisina satilan {iriin fiyatlarinin tesekkiiliinde, ihracatcilar
arasinda ihracat taban fiyatlar1 konusunda en azindan bir anlagma olmamasi zaman zaman tiim

taraflarin aleyhine isleyen menfi bir rekabetin yasanmasina yol agmaktadir.

Hem iiretici hem de ihracatg1 taraflart i¢in bir diizenleyici kurumun olmamasi fiyat ve kalite
istikrarinin olmamasina ve haksiz rekabete sebep olmaktadir. Bu anlamda Tarim ve Koyisleri
Bakanligi’'min “Ulusal Kayis1 Konseyi” olusturmak icin calismalar yiriittigli bilgisi alinmustir.
Ulusal Kayist1 Konseyi; kayisiyla ilgili ulusal politikalar1 belirlemek, {ireticileri, isletmeleri,
ihracat¢ilart ve tiim ilgili kurum ve kuruluslart bu politikalar dogrultusunda yonlendirmek gibi
islevler lstlenecek ve bir list kurul gibi calisacaktir. Konseyin merkezinin Malatya olmast,
Malatya’nin kayisiyla ilgili ulusal politikalar1 daha aktif bir sekilde ydnlendirmesinine olanak

saglayacagindan bu konuda Bakanlik nezdinde kamuoyu olusturulmalidir.

Kuru kayisinin tanitimina yonelik olarak yeterli reklam ¢aligmasi yapilmamaktadir. Tiiketici
bilincinin gelistirilmesi ve talep olusturulmasi bakimindan biiyiik 6nem tasiyan bu konuda maalesef
bir adim atilamamistir. Ozellikle yeterli tamitim yapilmasi halinde giin kurusu kayisinm yurt igi
tilkketiminin hizla artmasi s6z konusudur. Bununla birlikte, giin kurusu ve organik kayisi tiretiminin

paralel olarak artirilmasi saglanmalidir.

Markalasma konusunda biiyiik bir eksiklik s6z konusudur. Bugiin kuru kayis1 denince akla
bir marka gelmemektedir. Esasen yurti¢i pazarda giiclenmenin en 6nemli yolu bu anlamda birkag
marka olusturmaktir. Ayn1 durum yurtdisina kiiciik ve albenisi yiiksek paketlerle, katma degerli

iriinlerle satis yapmak i¢in de gecerlidir.
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Taze kayisinin oda sicakligindaki raf omrii (bozulmadan saklanma siiresi) 7-10 gilni
ge¢mezken, uygun ambalajlamadan sonra soguk hava depolarinda bu siire 3,5-4 aya kadar
uzayabilmektedir. Bu avantajin iyi degerlendirilmesi {iretici ve aracit firmalara fiyatlandirma
konusunda biiyiikk avantaj saglayacaktir. Ancak ilimizde mevcut soguk hava depolarinin toplam
kapasitesi 10-12 bin tonu gegmemektedir. Ambalajlama tekniklerinin gelistirilmesi, ¢esitlendirilmesi

ve soguk hava depolarinin yayginlastirilmasi hususunda bir eylem plan1 ve strateji gelistirilmelidir.

Ambalajlama teknikleriyle ilgili olarak MAE - Malatya Meyvecilik Arastirma
Enstitiisii 'niin yaptig1 bir ¢aligma, dogru ve ¢ok kolay bir paketleme teknigiyle taze kayisinin 10-12
hafta bozulmadan kalabildigini gostermistir. Bu teknikle paketler stre¢ filmle hava almayacak sekilde
kaplanmis ve paketin i¢ine herhangi bir gaz vb eklenmeden normal hava ile stre¢lenmistir. Bu sekilde
paket kayisi dig atmosferden ayrildiginda zamanla modifiye bir atmosfer olusmus ve bu sayede
uzunca bir siire bozulmadan kalabilmistir. Bunun i¢in 6ncelikle {iriine 6n sogutmanin yapilmasi ve
iriintin 0-2 °C sicaklikta tutulmasi gerekmektedir. MAP (Modifiye Atmosferli Paketleme)
teknikleriyle ilgili birgok calismanin yapildigi bilinmektedir.

BILSAM’m hazirladigi Kayis1 Raporundaki “Malatya Kayisiciliginin Sorunlari, Coziim
Onerileri ve Tlgili Kuruluslar”la ilgili tablo asagidadir.
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Tablo 25: Malatya Kayisiciiginin Sorunlari, Coziim Onerileri ve ilgili Kuruluslar

SORUNLAR

COZUM YOLLARI

ILGILI KURULUSLAR

Monokiiltiir Tarimsal

1. Yoresel- Yan triinleri

Tarim 11 ve Tlce Miidiirliikleri

Yapi yayginlastirmak + 11 Ozel Idaresi
2. Farkli donemlerde olgunlasan meyveleri * Meyvecilik Ars. Enstitiisii
yayginlagtirmak (Dogansehir'de elma, + Tarim Isletmeleri
Yesilyurt'ta kiraz, Hekimhan'da ceviz, + Ozel Sektor Firmalari
Doganyol'da nar, Merkez, Ak¢adag, Darende,
Battalgazi ve Kale'de kayisi vs)

Ilkbahar Ge¢ Donlar1 | 1. Riskli alanlara bahce kurmamak + TARSIM

2. Bolge don haritasinin ¢ikarmak
3. Dolu ve dona kars iiriin sigortas1 yaptirmak
4. Dona kars1 yagmurlama yapmak ve riizgar

fanmi kullanmak

Meteoroloji Bolge Miidiirliigii
i1 Ozel idaresi

Tarim 11 ve Tlge Miidiirliikleri
Meyvecilik Ars. Enstitiisii

Tarim Isletmeleri (Ureticiler)

Yetersiz Isletme

1. Toplulastirma yapmak

Tarim 11 ve Tlge Miidiirliikleri

Bityiikliigii 2. Miras hukukunda diizenlemeler yapmak » T.C. Ziraat Bankasi
3. 5403 sayili Toprak Koruma ve Arazi » Tarim Kredi Kooperatifleri
Kullanimi Kanunu'nun uygulanmasini cazip + Tarim sletmeleri
kredi imkanlari ile desteklemek « T.B.M.M.
o 11 Ozel Idaresi
Su Kith@ ve Yanhs 1. Suyu 6l¢iilii ve kontrollii kullanmak + DSI
Sulama 2. Mevcut agik kanallarin kapal1 sisteme + Tarim il ve Ilge Miidiirliikleri
doniistiirmek + 11 Ozel idaresi
3. Basingli sulama sistemlerini kullanmak » Malatya Belediyesi
4. Etkin bir su planlamas1 yapmak + T.C. Ziraat Bankasi
5. Kagak su kullanimlarini 6nlemek + Sulama Birlikleri
6. Sulama konusunda yayim caligmalari + Tarim Isletmeleri
yapmak +  Ozel Sektor Firmalari
7. Sulamada onceligi ¢ok yillik bitkilere * Tarm Kredi Kooperatifleri
vermek
8. Agac ve bahge yapisina uygun sulama
stiresi ve siklig1 konusunda ayrintili yayim
calismalar1 yapmak
9. Susuzluga dayanikli tiirler gelistirmek
10. Barajlar1 etkin kullanmak
Girdi Fiyatlarimin 1. Ureticilerin 6rgiitlenmesini saglamak » Ziraat Odalari
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Yiiksekligi 2. Rekabet ortamini iyilestirmek » Tarim Kredi Kooperatifleri
3. Mevecut iiretici orgiitlerinin giiclendirilmesi [ Uretici Orgiitleri
ve aktif hale getirilmesini saglamak
Sertifikasiz Fidan 1. Sertifikali fidan kullamiminin tesvik etmek |» Tarim il ve Ilge Miidiirliikleri
Kullanim 2. Uygun fiyata fidan alimi imkan1 saglamak |+ Fidan Uretim Firmalari
3. Satici firmanin sattig1 ¢eside garanti + Tarim Isletmeleri
vermesini saglamak * Basm Yaym Organlar
4. Sertifikasiz fidan kullanilmamasi konusunda|s Sivil Toplum Kuruluslari
medya destegiyle kampanyalar yliriitmek * Meyvecilik Arastirma Enstitiisii
5. Etkin denetim yapmak
Bilingsiz Giibre 1. Yayim galigmalar1 yapmak, + Tarim Il ve Ilce Miidiirliikleri
Kullanim bilgilendirici brosiirler dagitmak + Tarim Isletmeleri
2. Toprak tahlili sonuglarina gore *  Meyvecilik Arastirma Enstitiisii
giibrelemeyi tesvik etmek o 11 Ozel idaresi
3. Gezici toprak tahlil araglar1 kullanmak
4. Tarim danismanlig1 sistemine gegmek
Bilingsiz ila¢ 1. Ilag kullanin konusunda yayim ¢alismalar1 |+ Tarim il ve Ilge Miidiirliikleri
Kullanimi yapmak + Tarim Isletmeleri
2. Cevre saglig1 konusunda toplumsal * Meyvecilik Arastirma Enstitiisii
farkindalik olugturmak o Ziraat Miihendisleri Odas1
3. Tarim danigmanlig sistemine gegcmek + Zirai Ila¢ Bayileri
4. Cevre bilinci konusunda yayim ¢aligmalari
yapmak
5. Organik kayisi iiretimini tesvik etmek
6. Regeteli ila¢ kullanimi sistemini
daha etkin hale getirmek
Yanhs Hasat 1. Meyve ve tomurcuk zedelenmesine yol agan |+ Tarim il ve Ilge Miidiirliikleri
Uygulamalan sopalarla ¢irpmaktan kagcinmak + Tarim Isletmeleri
2. Meyveyi direkt yere diisirmekten kaginmak | Kayist Ars. Gelis. ve Tanitma
3. Modern hasat yontem ve makinelerini Vakfi
kullanmak * Meyvecilik Arastirma Enstitiisii
+ Kayisi Ureticileri Birligi
Asir Kiikiirt 1. Asim kiikiirt kullaniminin sonuglart + Tarim Il ve Ilge Miidiirliikleri
Kullanim konusunda gift¢ileri bilinglendirmek + Tarim Isletmeleri

2. Modern kiikiirtleme odalart yapimini
desteklemek
3. Disiik kiikiirt diizeyinde kurutulan

kayisilara muhafaza ve pazarlama asamasinda

Kayisi Ars. Gelis. ve Tanitma

Vakfi

Meyvecilik Arastirma Enstitiisii
Kays1 Ureticileri Birligi
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ilave destekleme pirimi vermek

Verim ve Kalite

Sorunu

1. Bodur ve yar1 bodur ana¢ kullaniminin
arastirilmasi, gelistirilmesi, kullandirilmasi

. Fidan se¢iminde daha hassas davranmak

. Agaclarin daha alcak seviyede taclandirmak

. Asir ila¢ kullanimindan ka¢inmak

2

3

4

5. Hasatta meyveleri zedelememek

6. Asir kiikiirt kullanimindan kaginmak

7. Kiikiirtleme ve kurutmada hijyene dikkat
8. Anlagmali liretim uygulamalarini
yayginlagtirmak

9. Hijyenin daha kolay saglandigi kurutma
yontemleri gelistirmek

10.Calisanlarin bone, 6nliik ve eldiven
giymelerini tegvik etmek

11.S1ra pazarini temiz, diizenli ve otantik bir
yaptya kavusturmak

12.Standardizasyon c¢aligsmalarini arttirmak
13.Malatya'da uluslar aras1 akreditasyona sahip
bir laboratuar kurulmasini saglamak
14.Cinko, demir, bor benzeri elementlerin
dogru kullanilmalarini saglamak

15.Basta capa makinesinin kullanimi olmak

iizere lreticileri dogru toprak isleme konusunda

bilgilendirmek

Tarim 11 ve Tlce Miidiirliikleri
Meyvecilik Arastirma Enstitlisti
Inonii Universitesi

Tarim Isletmeleri

Kayis1 Ars. Gelis. Ve Tanitma

Vakfi

Basin Yayin Organlari
Sivil Toplum Kuruluglari

Kayst Ureticileri Birligi

Tiirev Uriinleri Azhig

1. Katma degeri yiiksek tiirev iiriinlerini
artirmak
2. Uriin gelistirme isinde profesyonel

kurumlara bagvurmak

Inonii Universitesi

Meyvecilik Aragtirma Enstitiisii
Tarim Isletmeleri

Kayis1 Ihracatcilari

Kayisi Ars. Gelis. Ve Tan. Vakfi

3. Kuru kayis1 tiretimini tegvik etmek ve en
ideal iiretim sekli ve asamalari, hijyen ve
saklama kosullar1 hakkinda ayrintili bilimsel
calismalar yapmak ve yayim faaliyetleri yapm.

4. Kuru kayisidan tiirev iirlinler gelistirmek

Biiyiik Gida Firmalari
Gida Miihendisligi Bolimleri

Saghksiz Depolama
Uygulamalari ve
Soguk Zincir Eksikligi

1. Soguk hava depolama kiiltiiriinii
yayginlastirmak

2. Soguk hava depolarinin sayisini arttirmak

Tarim Isletmeleri
Inénii Universitesi

Kayis1 Ihracatgilar
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3. Sogutucu donanimli tagima sistemleri

olusturmak

Kooperatifler

Kayis1 Ars. Gelis. ve Tanitma

Vakfi

TSO

Ozel Sektor Firmalari

Sharka Tehdidi

1. Sharka viriisiiniin Malatya'ya tasinmasini
onleyici bir tedbirler paketi olusturmak

a. Sehir disindan fidan girisi yasagini siki bir
sekilde uygulamak

b. Fidan pazarinda diizenli denetim ¢alismalari
yapmak

c. Ureticiler igin yeterli, saglikli ve sertifikali
fidan arzini garanti edici tedbirler almak

2. Benzer konularda daha etkili ¢alismalar

yapilabilmesi i¢in tiniversite biinyesinde Ziraat

Tarim Il Miidiirliigii
Meyvecilik Arastirma Enstitiisii
[nonii Universitesi

Kayisi Ars. Gelis. Ve Tanitma

Vakfi

Tarim Isletmeleri
Malatya Valiligi
Malatya Belediyesi

Fakiiltesi agmak
Kuru Kayisi 1. Ihracatgilar arasinda taban fiyat konusunda | Thracate1 Birlik ve Dernekleri
Fiyatlarinin Dalgah mutabakat saglamak + Kayisi Thracatgilari
Olmasi 2. Uriinii devlet ya da iiretici kooperatifler + Tarim Isletmeleri
eliyle piyasaya kontrollii vermek (Findikta + Kooperatifler
oldugu gibi...) « TSO
3. Malatya ihracatcilar Birliginin kurulmasim |» Basin Yayin Organlar
saglamak *  Sivil Toplum Kurulusglar
4. Uretici birlikleri kurulmasini saglamak
5. Kayisi deger zincirinde Tiirkiye'nin payini
artirici ¢aligmalara yogunlagmak
6. Ureticiye verilen tesvikleri hasat dncesi
6demek
Kuru Kayisi 1. Thracatgilar arasinda etik kurallar konusunda|s Ihracate Birlik ve Dernekleri
Piyasasinin anlagma saglamak + Kayisi Thracatgilar
Rekabetcilikten Ziyade| 2. Alivre (hasat 6ncesi) satiglar1 onlemek + Tarim Isletmeleri
Tekelci Bir Yap1 Arz 3. Findikta oldugu gibi Toprak Mahsulleri + Kooperatifler
Etmesi Ofisinin diizenleyici olarak alim yapmasin * Basm Yaym Organlar

saglamak

4. Lisansh depoculugun yayginlastirilmasi

Sanayi ve Ticaret Il Miidiirliigii

Tamtim ve Reklam

Yetersizligi

1. Kayisi Tanitim Grubu olugturmak
2. Kayis1 Tanitim ve Destekleme Fonu kurmak

3. Uydudan yayin yapan bir televizyon kurmak

Kayisi Ars. Gelis. ve Tanitma

Vakfi

Kayis1 Ihracatgilar
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4. E-ticareti yayginlastirmak

5. Kayist Fuarimi uluslararasi boyuta tasimak
6. Kuru kayis1 yarismalar1 diizenlemek

7. Thrac edilen iiriin iizerine "Made in
Malatya" ibaresini koymak

8. Markalasmak

9. Kayisi ya da Malatya'y1 konu alan film
yaptirmak

10.Binlerce kayis1 ve {iriinleri tablosu
yaptirilarak basta Istanbul olmak {izere manav,
pazar ve marketlere asmak

11.Biiyiik sehirlerde ve AVM'lerde sanatci
destekli Malatya ve Kayis1 Tanitim Giinleri
diizenlenmesi

12.Dort yilda bir yapilan Uluslar aras1 Kayisi
Sempozyumunun Malatya'da yapilmasini
saglamak

13.Tiiketici egilimlerini belirlemek

Tarim Isletmeleri
Malatya Valiligi
Malatya Belediyesi
Milletvekilleri

Basin Yayin Organlari

Sivil Toplum Kuruluslar1

Yabanci Dil Bilen
Kalifiye Eleman

Yetersizligi

1. Yabanci diller alaninda nitelikli orta ve
yiiksek 6gretim kurumlari olusturmak
2. Belli bir program dahilinde dil 6grenme

amagl yurt digina eleman géndermek.

Inonii Universitesi
Malatya Valiligi

Sivil Toplum Kuruluslari
MEB

ABIGEM

KOSGEB

Erha¢ Hava Limaninin

Kargo Tasimacihigina

1. Yas kayisi ihracatin1 Mersin ve Trabzon

yerine Malatya'dan yapmak i¢in Erhag¢ hava

Malatya Valiligi
Malatya Milletvekilleri

Kapali Olmasi limanini uluslararasi kargo tagimaciligina * Malatya Belediyesi
agmak. + TIhracate1 Birlik ve Dernekleri
* Basin Yaym Organlari
* Sivil Toplum Kuruluslar
Kalint1 Kiikiirt 1. Dogru kiikiirt uygulamalar1 konusunda + Tarim Il ve Ilge Miidiirliikleri

Oranimin Yiiksek

Olmasi

tarimsal yayim caligmalarini artirmak

2. Farkl kiikiirt uygulamalar ve iiriin saklama
yontemleri hakkinda aragtirmalar yiiriitmek

3. Soguk hava depolarin1 yayginlastirmak ve
depo kullanimini tegvik kapsamina almak

4. Sozlesmeli tarim uygulamalarini

yayginlastirmak

Meyvecilik Arastirma Enstitiisii
Inénii Universitesi

Kayisi Ars. Gelis. Ve Tanitma

Vakfi

Kayist Thracatgilar:

Tarim Isletmeleri
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Markalasma Eksikligi

1. Kalite konusunda toplumsal farkindalik
olusturmak

2. Markalasma konusunda egitim ¢aligsmalari
diizenlemek

3. Profesyonel kurulug ve biiylik firmalardan
destek almak ve siirece katmaya galigmak

4. Uluslararas1 boyutta tanitim ¢aligmalari
yapmak

5. Tiiketici egilimlerini belirleme ¢aligmalari

yapmak

» Kayisi Ars. Gelis. Ve Tanitma
Vakfi

+ Kayisi Thracatgilari

* Malatya Valiligi

» Malatya Belediyesi

« ABIGEM

« TSO

* Meyvecilik Arastirma Enstitiisii
» Ticaret Borsasi

+ Inonii Universitesi

+ Tarim Il Miidiirliigii

Ambalajlama
Teknolojisi ve
Cesitliligindeki
Eksiklikler

1. Ambalaj Fuar diizenlemek

2. En giizel ambalaj yarigmalarn diizenlemek
3. Yurt ici piyasaya gonderilen kayisilari,
kalite, standart ve paketleme teknigi agisindan
yurt distyla ayni tutmak

4. Kiicilik gramajli ambalajlamay1

yayginlagtirmak

+ Ihracate1 Birlik ve Dernekleri

+ Kayisi Thracatgilar

* Meyvecilik Arastirma Enstitiisii
+ Inénii Universitesi

» Kayisi Ars. Gelis. Ve Tanitma
Vakfi

+ Tarim Isletmeleri

Organizasyon ve

Orgiitlenme Sorunu

1. Ulusal Kayis1 Konseyi olusturulmasini
saglamak

2. Yerel boyutta lokomotif olma roliinii
iistlenecek bir kurum olusturmak

3. Uretici Birligi kurmak

4. Malatya ihracatcilar Birligini kurmak

5. Sorunlar ve ¢oziimler konusunda bir yol
haritas1 olusturmak

6. Kayisi ile ilgili stratejik planlama

calismalar1 yapmak ve vizyon olusturmak

+ Tarim Il Miidiirligi

» Kayisi Ars. Gelis. Ve Tanitma
Vakfi

* Malatya Valiligi

* Milletvekilleri

* Malatya Belediyesi

Basin Yayin Organlari

*  Sivil Toplum Kurulusglar

Kaynak: BILSAM Kayist Raporu, 2009
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4.3. Kayis1 Icin Sektorel Dis Ticaret Sirketi (SDS) Modelinin Olusturulmasi

Sektorel dis ticaret sirketleri modeli ile ayni iiretim alanindaki kiigiik ve orta boy
isletmelerin, ihracata yonelik olarak bir organizasyon altinda toplanarak diinya pazarlarina agilmalari,
dis ticarette uzmanlagmalar1 ve bu sekilde daha etkin faaliyet gostermeleri amaglanmaktadir. Bu
model ile nihai olarak amaglanan ise 6l¢ek ekonomisine ulasilmasi ve rekabet giiciiniin artirilmasi

yoluyla iilke ihracatinin artirilmasidir.

SDS Modeli, Malatya kayisis1 i¢in ideal ozellikler tasimaktadir. Model ile kurulacak
Sektorel Dis Ticaret Sirketi birgok avantajdan ve destekten yararlanacaktir. Thracata yonelik bu
orgiitlenme modeliyle; KOBI’lerin bireysel olarak ihracat yaptiklarinda karsilasacaklar1 zorluklar:
asabilmeleri, bireysel pazarlama etkinliklerine gore daha giiclii pazarlama imkanlar1 edinebilmeleri
miimkiin olabilmektedir. KOBI’lerin SDS olarak orgiitlenmeleri, kurulacak SDS’de gorev alacak
profesyonel personel vasitasiyla, ihracat islemlerinin, giimriikkleme, nakliye, sigorta gibi faaliyetlerin
daha etkin olarak gerceklestirilmesini ve ihracata yonelik daha giiclii bir pazarlama imkanim

saglamaktadir.

Tiirkiye’de isler durumda 37 adet SDS bulunmakta olup bunlardan 4’ii gida ve tarimsal
iiriinler iizerinedir. Malatya’da ise heniiz bir SDS kurulmamis olup, kayis1 ihracati i¢in kurulacak bir

SDS bu anlamda ilk olacaktir.

Bagbakanlik Dis Ticaret Miistesarligi’ nin 26.12.1996 tarihli ve 22859 sayili Resmi
Gazete’de yayimlanan “Sektorel Dis Ticaret Sirketleri Statiisiine Iliskin Teblig” (fhracat 96/39) ile
sektorel dis ticaret sirketleri modeli olusturulmustur. S6z konusu teblige gore, kiiciik ve orta
biiyiikliikteki isletmelerin (KOBI) ihracat sektdrii i¢inde bir organizasyon altinda toplanarak diinya
pazarlarina yonlendirilmesi amaciyla; ihracat ve ilgili konularda (finansman, tedarik, nakliye, sigorta,
giimriikleme v.b.) hizmet saglayarak, dis ticarette uzmanlagsmalarin1 ve bu suretle daha etkin faaliyet
gostermelerini teminen kurulan sirketlere, Dis Ticaret Miistesarligi’nca “Sektorel Dis Ticaret Sirketi

(SDS) Statiisii” verilir.
A. Normal yorelerde ayni sektorden olusan Sektorel Dis Ticaret Sirketlerinin;
+ 1-200 arasinda is¢i istihdam eden,

% Ayni iiretim dalinda faaliyette bulunan,

+ Asgari 10 kiiciik ve orta biiyiikliikteki sirketin bir araya gelmesi,
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+ Her bir ortagiin sermaye payi, toplam sirket sermayesinin %10 ‘undan fazla olmamasi,
+ Hisse senetlerinin tamaminin nama yazili olmasi ve nakit karsihigi (kooperatif, birlik, vakif ve
mesleki federasyon v.b. kuruluslar hari¢) ¢ikartilmasi,

+ Enaz 10 (on) bin TL 6denmis sermayeli anonim sirket olarak, kurulmasi gerekmektedir.

B. Kalkinmada Oncelikli Yorelerde, ayni veya farkli sektorlerden olusan Sektorel Dis

Ticaret Sirketlerinin;

1-200 arasinda is¢i istihdam eden,
Ayni ve farkli iiretim dalinda faaliyette bulunan,
Asgari 5 kiiclik ve orta biiytikliikteki sirketin bir araya gelmesi,

Her bir ortaginin sermaye pay1, toplam sirket sermayesinin %20’sinden fazla olmamasi,

- - F + #

Hisse senetlerinin tamaminin nama yazili olmasi ve nakit karsiligi1 (kooperatif, birlik, vakif ve
mesleki federasyon v.b. kuruluslar hari¢) ¢ikartilmasi,

+ En az 5 bin TL. 6denmis sermayeli anonim sirket olarak, kurulmasi gerekmektedir.

C. Diger Ortak Hiikiimler;

+ Sektorel Dis Ticaret Sirketleri, sirketin kurulmasi ve gelismesinde yardimci olmak amaciyla,
asagida belirtilen unsurlardan en fazla ikisini blinyelerinde bulundurabilirler.

# Ortaklik paylari toplami, SDS sermayesinin %10’unu asmamak kaydiyla, kurucu ortak olarak,
200’den fazla is¢i istihdam eden sirketler,

+ Ortaklik paylari toplami, SDS sermayesinin %10’unu agsmamak ve sirkette profesyonel
yonetici olarak ¢alismak kaydiyla gercek kisiler,

# Ortaklik paylari toplami, SDS sermayesinin %10’unu asmamak kaydiyla, SDS’nin faaliyette
bulundugu iiretim dalina mal, ekipman ve hizmet saglayan sirketler,

+ Ortaklik paylari toplami, SDS sermayesinin %10’ unu asmamak kaydiyla, kooperatif, birlik,

vakif ve mesleki federasyon v.b. kuruluslar.

Normal yorelerde faaliyet gosteren Sektorel Dis Ticaret Sirketlerinin; kurulduklari yil
hari¢, miiteakip yil i¢inde, ait olduklar1 {iretim dalinda en az 5 milyon ABD Dolar1 ihracat
gerceklestirmemeleri, kalkinmada Oncelikli yorelerde faaliyet gosteren Sektorel Dis Ticaret
Sirketlerinin; kurulduklar: y1l hari¢, miiteakip her yil i¢inde, ait olduklar: iiretim dalinda en az 2.5

milyon ABD Dolar ihracat gergeklestirmemeleri, yapilacak inceleme ve denetlemeler neticesinde,
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Teblig hiikiimleri ile ortaklarin hak ve menfaatlerine aykirt durumlarin tespit edilmesi hallerinde

Sektorel Dis Ticaret Sirketi Statiisii, D1s Ticaret Miistesarligi’nca geri alinabilir.

Sektorel Dis Ticaret Sirketlerine Yonelik Bashica Destekler;

+ Dahilde Isleme Rejimi Kapsaminda Giimriik Muafiyetli Ithalat:

Tiurkiye Glimrikk Bolgesi igerisinde yerlesik firmalardan, dahilde isleme izin belgeleri
kapsaminda ihraci taahhiit edilen islem gOormiis iiriinlerin iiretimi i¢in gerekli olan (kendilerinin
ve/veya yan sanayicilerinin ihtiyacit olan) hammadde, yardimci madde, yart mamul, mamul ve
ambalaj malzemelerinin bedelli veya bedelsiz olarak ithali esnasinda alinmasi gereken her tiirlii vergi

tutar1 kadar teminat yatirilmak kaydiyla giimriiksiiz olarak ithalatina miisaade edilmektedir.

+ Eximbank Kredileri:
Kisa Vadeli Ihracat Kredisi’nin Amaci; Dis Ticaret Sermaye Sirketleri (DTSS) ve Sektorel
Dis Ticaret Sirketleri’nin (SDS) ihracata hazirlik donemi finansman ihtiyacinin uygun bir vade ve
maliyet ile karsilanmasi, boylece ihracat performanslarinin artisinin tesvik edilmesidir. Firmalarin
kredi limiti, bir 6nceki yil ihracat performanslarina bagl olarak belirlenir. Kredi tutari, FOB ( free on
board-Tedarik¢inin malzemeyi yapilacagi geminin giivertesine tasiyana kadar olan sorumlulugunu

icerir) ihracat tutarinin %100l oraninda belirlenir.

Yurt Disi Magaza Yatinnm Kredisi ile ihracatta kalici pazarlar edinilmesi ve net doviz
girdisinin arttirtlmast amaciyla, Tirk firmalarmin degisik pazarlarda Tiirk menseli her tiirli tiiketim
mal1 niteligindeki tirlinleri dogrudan pazarlamasi i¢in, degisik {irlin gruplarimin sergilendigi ¢esitli
boliimleri iceren satis magazalarindan olusan magaza zincirleri ile bir ya da birden fazla firmanin bir
araya gelerek kuracaklar1 biiyilik alisveris merkezleri olusturulmasina yonelik yatirimlarin finansmani
amaclanmaktadir. Kredilendirme orani, yerli katki oran1 %50 ve daha yukari oldugu durumlarda
yatirim tutarinin azami %75°1, yerli katki oran1 %50’den az oldugu durumlarda yatirim tutarinin

azami %60 1d1r. Kredi vadesi azami 7 yildir.

+ Devlet Yardimlar1 Cergevesinde Saglanan Destekler:

Para-Kredi Koordinasyon Kurulu tarafindan 29.01.2002 tarih, 23948 sayili Resmi Gazete’
de yaymmlanan “Istihdam Yardimi Hakkinda 200/1 sayili tebligi ile SDS statiisiinii haiz sirketlerin
ozellikle dis ticarete iligskin islemlerini yiiritmek tizere, konusunda tecriibeli ve yiiksek ogrenimli
yonetici ve eleman istihdaminin saglanmasidir. Bu teblig kapsaminda; SDS’lerin ilk defa istthdam

edecekleri konusunda tecriibeli ve yiiksek 6grenimli:
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+ Yoneticinin toplam azami 18.000 USD karsiligi TL’yi asmamak {izere yillik briit maaslarinin
% 757
+ Elemanlarin toplam azami 9.000 USD karsihigi TL’yi asmamak tizere yillik briit maaglarinin

% 75°1

Destekleme ve Fiyat Istikrar Fonu’ndan azami bir yil siireyle bir SDS’ye istihdam edecegi

en fazla bir yonetici ile iki elemanin {icretleri i¢in bir defa destek olarak karsilanir.

+ KDV ladesinde Saglanan Kolayliklar
Dis Ticaret Sermaye Sirketleri ile Sektérel Dis Ticaret Sirketlerinden; iade talebinde
bulunulan son bes vergilendirme dénemi itibariyle bu iadeleri i¢in olumlu rapor yazilanlar 4 bin liray1
asan iade taleplerinde asan kismin %4’ii kadar teminat vermek suretiyle, iadenin tamaminin

yapilmasini saglayabileceklerdir.

Tim bu destekler ve avantajlar ile kurulus sartlar1 g6z oniine alindiginda, Malatya’da
kayis1 ihracatina yonelik bir SDS’nin kurulmasi; ihracatcillarin organize olmalari, giic
birliginin ve uluslararasi ticarette rekabet giiciiniin saglanmasi1 ve ihracatla ilgili diger

hizmetlerin temininde Malatya ve Malatya kayisisi i¢in ¢ok biiyiik firsatlar doguracaktir.
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SONUC

Diinyada yilda toplam yaklasik 3.500.000 ton taze kayisi iiretilmekte olup, bu miktarin
yaklagik 700.000 tonu Tiirkiye tarafindan iiretilmektedir. Bu liretim miktariyla Tiirkiye, diinya kayis1
iiretiminde yaklasik %20’lik payla 1. siradadir. Tiirkiye'yi Pakistan, Iran, Ozbekistan ve Italya takip
etmektedir.

Malatya’da yaklagik 8 milyon kayisi agacindan 100 - 110 bin ton kuru kayisi elde
edilmektedir. Tirkiye yas kayist iiretiminin yaklasik % 55’1, kuru kayisi iiretiminin ise % 85’1
Malatya ilinde yapilmaktadir. Uretilen kuru kayismin ¢ok énemli boliimii ihrag edilmektedir. Bu
rakamlar dikkate alindiginda Malatya'nin tek basina diinya yas kayisi iiretiminde %11, diinya kuru

kayisi tiretiminde ise yaklasik %70' lik bir paya sahip oldugu goriilmektedir.

Malatya’daki kayis1 bahgelerinin yaklasik % 90-95'lik bolimi kurutmalik kayist gesitleri ile
tesis edilmistir. Yetistirilen kayis1 ¢esitlerinin % 73’1 Hacihaliloglu, % 17°si Kabaasi, geriye kalan

kismi ise Soganci, Hasanbey, Cataloglu ve zerdali (% 1’den az) agaglarindan olusmaktadir.

Tiirkiye’de Malatya haricinde Kayisi iretimi yapilan iller Kahramanmaras, Kayseri, Elazig,
Erzincan, igel, Konya, Ankara, Sivas, Igdir ve Nevsehir’dir. Malatya’nin yani sira Elazig, Erzincan,

Nevsehir ve Nigde’de kurutmalik, diger illerde ise sofralik kayisi iiretimi yapilmaktadir.

Kayisi iireticisi iilkelerden Fransa, Ispanya, italya, Macaristan ve Yunanistan taze kayisi
ihracatgisidir. Tiirkiye, Avustralya ve Iran daha ¢ok kuru kayisi ihracatgis iilkelerdir. Giiney Afrika,
Cek Cumbhuriyeti, Bulgaristan ve Romanya konserve kayisi ihracatcisi iilkelerdir. ABD ise Avrupa

kitasina kuru kayis1 ve konserve ihrag etmektedir.

Diinya yas kayisi ticaretinde Almanya, Rusya ve Italya énemli ithalati iilkeler, Fransa ve
Ispanya 6nemli ihracatci iilkeler konumundadir. Ozellikle Fransa, son yillarda giderek artan yas
kayis1 ihracatiyla bu pazarda %25’lik bir paya ulasmistir. Tonaj olarak %25’lik bir paya sahip olan
Fransa, ekonomik deger olarak diinya yas kayist ithracatindan %40’lik bir pay almaktadir. Bu da,
Fransa’nin yas kayisiyr oldukca iyi fiyatlardan sattigini gostermektedir. Diinya kuru kayisi

ihracatinda Tiirkiye tartismasiz liderdir. iran, Ozbekistan ve Tacikistan gibi iilkelerde kuru kayisi
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iiretimi ve ihracatinin hizli bir sekilde artmasi Malatya kayisisi i¢in bir tehdit olusturmaktadir.

Onemli kuru kayis ithalatgist iilkeler ise Rusya, ABD, Ingiltere ve Almanya’dur.

Diinya yas kayisi lretici fiyatlar1 incelendiginde, Fransa’da kilogram fiyatinin yaklagik 2
Amerikan Dolar1 oldugu ve diinyadaki en yliksek iiretici fiyat1 oldugu goriilmektedir. Tiirkiye’deki
iiretici fiyatlar1 ise 1 dolar civarinda olup Fransa’y:r takip etmektedir. Tiirkiye’de iiretici fiyatlari
acisindan biiyiik bir sorun olmamasina karsin; Malatya kayisisinin kalite, tat, dayaniklilik gibi bir¢ok
alanda diinyanin en iyisi oldugu ve perakende satiglarda daha yiiksek fiyatlardan alict buldugu
diistintildiglinde tretici fiyatlarinin daha yiiksek bir degeri hak ettigini soyleyebiliriz. Bu anlamda
iiretici fiyatlar1 i¢in mevcut kosullarda yas kayisinin kilogrami icin en az 1,5 dolarlik bir fiyat

hedeflenmelidir.

Diinyada tiretilen kayisinin onemli bir bolimii sofralik olarak tiiketilmektedir. Ancak,
iilkemizdeki kayisi gesitlerinin kuru madde oraninin yiliksek olmasi, hasat donemi iklim sartlarinin
dogal kurumaya uygun olmasi ve taze meyve muhafaza yontemlerinin yeterince yaygin olmamasi
gibi sebeplerle, tiretilen kayisilarin biiylik ¢cogunlugu kurutularak degerlendirilmektedir. Diinyada
iiretilen taze kayisinin ancak %10-15" kurutularak degerlendirilirken, bu oran Tiirkiye'de yaklasik %

80'dir.

Tiirkiye'nin diger bolgeleri ve diinya kayisilarinin kuru madde orami ortalama %15 iken,
Malatya kayisisinin kuru madde orani ortalama %25-30'dur. Tiirkiye'nin diger illeri de dahil
diinyanin her yerinde yaklasik 6-7 kg yas kayisidan 1 kg kuru kayis1 elde edilirken, Malatya'da 3-4
kg yas kayisidan 1 kg kuru kayisi elde edilmektedir. Bu yiizden Malatya kayisist kurutularak
degerlendirilmeye ¢ok uygundur. Bununla birlikte, sadece kuru kayistya dayanan monokiiltiir yapinin

olugsmamasi i¢in erkenci ve gecci taze sofralik kayisi gesitlerinin iiretimi artirilmalidir.

Bir {riiniin iiretiminde diinya piyasasinda ag¢ik farkla lider olmak, o {iirlin i¢in fiyat koyucu
olma sonucunu beraberinde getirmelidir. Aksi, Uriiniin pazarlamasinda koordinasyon eksikligini ve
sorunlar oldugunu gosterir. Diinya yas kayis1 liretiminde %11, kuru kayis1 iiretiminde %70’lik bir
paya sahip olan Malatya’mizin piyasa fiyatlarini belirleyemedigi goriilmektedir. Ote yandan Fransa,
hem yas hem de kuru kayisida gorece ¢ok diisiik bir liretim miktarma karsin yiiksek gelir elde

etmektedir.

Malatya'da iiretilen kayisilarin yaklasik %90 hasat, kiikiirt uygulama, kurutma ve ¢ekirdegini

cikarma islemlerinden sonra Malatya'da bulunan ¢ok sayidaki kayisi isleme tesisinde islenmekte ve

58



basta Avrupa llkeleri olmak iizere yaklagik 150 iilkeye ihra¢ edilmektedir. Diinyada kuru kayisi
ithalatinda &nde gelen iilkeler ABD, Rusya, Ingiltere, Fransa ve Almanya’dir. Bu bes iilke diinya

kayis1 ithalatinin % 50'den fazlasini gerceklestirmektedir.

Masrafli ve emek yogun bir tarim sekli olmasina ragmen, kayisi ireticisinin normal
donemlerde kayisi iiretiminden yeterli kar sagladigi soylenebilir. Isletme biiyiikliigii en uygun
seviyeye ulastikca (en az 30 dekar ya da 300 agac), mekanizasyon imkanlar1 arttikca maliyetler

diiseceginden lireticilerin kar oranlar1 daha da artacaktir.

Kayis1 deger zinciri incelendiginde, yurtdisi perakendeci karmin oldukga yiliksek oldugu
goriilmektedir. Malatya kuru kayisisinin kilosu yurt dis1 marketlerde 12 $'a satilmakta ve perakendeci
her kilogram kayisida 6,5 dolar kar emektedir. Fakat bunun yani1 sira Amerikalilar kendi iirettikleri
kuru kayisinin kilosunu marketlerde 15 $'a satmaktadirlar. Kayist rantinin 6nemli bir kisminin ciddi

diizeylerde siirlim yapan yurti¢i ve yurtdisi isletmeci tarafindan paylasildigi sdylenebilir.

Yiiksek kapasitede iiretim yapilabilmesi ve diinya kuru kayisi ticaretindeki agirligi, iiriin
kalitesinin yliksek olmasi, kuru madde oraninin yiiksek olmasi Malatya kayisisinin bazi giiclii
yonleridir. Ilkbahar ge¢ donlari, fiyat istikrarsizlig1, tarimsal isletme biiyiikliiklerinin yetersiz olmas,

aktif liretici ve ihracatci birlikleri ile diizenleyici bir kurumun olmamasi ise bazi zayif yonlerdir.

Malatya kayisist i¢in firsatlardan bazilari son yillarda pazarlama sorununun ¢oziimii i¢in
caligmalar yapiliyor olmasi, iirlin ¢esitliliginin artirilarak ihra¢ edilmeye baslanmasi, akreditasyon ve
belgelendirme ile ilgili yapilan ¢aligmalardir. Bazi tehdit unsurlar ise; kiikiirt orani yiiksekligine
bagli olarak bazi pazarlara giriste problemler yasanmasi, Sharka viriisii, Orta Asya iilkelerinde taze
ve kuru kayisi liretiminin hizli bir sekilde artmasi, kayisiin yararlarinin tam olarak anlatilamamasi

nedeniyle pazarin ikame iiriinlere yonelme ihtimalidir.

Malatya’da biiylik arazilerde profesyonel bir isletme mantigiyla kurulacak kayisi bahgelerine
ihtiya¢ duyulmaktadir. Profesyonel isletme mantigiyla biiylik alanlarda yapilacak tarim yeterli
mekanizasyonu, kalifiye is¢ileri ve bunlarin siirekli istthdamini saglayacak ve dolayisiyla iiriin

kalitesini artirip birim basina iiretim maliyetlerini azaltacagindan kar marjini artiracaktir.
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Uretici birliginin olmamasi, hem gii¢ birliginin saglanarak maliyetleri diisiiren énlemlerin
alinmasi hem de taban fiyat belirlenerek satis fiyatlarinin yiikselmesi gibi iiretici agisindan iki dnemli

fonksiyonun devre dis1 kalmasina ve dolayisiyla iiretici kazancinin diismesine neden olmaktadir.

Etkin bir iiretici birliginin Oniindeki en biiyiik engel, yasanan Kayis1 Birlik deneyimidir. Bu
psikolojik engelin ortadan kaldirilmasi i¢in oncelikle ildeki en biiylik {ireticilerin bir araya getirilmesi

ve etkin bir iiretici birliginin olusturulmasi gerekmektedir.

Mali durumu iyi olan {reticiler, kayist toplama ve islim siiregleri i¢in iscilik giderlerini ve
diger giderleri 6deyip Urettigi kayisty1 daha uygun fiyatlar olustugu zaman satma sansi varken, mali
durumu buna miisait olmayan iireticiler, kayisiyt1 hemen satarak borg¢larini kapatmak zorunda
kalmaktadir. Ureticinin ve ihracatginin kayisi satislarin yilin her ayina yayilmasi, hasat donemi
sonrasinda iiretilen kayisinin biiyiik ¢ogunlugunun hemen satilmamasi Malatya i¢in biiyiik 6nem arz
etmektedir. Uriinlerin kontrollii hava depolariyla saklanmasi ve yilin tiim dénemlerine yayilacak ve

istenen fiyat istikrarini saglayacak sekilde satisinin yapilmasi gerekmektedir.

Malatya’da meyveciligin sadece kayisiya dayali olmasi, taze kayist sadece birkag ay
bulunabildigi icin ileri teknoloji ve ciddi yatirim masrafi gerektiren meyve suyu iiretim vb tesislerin
kurulmasini engellemektedir. Erkenci ve gegg¢i taze sofralik kayisi iiretiminin artirilarak hasat
zamaninin 5-6 aya yayilmasi; kurutmalik erik, badem, ceviz gibi alternatif meyveler yetistirilerek
yilin degisik dénemlerinde olgunlasan bir iiretim gesitliligi saglanmasi durumunda bu sorun ortadan
kalkabilir.

[lkbahar ge¢ donlarindan korunmanin en etkili yolu, kayisi tarrmmin don riski nispeten daha
az olan alanlarda yapilmasidir. Cografi Bilgi Sistemleriyle Malatya’nin ekim — dikim alanlar1 haritasi
cikarilmali, don riski yiiksek alanlarin kayis1 disi tarimsal faaliyetlerle degerlendirilmesi igin

yonlendirme yapilmalidir.

[lkbahar ge¢c donlarin1  Onlemek icin riizgdr fanlarn kullannmi diinyada giderek
yayginlasmaktadir. Bu fanlar, riizgarin yoniinii degistirerek don riskini azaltmaktadir. Ayrica, damla
sulama ve yagmurlama sulama yontemleriyle de don riskinin oldugu zamanlarda yapilacak dogru
sulamanin dona kars1 etkili oldugu belirtilmektedir. Tiim bu alternatif yontemlerin arastirilmasi, ilgili

kuruluslarca uygulamali olarak test edilmesi ve ¢iftcilerin bilin¢lendirilmesi gerekmektedir.
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KAYVAK biinyesinde kurulus ¢alismalarini siirdiiren ve TURKAK’a (Tiirk Akreditasyon
Kurumu) akredite olacak olan “Kayis1 Uygunluk Belgelendirme Kurulusu (KAK)” iiretim ve

verimlilik sorunlarini azaltacak, iirlinlin pazarlanmasini kolaylastiracaktir.

Markalasilamadig1 ve bol tiirev iiriinlii katma degeri yiiksek mamuller iiretilemedigi igin
diinya capinda hem yasinda bilhassa da kurusunda Malatya s6z sahibi oldugu kayisiy1 etkin bir

sekilde pazarlayamamaktadir.

Satiglar agirlikli olarak hammadde olarak ve belirli firmalara bagimli olarak yapilmakta,
islenmis mamul madde olarak tiim piyasaya agilamamaktadir. Malatya'dan biiylik paketler halinde
ihrag edilen kayisi, yurt disinda degisik {riinlere islenerek veya kiicliik paketler halinde
ambalajlanarak yiiksek degere satilmakta, etiketlerde bu nihai {iriinlerin Malatya menseli olduguna

dair hi¢bir bilgiye de rastlanmamaktadir.

Kayis1 ve diger baz1 kuru meyvelerin bir arada paketlendigi, son tiiketicinin daha fazla tercih
ettigi iriinler, minimal islenmis kayis1 (meyve salatasi seklinde), konserve kayisi, marmelat gibi
katma degerli {iriinlerin iiretimi tesvik edilmelidir. Bu tip islenmis {iriinlerin ihraci, Malatya kayisisi
icin kuru kayis1 diginda bir ihrag¢ alani olusturarak pazarin genislemesini saglayacak, ihracat gelirinde

artiglar meydana getirecektir.

Yurtdisindaki giiclii tiiccarlarla miicadele etmek icin altyapi olusturulmalidir. Bunun i¢in de
oncelikle yurti¢i piyasada iriinler giiclendirilerek biiylik marketlerdeki raflarda yerini almalidir.
Yurtici piyasada giiclii olamayan, kendine alternatif pazar gelistiremeyen kayisi iiriinleri,

yurtdisinda belirlenen fiyat ve kosullara bagimh kalacaktir.

Ozellikle hasat doneminde c¢iftcilerin girdi maliyetlerini karsilamak ve borglarin1 6demek icin
iirlinlinii bir an 6nce satma ihtiyaci iginde olmalar1 rekabet giiclerini oldukca azaltmakta ve tliccar
karsisinda edilgen bir konuma siiriiklenmelerine yol agmaktadir. Uretici birliklerinin olmamas1 ve
kayis1 piyasasina gerektiginde miidahale ederek fiyat istikrarin1 saglayacak ve haksiz rekabeti

onleyecek diizenleyici bir kurulusun bulunmamasi iireticiyi edilgen kilmaktadir.
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Ayni1 durum, etkin bir ihracate¢1 birliginin bulunmamasi nedeniyle ihracatgi ile yurtdisindaki
tiiccarlar arasinda da yasanmaktadir. Yurtdigina satilan iiriin fiyatlarinin tesekkiiliinde, ihracatgilar
arasinda ihracat taban fiyatlar1 konusunda en azindan bir anlasma olmamasi zaman zaman tiim

taraflarin aleyhine isleyen menfi bir rekabetin yasanmasina yol agmaktadir.

Markalasma konusunda biiyiik bir eksiklik s6z konusudur. Bugiin kuru kayisi denince akla
bir marka gelmemektedir. Esasen yurti¢i pazarda giliclenmenin en 6nemli yolu bu anlamda birkag
marka olusturmaktir. Aynt durum yurtdisina kiiciik ve albenisi yiiksek paketlerle, katma degerli

iiriinlerle satis yapmak i¢in de gecerlidir.

Destekler ve avantajlar dikkate alindiginda, Malatya’da kayisi ihracatina yonelik bir SDS’nin
(Sektorel Dis Ticaret Sirketi) kurulmasi; ihracat¢ilarin organize olmalari, giic birliginin ve
uluslararas1 ticarette rekabet giiciiniin saglanmasi1 ve ihracatla ilgili diger hizmetlerin temininde

Malatya ekonomisine biiyiik katkilar saglayabilir.
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