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1.GIDA

1.1. GIDA SEKTORUNUN ONEMI

Gida sanayi, 2 trilyon dolar1 asan yillik satislariyla diinya imalatinin en 6nemli kolu
olma ozelligine sahiptir. Sektorlin siirdiiriilebilir ve siirekli bir biiyiime i¢inde olmasinin en
onemli nedeni insan hayatinin 6nemli ihtiyaglarina cevap veriyor olmasidir. Ayni nedenle,
petrol zengini Ulkeler de dahil olmak iizere, birgok {ilke, gida fiyatlarinda kontrol

uygulamalarina giin gegtikce daha fazla 6nem vermektedir.

Tarimsal hammaddeyi uygun yontemlerle isleyen, hazirlayan, muhafaza eden ve
ambalajlayan bir sanayi dali olarak tanimlanan gida sanayi, Tirk ekonomisinin baglica

lokomotif sektorleri arasinda yer almaktadir.

1.2. GIDA SEKTORUNUN BiLiMSEL SINIFLANDIRILMASI VE TANIMI
Uluslar aras1 Gida Standart Sanayi Siniflandirma (ISIC-3) Sistemine gore gida sanayi
baslica 8 alt sektérden meydana gelmekte olup, gida sanayisi tarimsal hammaddelerin bir ya

da birden fazla isleme tabi tutulmasi ile elde edilen Grlnleri kapsamaktadir.
1- Et ve et Urtnleri
2- St ve st urunleri
3- Su urdnleri mamulleri
4- Nisasta mamulleri
5- Meyve ve sebze isleme
6- Bitkisel yag ve mamulleri
7- Seker ve sekerli mamuller
8- Yem sanayi (hayvancilik konusunda incelenmistir.)

Et ve et Uriinleri, et kombinalarinda kesildikten sonra gesitli et lirlinleri elde etmek igin
parcalanmaktadir. Baglica et isleme prosesleri; salamura, tiitsiileme, haglama, pisirme ve
konserveleme olarak siralanir. Bu siirecte hem ¢esitli etler hem de sosis, salam, sucuk,
pastirma jambon vb. iirlinler elde edilmektedir. Cesitli rendering islemleri sonucu da
yenilebilir taze ve dondurulmus yaglar, hayvan yemleri, ecza ve sabun endiistrisinde

kullanilan cesitli {iriinler iiretilmektedir. (Ozyonar, F. 2007)



Siit; tatlimsi, saydam olmayan, hafif kokulu beyaz bir sividir. Insanlarin cok
yararlandig1 siit evcil hayvanlardan (inek, keci, koyun vb.) elde edilir. Siit islenerek veya
dogrudan tiiketilir. Islenerek elde edilen iiriinler; yogurt, ayran, peynir, tereyagi, kaymak
vb.’dir. Siit, %85 su % 15°de gesitli maddeleri igerir. Bu maddeler laktoz, seker, yagh
maddeler, azot bilesikleri ve madensel tuzlardir. Siit; kalsiyum bakimindan zengin demir

bakimindan zayiftir.

Su iriinleri yetistiriciligi, aquatik ortamlarda bitki (algler) ve hayvanlarin (balik,
kabuklu, yumusakca ve eklembacaklilar) yari1 kontrollii ve kontrollii sartlar altinda farkli
amaclar icin (gida, sis, reakresyon, sls ve akademik) yetistirilmesine denir. Su Urtnleri
yetistiriciligi, balik, yumusakga, kabuklu, eklem bacaklilar ile sucul bitkilerin yetistiriciligini
icine almaktadir. Tarimin bu sektorii, diinyanin tiiketicileri i¢in, gida, gida katki maddesi,

kozmetik ve ila¢ sanayi ham maddeleri Gretmektedir.

Tahil ve tahil iirtinleri vitaminler, mineraller, karbonhidratlar (nisasta, lif) ve diger
besin 6gelerini igermeleri nedeniyle, saglik agisindan 6nemli besinlerdir. Tahillar, protein de
icerir. Bu proteinin kalitesi diisiik olmakla birlikte; kuru baklagiller ya da et, siit, yamurta gibi
besinlerle bir arada tiiketildiklerinde protein kalitesini artirabilir. Tahillar, ayrica bir miktar
yag da icerir. Tahil tanelerinin yagi, vitamin E yoniinden zengindir. Tahillarda A vitamini
aktivitesi gosteren ogelerle, C vitamini hemen hemen yoktur. Tahillar B12 disindaki B grubu
vitaminleri agisindan zengin, 6zellikle B1 vitaminin (tiamin) en iyi kaynagidir. Bu vitaminler
tahil tanelerinin gogunlukla kabuk ve &ziinde bulunur. Tahil Uriinleri; Un: Tahil tiiketimi
baslica un ve unlu {irtinler (ekmek vb.) seklinde olur. Un deyince bugday unu anlasilir, diger
unlar elde edildikleri tahilin adi ile bilinir. Tahil taneleri 6giitiiliirken kepek ve 6zii olarak
ayrildigindan; protein, vitamin, mineral icerikleri azalir. Bu azalma, randiman derecesi
diistiikge artar. Bulgur: Bugdaydan yapilir. Ulkemizde cok kullanilir. Bulgur, isleme
esnasinda besin degerini ¢ok fazla kaybetmez. Iyi bir tahil kaynagidir. Nisasta: En ¢ok
kullanilan tiir, bugday nisastasidir. Ayrica piring, misir ve patates nigastasi da bulunmaktadir.
Nisasta, saf karbonhidrat kaynagi olup; vitaminler, mineraller ve protein igcermez. Makarna-
sehriye: Beyaz undan yapilanlarin vitamin mineral degerleri diisiiktiir. Ekmek: En fazla
tiikketilen tahil iiriintidiir. Ekmek mayali yapildiginda besin degeri daha yiiksektir. Cinko basta
olmak lizere; mineral emilimi diisiik oldugundan mayasiz ekmek tiikketiminden kaginilmalidir.
Pasta-biskuvi vb.: Genellikle bu tiir besinler hazirlanirken una yumurta, siit, seker ve yag

eklendiginden bu yiyeceklerin enerji igerigi de artmaktadir.



(Saglik Bakanligi, 2011) Temel Saglik Hizmetleri Genel Miudiirligii ve Hacettepe

Universitesi Beslenme ve Diyetetik Boliimii tarafindan hazirlanmagtir.)

Meyve ve sebze iiretim teknolojisi; bilesimi (Karbonhidratlar, azotlu maddeler,
lipidler, vitaminler, mineral maddeler, asitler, enzimler, renk maddeleri), konserve Uretim
teknolojisi (meyve ve sebze konserveleri iiretiminde uygulanan on islemler, konserve
kaplarina doldurma, 1s1l iglem, meyve ve sebze konservelerinde bozulmalar), sal¢a retim

teknolojisi, recel, j0le ve marmelat retim teknolojisini kapsar.

Bitkisel yag ve mamulleri; bitkisel yaglarin olusumu,yaglarin bilesim ve yapisi, yagl
tohumlar ve 6zellikleri, yag ¢ikarma metotlari, rafinasyon, margarin iiretimi,zeytinyagi iiretim
teknigi,yaglarin bozulmalari ve muhafaza yontemleri,beslenmede yagin Oneminin

ogrenilmesini kapsar.

Seker ve sekerli mamuller; pancarin sekere islenmesi (Pancardan ham serbet elde
edilmesi, ham serbetin temizlenmesi, Ince serbetin koyulastirilmasi, kristalizasyon, ham seker
elde edilmesi, ham sekerin aritilmasi), kakao ve ¢ikolata teknolojisi (kakao ¢ekirdegi, kakao
tozu ve kakao yagi, ¢ikolata yapimi, c¢ikolatanin oOzellikleri), sekerleme teknolojisi,
marsmelov, nugat, nisasta ve pektin joleleri, sert sekerler, karamellerin iiretimini kapsar.

(Sakarya Uni., 2011)

1.3. DUNYADA GIDA SEKTORU

Kiiresel yiyecek ve igcecek pazarmin 2010 yilinda 3,8 trilyon ABD dolarina ulagmasi
beklenmektedir.6 2007 yilinda 3,5 trilyon ABD dolar1 seviyesinde olan bu rakam, kiiresel
krize ragmen yilda yaklasik %3 oraninda biiylimiistiir. Cin, Hindistan ve Brezilya gibi
gelismekte olan pazarlar resesyonun gelismis pazarlarda tliketici harcamalarini azaltmasiyla
biiyiimenin itici giicii olarak goriilmeye baglanmigtir. Diger taraftan, hayvan yemi gibi ham
maddelerin, enerji kaynaklarinin ve paketleme malzemeleri gibi diger bazi mallarin artan
fiyatlar iireticiler i¢in endise kaynagi olmaktadir. Tiiketiciler zorunlu ihtiya¢ olmayan ev
esyasi gibi Uriinlerdeki harcamalarini kiiresel ekonomik daralmaya bagli olarak kismislardir.
Ancak yiyecek ve icecek gibi temel ihtiyag tiriinlerindeki harcamalar oldukga sabit kalmistir.
Ekonomik daralmanin tiikketim aligkanliklarini ve Onceliklerini etkilemis olmasina ragmen,
kaliteye olan ilgi, saglik ve siirdiiriilebilirlik tiiketimde halen énemli bir role sahiptir. Ornegin,
organik gida satiglar1t ABD’de genel olarak sabit kalmayi basarmistir.7 Gida giivenligine
yonelik ilgi ve kaygilarm CIES’in (Tiiketim Uriinleri Forumu) yaptizi Top of Mind

arastirmasinda belirtildigi lizere artmasi beklenmektedir. 2010 yil1 ve sonrasinda beklendigi
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iizere, yiyecek ve icecek firmalar1 altyapinin ve kapsamli standartlarin eksik oldugu
gelismekte olan pazarlara odaklandik¢a gida giivenligi daha 6nemli bir konu haline gelecektir.
Yiyecek ve icecek sektorii ¢ok pargali bir yapiya sahiptir. 2007 yilinin en biiyiik 10 firmasi
kiiresel pazarin yalnizca % 12,9’unu elinde bulundurmaktadir. Gida zincirindeki oyuncular
acisindan ise perakende sektoriinde konsantrasyon seviyesi yiiksektir. Cogu AB iilkesindeki
ti¢ biiylik perakendeci pazarin % 40’indan fazlasini elinde bulundurmakta ve Kuzey Avrupa
iilkelerinde bu oran % 75’1 agabilmektedir. (T.C. Basb. Yatirim Destek ve Tanitim Ajansi
Tiirkiye gida sektorii rap. 2010)

1.4. TURKIYE’DE GIDA SEKTORU

Cesitli kayit ve kaynaklara gore gida alaninda faaliyet gosteren isyeri sayis1 farklilik
gostermektedir. Ancak, gida sanayi, tarirma dayali bir sanayi dali olarak Tiirkiye
ekonomisinde dnemli bir yere sahiptir. DPT verilerine gore imalat sanayi i¢inde gida sanayi,
iretim degeri olarak %18-20’lik paya sahiptir. Tarim ve Koyisleri Bakanligi Koruma ve
Kontrol Genel Midiirliigii verilerine gére 1994-2000 yillar1 arasinda gida sanayi isyeri sayisi
22.243*den 27.543’e artis gdstermistir. Bu say1 DIE (yeni adiyla TUIK) gegici sanayi sayimi
sonuglarinda 30 bini askin olarak verilmistir. Hatta baz1 kayitlara gore 40 bini bulan igyeri
sayisi, sektorden ayrilmalarla 30-35 bin aralifina tekrar diismiistiir. Gida sanayinde yerli
sermaye ile faaliyette bulunan isletmeler kadar, yabanci sermaye ile birlikte ya da tamam
yabanci sermayeli isletmelere rastlamak muimkindir. Ozellikle, ulke ekonomisindeki
iyilesme ve giliven ortami, yabanci sermayeli gida yatirnmcilarinin iilkemizde faaliyetlerini

cazip kilmaktadir.

Tiirkiye’de gida sanayinde alt sektorler agisindan sayisal dagilima bakildiginda;
sanayinin % 65'ini un ve unlu mamuller, % 11'ini st ve st mamulleri % 12'sini meyve-sebze
isleme, % 3,5'ini bitkisel yag ve margarin, % 3'iinii sekerli mamuller, % 1'ini et mamulleri ve
% 4,5'luk kismimi tasnif dis1 gidalar, alkolsiiz i¢ecekler, su {iriinleri sanayinin olusturdugu
gordlecektir. Un ve unlu mamuller, sit ve mamulleri, meyve-sebze isleme gibi alt
sektorlerdeki oranlarin yiiksek olmasi, halkin tiikketim aligkanliklarinin yani sira gelismis
teknoloji uygulamayan (degirmen, mandira, zeytin salamura isleme v.b.) isletmelerin sayisal

fazlaligindan da kaynaklanmaktadir.



Tablo 1: Gida Sanayinde Isletme Sayisinin Alt Sektorlere Dagilimi (%)

Gida Sanayi Alt Dallar1 1994 1996 1998 2000
Et ve Et Uriinleri 2,06 1,83 1,76 1,07
Sut ve St Uriinleri 14,58 13,68 14,12 11,06
Meyve ve Sebze Isleme 13,94 14,33 9,78 11,42
Su Uriinleri 0,14 0,11 0,16 0,20
Un ve Unlu Urlinler 57,60 59,27 62,67 65,44
Bitkisel Yag ve Margarin 3,98 3,66 3,71 3,40
Seker ve Sekerli Uriinler 3,56 3,26 3,62 3,15
Tasnif Dis1 Uriinler 4,14 3,86 4,18 4,25
Toplam (isletme Sayisi: Adet) 22 243 23 654 23951 | 27 543

Kaynak: TKB, 2002.

Genelde kiiciik ve orta olcekli isletmeler olarak faaliyetlerine devam eden gida
isletmeleri, miilkiyet yapis1 agisindan daha ¢ok dzel sektdr kuruluslar niteligindedir. Ozellikle
et, slit, yem gibi sanayilerde yasanan Ozellestirme ile gilinlimiizde seker ve c¢ay harig
tamamiyla sektorde 6zel kesimin hakim oldugu sdylenebilir. Kamu sektoriinden 6zel sektore
dogru yapilanmanin, karlilik ve verimliligi artirmasi, tiiketiciye glivenli ve uygun fiyath
iirlinlerin sunumu ve {iretim faaliyetinde etkinligin yiikseltilerek ekonomiye canlilik getirmesi

beklenmektedir.

Ulkemizde gida sanayisinde yillik ortalama kapasite kullanim oran1 (KKO) 2004 yili
TUIK verilerine gore % 71°dir. Yillar itibariyle degisiklik gdstermekle birlikte genel egilim
olarak KKO % 70’ler civarindadir. Isletme sayilarmin fazla oldugu et ve siit isleme, un ve
bitkisel yaglar gibi sektorlerde kapasite kullanimi % 50’nin altinda kalmaktadir. Kapasite
kullanimimin diisiik olmasinda, mevsimsel dalgalanmalara bagli kullanim dis1 kalan
kapasiteler, ihracata yonelik gelisme politikasi paralelinde yeni, ancak uzun vadeli ve istikrarl
olmayan ihracat pazarlarina yonelinmesi, alt sektorlerin 6nemli bir kisminda, islenen {iriin
miktarinin yillara gore degisiklik gostermesi ve bazi alt sektorlerde uygun hammadde

teminindeki giicliikler etkili olmaktadir.

Tiirkiye’de gida sanayine ait tiretim degerlerine gore 1999-2005 yillar1 arasinda gida
sanayi tliretim degeri itibariyle reel olarak % 24 (yillik ortalama % 3,6) oraninda artmistir. Bu
artig, % 95 ile su Urtnleri sanayi ve % 47 ile sit ve mamulleri sanayinde en yuksek oranlarda
gergeklesirken, en diisiik % 4 ile bitkisel yag ve % 14 ile seker, sekerli mamuller ve diger
sanayilerde gergeklesmistir. Gida sanayi tiretim degeri iginde tahil ve nisasta mamulleri

sanayi en yiiksek degeri almaktadir. Bunu siit ve et mamulleri sanayi izlemektedir. Gida

7



sanayi Uretim degerinin yillik artiglar itibariyle degisimine bakildiginda; 2001 yilinda
toplamda reel bir azalis s6z konusu olmustur. Bu yilki degisim disinda Tiirkiye gida sanayi
iretim degerindeki egilim, artis yoniindedir. Alt dallar itibariyle degisime bakildiginda;
zeytindeki periyodisitenin zeytinyagi iiretimine yansimasi nedeniyle bitkisel yag sanayinde bir
yil artis onu takip eden yil ise azalma s6z konusudur. Sanayi alt dallar1 igcinde 2000-2005
yillar1 arasinda iiretim degerinde en yiiksek artig, yem sanayinde gorilmektedir. Son yillarda
ise su urtnleri sanayi iiretim degeri artmaktadir. Gida Urlinleri igerisinde kiimes hayvan eti,
beyaz peynir, islenmis balik iiriinleri, makarna, nisasta bazli sekerler, salamura zeytin,
zeytinyagi, bitkisel ham yaglar, yagli tohum kiispeleri ve karma yem iiretim degerindeki
artiglar dikkati ¢ekmektedir. (DPT dokuzuncu kalkinma plan1 (2007-2013) Gida sanayi 0Ozel
ihtisas komisyonu raporu)

1.5. BINGOL’DE GIDA SEKTORU

TRBI1 Bolgesi, 2000 yil1 verilerine gore imalat sanayi gelismiglik siralamasinda ve
sosyo-ekonomik gelismislik siralamasinda 26 bolge arasinda 20°nci sirada yer almaktadir.
Sosyo-ekonomik gelismislik diizeyinde ise Elazig bolgede ilk sirada yer alirken Bingdl son

sirada kalmistir

Bingdl Kiigiik Sanayi Sitesi (KSS), 281 isyerinde 1.124 kisilik isttihdam ve 24 adet
sosyal tesis diikkanlari, 1 adet hizmet binas1 ile faaliyetini stirdiirmektedir. Geng ilcesinde
S.S.KSS Yap1 Kooperatifi insaat1 ise devam etmektedir. Bolgede faaliyet gosteren tiim
organize sanayi bolgelerinde bakanlik kredisinden, gelir stopaji tesvikinden, enerji destegi

tesvikinden ve 5084 sayili tesvik kanunundan faydalanilmaktadir.

Gida sektoriiniin dagilimina bakilirsa, Bingdl’de kar amacli yerine giinliik ihtiyaclari
karsilayacak sekilde ve katma degeri diisiik yapilanmanin oldugu “Un ve Unlu Mamuller”
sektoriiniin ilde nispeten daha gelismis oldugu gériilmektedir. Ihracat ve kar amagh “Siit ve
Siit Uriinleri” ile “Bal Uretimi” sektoriiniin ilde gelismemis olmasi ilde gelisme potansiyeli
olan ama gelismemis sektdrlerdir. ilde Gida Ureten isyeri sayis1 144 olup bunlarm sektdr

bazinda dagilimi Tablo 2’de gosterilmistir.



Tablo 2: Bingol’de Sektorler Bazinda Gida Ureten Isyerleri

SEKTOR ISYERI SAYISI
Ekmek 44
Unlu Mamul 26
Pastane 26
Et Uriinleri 3
Bal 15
Yumurta Paketleme Tesisi 3
Baharat Uretim Tesisi 1
Siit ve St Uriinleri 4
Yemek Fabrikasi 9
Gida Ambalajlama 4
Dondurma Ureten Isyerleri 2
Alkolsuz icecek 1
Cips 3
Cay, Kahve ve Siizen Poset Cay Ureten Isyerleri 1
Un Fabrikasi 1
Sekerleme Imalati 1
TOPLAM 144

Ayran, yogurt, peynir lireten 2, sadece ayran iireten 1 ve mevsimsel (sadece yilin

Mayis, Haziran Temmuz aylarinda) peynir liretimi yapan 1 igletme bulunmaktadir (Bingol

Tarim Il Miid. 2011).

1.5.1. Bal islenmesi ve markalasma ¢alismalari

Ilde bal ambalajlama ve paketleme merkezi olarak toplam 14 isletme, bakanlik

tarafindan gida iiretim sertifikas1 almistir.

Tablo 3: Bingdl ili Bal Uretimi Degerleri 2007

Uretim Miktar1 (ton) Uretim Degeri (1000 TL)
Bal Uretimi 2272 25934
Bal Mumu Uretimi 18 179
1.5.2. Siit ve siit iiriinlerinin islenmesi
Tablo 4: Bingdl ili Siit Uretim Degerleri 2007
Inek Siitii Koyun Siitii Keci Sitl
Siit Uretim Miktar1
(ton) 51710 14 695 5402
Uretim Degeri 47 948 12 555 4 955
(1000 TL)




1.5.3. Et ve et iiriinlerinin islenmesi

Bingo6l Et ve Balik Kurumu; Bing6l, Elazig, Malatya, Mus ve Tunceli bolgelerini
kapsamakta olup bu bolgelerdeki besicilere ve tuketicilere yonelik faaliyetlerde
bulunmaktadir. Uretim faaliyetleri bolgeden aldig: sigir ve koyunlari keserek iirettigi etleri
karkas ve kemiksiz olarak veya et {iriinleri seklinde bdlgede degerlendirmektedir. Kurumun
faaliyete gectigi yil 1988 olup toplam alani1 265 004 m?, kapali alan1 10 353 m? dir. Sigir
kesim kapasitesi (pratik) 180 adet ve koyun kesim kapasitesi (pratik) 1.300 adettir. (Bingol
EBK, 2011)

Tablo 5: Bingdl 1li Et ve Yumurta Uretimi Degerleri

Sigir Eti Koyun Eti Kegi Eti Yumurta
Et Uretim 1763 327 601 967
Miktarlar1 (ton)
Uriin Degerleri 14 986 2 453 4 808 3182
(1000 TL)

1.6. GENEL DURUMUN ORTAYA CIKARILMASI

Bing6l’de agirlikli olarak tarim ve hayvancilik yapilmaktadir. Bu sektorlerin diigiik
katma deger hasila etmesi sonucu yeterli sermaye birikimi olusmadigindan sermaye bileseni
bakamindan yetersizlik s6z konusudur. Ilin genel ekonomik yapisi daha ¢ok kiigiik dlgekli aile
isletmeleri seklindedir. Ildeki mevcut sanayi yatirimlari ise kamuya ait veya kamunun
onciiliigiindeki sanayi kuruluslaridir. Ham madde agisindan Bingdl, kismi bir yeterlilige
sahiptir. Tarim ve hayvanciliga dayali sanayi kuruluslarina ham madde temini edebilecek
potansiyele sahiptir. Teknoloji bileseni yeni ve ileri teknolojiye dayali iretim tesisleri mevcut

degildir. Mevcut isletmeler klasik teknolojiler kullanarak isletilmektedir

1.7. POTANSIYELIN ORTAYA KONULMASI

Bing6l’de gida sanayinde gergeklestirilebilecek 5 yatirim konusu tespit edilmistir.

Bunlar;
Meyve suyu (konsantre) tretim tesisi,
Recel ve marmelat tGretim tesisi,
Biskivi ve gofret Uretim tesisi,

Karma yem Uretim tesisi,
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Bal paketleme ve tasnifleme tesisi,
Meyve suyu (konsantre) Uretim tesisleridir.

Mevcut meyve (elma, vigne, armut vb.) {iretiminin degerlendirilmesi amaciyla, ilde
meyve suyu iiretimine yonelik yatirimlarin gergeklestirilmesi gerekebilir. Ilin, yillik meyve
iiretim potansiyeli 12.500 ton olup, mevcut potansiyelin degerlendirilmesi ve bu alanda
yapilacak yatirimlarla birlikte artmasi digiiniilen meyve iiretiminin degerlendirilmesine
yonelik meyve suyu lretim tesisi yapilabilir goriilmektedir. Bununla birlikte 6nerilen bu
yatirim konusu pazar ve organizasyon yoniinden incelenmelidir. Tirkiye meyve suyu talep,

uretim, ihracat ve ithalat verileri Tablo 6’da verilmistir.

Tablo 6: Tiirkiye Meyve Suyu (Konsantre) Talep, Uretim, Ihracat ve ithalati

Gerceklesme Gerg. Tah. Tahmin Yillik artis

2000 2001 2002 (% )
[M: Miktar (Bin Ton) D: Deger (Milyar TL)
1998 yil1 fiyatlariyla] 2001 | 2002

M) | D2 |M@)| D@ |M(B)| D(®6) | (4/2) | (6/4)
Talep 255 | 44539 | 245 | 42.792 | 255 | 44539 | -39 | 4,1
Uretim 305 | 53.272 | 310 | 54.146 | 330 | 57639 | 16 | 65
Thracat 47,5 | 8.288 67 11.691 | 75 13.086 | 41,1 | 11,9
Ithalat - - - - - - - -

Kaynak: Ekonomik ve Sosyal Sektorlerdeki Gelismeler, 2002, DPT.

1.7.1. Regel ve marmelat tretim tesisi

Ilde iiretilen meyvelerden ve sulu tarim sonucu artacak meyve iiretiminin yas olarak
tilketilen kismi disindakiler, daha yiiksek bir katma deger elde etmek amaciyla regel ve
marmelat iiretimine yonelik bir yatirnmda degerlendirilebilir. Ham madde temini iki sekilde
olmaktadir. Kiigiik ve orta 6lgekli tesislerde genellikle hasat donemlerinde sadece taze meyve
olarak yapilirken, biiylik 6l¢ekli y1l boyu tiretimde bulunan tesislerde ise taze meyve yaninda
dondurulmus meyvelerde kullaniimaktadir. Ulkemizde son yillarda degisik aromali regel
cesitlerine talep artmaktadir. Bununla birlikte Onerilen bu yatirnm konusu pazar ve
organizasyon yonunden incelenmelidir. Turkiye recel ve marmelat talep, Uretim, ihracat ve

ithalat verileri Tablo 7°de verilmistir.
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Tablo 7: Tiirkiye Regel ve Marmelat Talep, Uretim, Ihracat ve ithalati

Gergceklesme Gerg. Tah. Tahmin Yillik artis
2000 2001 2002 (%)
[M: Miktar (1]391;18"1;2111 %yzi];)rﬁgf;](Mllyar TL) 2001 | 2002
M@1)| D2) |[M@B)| D@) |M®B)| D®) | (4/2) | (6/4)
Talep 41 | 22.079 | 43 | 23156 | 45 | 24233 | 49 | 47
Uretim 45 | 24233 | 58 | 31.234 | 65 | 35.004 | 28,9 | 12,1
Thracat 3,3 1.222 | 115 | 4.258 13 4814 |2485| 13
Ithalat - - - - - - - -

Kaynak: Ekonomik ve Sosyal Sektorlerdeki Gelismeler, 2002, DPT.

Yillar itibariyle tiretim degerleri talebin iizerinde seyretmekte ve iiretim fazlalig1 ihrag
edilmektedir. Bununla birlikte, ihracat potansiyeli son yillarda artig gosteren bu sektorde,
Uretimin TlUrk Cumbhuriyetlerine ihra¢ imkanlar1 diisiiniilmelidir. Bu yatirim konusu kapasite
tespiti yapilarak proje calismalari yapilmasi uygun olacaktir. Onerilen yatirimda iiretim
kapasitesi yilda 12 500 ton meyve iiretimi olan Bing6l’de 80 kisi istihdam edebilecegi bir
tesis olarak diistiniildiigiinde 1 000 000 $’lik bir yatirim gerekecektir. Bununla birlikte, boyle
bir yatirim, gerek ilin sahip oldugu meyve potansiyeli gerekse sabit yatirim tutarinin

biiyiikliigii dikkate alindiginda ancak orta vadede gergeklestirilebilir gortinmektedir.
1.7.2. Biskdivi ve gofret Uretim tesisi

Biskiivi, yurt icinde talebi artan bir gida maddesidir. Ayrica son yillarda ihrag
kalemleri arasinda yer alan bir gida maddesi de olmustur. Ozellikle Tiirk Cumhuriyetlerinden
biskiiviye talep vardir. Tiirkiye biskivi; talep, tretim, ihracat ve ithalat verileri Cizelge 18’de
verilmistir. Cizelge dikkate alindiginda, 2000-2002 yillar1 arasinda Tiirkiye’nin biskiivi talep,
iretim ve ihracat degerlerinin stirekli arttigi ve iiretim fazlaliginin ise ihracat yoluyla
dengelendigi goriilmektedir. Bu anlamda, sektoriin gelisimi agisindan 6zellikle, Ortadogu ve
Kuzey Afrika iilke pazarlariin da degerlendirilebilir olmasi dikkate alinmalidir. Cizelgede
her ne kadar biskiivi ithalat1 yapilmiyor goriinse de, gergekte ithalatin var oldugu, ithalatin un
ve unlu mamuller sanayi igerisinde ithal edilen diger iiriinler igerisinde ve diisilk miktarlarda
gerceklestigi bilinmektedir. Bu gostergeler, Tiirkiye genelinde biskiivi sektoriiniin canli
oldugunun ve yatirim ortaminin bulundugunu gostermektedir. TUrkiye geneli icin gecerli olan
yukaridaki gostergelere dayanarak Bingdl’de biskiivi sektoriine yatirim yapilabilmesi i¢in

yoredeki ve Tiirkiye’deki pazar ve rekabet kosullar1 dikkatle incelenmelidir.
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Tablo 8: Tiirkiye Biskiivi Talep, Uretim, Ihracat ve Ithalat:

Gerceklesme Gerg. Tah. Tahmin Yillik artis
2000 2001 2002 (%)

[M: Miktar (?;ggT;lTl)ﬁylzéll)ne}%zr] (Milyar TL) 2001 | 2002
M) | D@ |M@)| D@ |M(B)| D(®6) | (4/2) | (6/4)
Talep 359 | 146.444 | 364 | 148.525| 367 |149.749| 14 | 0,8
Uretim 420 | 171.375| 428 | 174.639 | 435 | 177.496| 19 | 1,6
Thracat 61 | 17.159 | 64 | 17974 | 68 | 19.097 | 4,7 | 6,2

Ithalat - - - - - - - -

Kaynak: Ekonomik ve Sosyal Sektorlerdeki Gelismeler, 2002, DPT.

Onerilen yatirimda iiretim kapasitesi yilda 22 000 ton biskiivi, 550 ton gofret Gretimi
ve 500 kisi istihdam edebilecegi bir tesis olarak diigiiniildiigiinde 3 000 000 $’lik bir yatirim

gerekecektir.

1.7.3. Karma yem Uretim tesisi

Bingo6l’de, hayvanciligin gelismesine yonelik olarak Onerilen bu yatirim, giderek
karma hayvan yemi ihtiyacinin da siirekli olarak artmasindan, girisimciler i¢in cazip bir
yatirim konusu olabilecektir. Bu yatirim, agirhikli olarak i¢ pazara yonelik olarak

distiniildiiginde, kisa vadede gergeklestirilebilir goriilmektedir. Tiirkiye karma yem talep,

uretim, ihracat ve ithalat verileri gizelge 19°da verilmistir.

Tablo 9: Tiirkiye Karma Yem Talep, Uretim, ihracat ve Ithalat:

Gergceklesme Gerg. Tah. Tahmin Yillik artis
2000 2001 2002 (%)
M: Miktar (Bin Ton ) D:Deger (Milyar TL) 1998 2001 | 2002
yil1 fiyatlariyla
M) | D@ |M@)| D@ |M(B)| D(®6) | (4/2) | (6/4)
Talep 6.643 | 313.396 | 5.222 | 246.343 | 5.628 | 265.495 | -214| 7,8
Uretim 6.662 | 314.273 | 5.300 | 250.022 | 5.700 | 268.892 | -20,4 | 7,5
Thracat 27 4.378 85 | 13.682 | 80 | 12877 | 213 | -5,9
Ithalat 9 3.435 7 2.796 8 3.195 |-18,6 | 14,3

Kaynak: Ekonomik ve Sosyal Sektorlerdeki Gelismeler, 2002, DPT.
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Tablo incelendiginde, yillar itibariyle tiretim degerlerinin talebin iizerinde seyretmekte
ve iiretim fazlalig1 ihracat ile dengelendigi goriilmektedir. Onerilen yatirimda yilda 20 000 ton
karma yem iiretimi yapilacak ve 40 kisi istihdam edebilecektir. Boyle bir yatirim igin 1

milyon dolarlik bir yatirim gerekecektir.
1.7.4. Bal paketleme ve tasnifleme tesisi

Bingol elverigli iklimi, verimli topraklar1 ve mevcut su kaynaklari ile zengin bir
bitkisel iiriin desenine sahiptir. Bitki kompozisyonunun ¢esitli oldugu il, aricilik yatirimlari
i¢in dogal bir alt yapiya sahiptir. ilde, aricilik daha cok aile isletmesi niteligi tasimakta olup,
gezici ve sabit aricilik seklinde siirdiiriilmektedir. Yilda 796 ton olan bal {iretim degeri, bu

potansiyelin tam olarak degerlendirilmedigini gostermektedir.

Yeterince degerlendirilemeyen aricilik potansiyelinin daha iyi degerlendirilmesi i¢in;
kaliteli ar1 tiretimine ve damizlik se¢cimine 6nem verilmesi, kovan basina bal veriminin
artirilmasi, aricilik Griinlerinin 1yi bir pazar organizasyonuna kavusturulmasi ve iireticilerin

egitilmeleri ve orgiitlenmeleri saglanmalidir.

Aricilik  konusunda, tarim alanlarinda zararlilara karsi yapilan zirai miicadele
neticesinde arilarin zarar gorebileceklerinin de g6z ardi edilmemesi gereklidir. Aricilik
yatirimina yonelik bir yatirnrm diisiiniildiigiinde, 2 kisinin istihdam edilebilecegi 60 kovanlik

bir yatirim igin 9.000 $’lik bir yatirnm gerekecektir.

Bingol'de iilke ¢apinda kalitesi ile bilinen bal {iretimi, kovan basina ortalama 18 kg
olup, yillik iiretim de yaklasik 800 ton civarinda olmaktadir. S6z konusu iiriiniin modern bir
tesis kurularak, paketlenme ve tasniflenmesinin yapilarak i¢ tiiketime sunulmasi, ayrica iyi bir
sekilde pazar organizasyonu kurulup ihracata yonlendirilmesi durumunda iiretim daha da

artacaktir. (Bing0l Sanayi Potansiyeli Ve Yatirim Alanlar1 Aragtirmasi 2004)

1.8. GIDA PAKETLEME VE AMBALAJ SEKTORUNUN ONEMI

Ambalaj hicbir sanayi dalinda gida sanayindeki kadar biiyilk 6neme sahip degildir.
Genel olarak ambalajlama tlkelerin ekonomik ve teknolojik alanlardaki gelismeleri ve yasam
standartlarindaki yiikselmeye paralel olarak gelisme gostermektedir. Ilkel ekonomilerde
iriinler ¢ogunlukla dokme olarak pazara sunulmaktayken pazar ekonomisinin gelismesiyle
ambalajlama giderek 6nem kazanmistir. Gida maddelerinin ambalajlanmamasi halinde %30

dolayinda kayba ugradigi, ancak ambalajlandiginda bu kaybin %2-3 arasinda degistigi tespit
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edilmistir. Bu verilerden de ambalajlamanin toplumlarin gelismesiyle yakindan ilgili oldugu

gorulmektedir.

Gida teknolojisinin gelismesinin yani sira ambalaj malzemesi ve ambalajlama
makinelerinin gelismesi pazarlama olanaklarini arttirmis, bu artis dolayli olarak gida sanayini
olumlu yonde etkilemis, gida sanayi ve ambalajlama sanayi siirekli olarak birbirlerini aktive
etmiglerdir. Bugln gelismis Bat1 Avrupa tiiketicileri gidalarin igeriginden ¢ok ambalajlarina
bakarak satin almakta, gida kalitesi nedenli yiiksek olursa olsun ambalaj kalitesi yeterli
olmayan gidalar, bu pazara ya hi¢ girememekte yada ¢ok diisiik fiyat bulmaktadirlar. Diger
yandan yas meyve, sebze ithalinde oldugu gibi ambalaj cinsi ve niteligi dogrudan dogruya

ithalat1 gili¢lestiren bir faktor olabilmektedir. (Dogrutekin S. 2005)

1.9. GIDA PAKETLEME VE AMBALAJ SEKTORUNUN BILIiMSEL
SINIFLANDIRILMASI VE TANIMI

Ambalaj ic ambalaj ve dis ambalaj olmak tizere iki degisik diizeyde materyalden
olusabilir. I¢ ambalaj iiriinii ilk ¢evreleyen ve koruyan, genellikle tiiketiciye iiriinle birlikte
sunulan ve bu nedenle de, tiiketicinin iiriinii satin almasini dogrudan etkileyebilen bir
unsurdur. I¢ ambalajin, koruma ve tutundurma olmak iizere iki temel gérevi vardir.
Tiiketicilerin yasam standartlarinin artmasi ile ambalajin tutundurma etkisi gitgide
artmaktadir. i¢ ambalajin tutundurma gérevini etkin bir sekilde yerine getirebilmesi icin su
ozelliklere dikkat edilmesi gerekir. I¢ ambalajin tutundurma gérevini yerine getirmesi igin
yapilacak diizenlemelerin yaninda i¢ ambalaj, iirliniin bozulmasina, ezilmesine, dokiilmesine
engel olacak sekilde diger bir ifade ile dis etkenlerden zarar gérmesine engel olacak sekilde
tasarlanmalidir. Ornegin siit gibi dayaniksiz {iriinlerin pazarlanmasi sirasinda iiriiniin
bozulmasimi ve dis etkenlerden etkilenmesini Onlemek i¢in ambalajin 6nemi daha da

artmaktadir.

Dis ambalajin temel amaci paketlenmis triiniin toplu sevkini saglamak ve sevk
sirasinda meydana gelebilecek dis etkenlerden korumaktir. Ayrica dis satimda kullanilacak
ambalaj uluslararas1 normlara ve hedef pazardaki yasal diizenlemelere gore isaretlenmeli ve
etiketlendirilmelidir. Aksi halde iiriin zarar gorebilir, gidecegi yere ulagsmayabilir veya
glimriiklerden geri ¢evrilebilir. Amag ulastirma sirasinda en az firenin verilmesi olmalidir.
Ambalajlarin tretildigi malzemelere, iiretim teknikleri gibi kriterlere gore baslica ambalaj
cesitlerini soyle siralayabiliriz: Kagit esasli ambalajlar, cam ambalajlar, tahta ambalajlar,

metal kdkenli ambalajlar, plastik ambalajlar ve aseptik ambalajlar Ambalaj teknolojisi miisteri
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ihtiyaclarinin ~ tatmin  edilmesi  dogrultusunda  gelisim  gostermektedir.  Ambalaj
teknolojisindeki gelismeler diisiik maliyetli olacak, daha uzun raf émrii ve maksimum gida
giivenligi ve hijyeni saglayacak ve c¢evre dostu olacak sekilde gelisim gostermesi

gerekmektedir (Ege Akademik Bakis, 2007).

1.10. DUNYADA GIDA PAKETLEME VE AMBALAJ SEKTORU

Diinya ambalaj sanayi pazar1 439 milyar dolar civarindadir. Diinya ambalaj sanayisi
pazarimin 2014 yilina kadar % 3,5 oraninda biiyliyecegi tahmin edilmektedir. Pazarin %
36’sin1 kagit karton ambalajlar, % 34’Unu plastik ambalajlar, % 17 metal ambalajlar, % 10
cam ambalajlar olusturmaktadir. Ambalaj sanayi Urlnleri pek cok sanayiye hizmet
vermektedir. Hizmet verdigi alanlarin basinda gida ve igcecek sanayileri gelmektedir. Diinya
ambalaj sanayi Uretiminin % 56’s1 bu sektorler tarafindan kullanilmaktadir. B6lgesel olarak
dinya ambalaj sanayi ticaretine bakildiginda %e 30°u Avrupa ulkeleri, % 28’i Kuzey
Amerika Ulkeleri, % 27’si Asya Ulkeleri, % 7’si Latin Amerika Ulkeleri, % 8’i ise diger

tlkelerdir.

Diinya ticaretinin % 50’sini plastik ambalajlar olusturmaktadir. Kagit karton ambalaj
ticareti yapilan ikinci 6nemli ambalaj grubudur. Toplam diinya ambalaj ticareti i¢inde %
35’lik paya sahiptir. Sirasiyla ihra¢ edilen diger ambala;j {iriin gruplari; metal, cam ve ahsap
ambalajlardir. Diinyanin en biiyiik ambalaj ihracatg¢1 ve ithalat¢i tilkeleri AB tilkeleri, ABD ve
Japonya’dir. Son yillarda s6z konusu filkeler arasinda Cin’de yer almaya baslamistir.

(alberk.com.tr)

1.11. TURKIYE’DE GIDA PAKETLEME VE AMBALAJ SEKTORU
Tiirkiye’de mevcut ve son yillarda gelisme egilimi gosteren sanayi dallarinda iiretilen
cesitli tarim ve gida triinleri ile diger gida dis1 iiriinlerin amaca yonelik pazarlanmasinda,

ozellikle ihra¢ mallarinda ambalaj giderek ¢cok 6nemli bir yer tutmaktadir.

Ambalajlanan tiim iiriinler igerisinde gida irlinlerinin ambalaji ve satisa sunulusu
diger iriinlere gore daha fazla dikkat gerektirmektedir. Gida islenmis olsun ya da olmasin
koku, 1s1k, oksijen, rutubet, mikroorganizma, bocek gibi iriiniin kalitesini bozabilecek tim dis
etkilerden zarar gormektedir. Gida ambalaji sayesinde biyolojik (mikroorganizma ve
boceklerin  girisini engeller ayrica gidadaki mikrobiyal gelismeyi etkileyebilir), fiziksel
(g1day1 toz, 151k, kirlere ve mekaniksel zararlilara karsi korur ayrica fireyi onler) ve kimyasal

(su buhari, oksijen vb. diger gazlarin gegisini engelleyebilir veya istenilen gazlarin gegisine
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izin verir) etmenlerden dolay1 olusacak kalite kayiplar1 biiyiik 6l¢iide onlenecektir. Ambalaj
bu etmenlere karsi koruma saglamakla birlikte olusabilecek nem ve aroma kayiplarini da

onlemektedir.

Tablo 10: Gida Maddeleri Karton Ambalaj Uretimi

GIDA MADDELERI AMBALAJI Toplam Ic Thracat
Uretim | Piyasa % (ton)

(ton) (Ton) %

Her tiirlii zahire, biskiivi, unlu gidalar, piring,
bakliyat, mercimek unlari, irmik, nisasta vs.

. 8.524 7.246 85 1.178 15
ambalajlari

Taze veya dondurulmus gida, dondurma, taze
veya dondurulmus et, sebze, patates,

hamburger, kofte, pizza ambalaji vs. 2.122 1511 & 611 29

Kuru bakkaliye, yulaf, kahve, cay, kakao,

seker, bahqrat, evcil hayvan mamalari, ¢orbalar 8.852 6.660 75 2192 o5
vs. ambalajlari

Cikolata, sekerleme ambalajlar 20.991 | 17.499 83 3.492 17

S1v1 gidalar ambalaji (stit harig), bardak kutu

veya siseli yiyecek, icecek maddeleri grup
ambalajt vs. 9.679 | 6.654 69 3.025 31

Diger yiyecek maddeleri ambalaji 11.277 8696 7 2.531 23

TOPLAM 61.395 | 48.266 79 13.129 21

Gida sanayinin % 56’sin1 un ve unlu mamuller, % 18’ini stt ve sut mamulleri, %
12’sini meyve-sebze isleme, % 4’unii bitkisel yag ve margarin, % 3’0 sekerli mamuller, %

2,5’1 et mamulleri, % 4,5’leri alkolsiiz igkiler, su iirlinleri olusturmaktadir (Dogrutekin, 2005).

1.12. BINGOL’DE GIDA PAKETLEME VE AMBALAJ SEKTORU

Ambalaj; pazarlama, gida giivenligi ve tiiketici saglig1 acisindan dnem arz etmektedir.
Gida giivenligi agisindan koruyucu ve dis ambalaj olarak bilinmektedir. Ambalaj bir taraftan
irlinli korudugu gibi diger taraftan iiriinii dis etkenlerden muhafaza etmektedir. Ambalaj
sadece Uriinti korumakla kalmamakta ayni1 zamanda iyi bir ambalaj i¢indeki iiriiniin iyi oldugu
hakkinda tiiketiciye haber vermektedir. Ambalaj sektorii bu noktada olduk¢a dnemlidir. Gida
iriinleri ise daha ¢abuk bozuldugundan gida ambalajinin énemini bir kat daha artirmaktadir.
Yasal ve tiiketici haklar1 bakimindan ¢evre dostu ambalaj kullanimi gittikge bir zorunluluk

haline gelmektedir. Dolayisiyla, Bingdl’de yapilacak ambalaj ve paketleme islem ve
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ciktilarinin ¢evre dostu ve insan sagligini bozmayacak olmasi gerekmektedir. Bu anlamda

cevre dostu ambalaj ve paketleme il acisindan bir firsat olarak degerlendirilebilir.

Tablo 11: Katilimcilarla ilgili genel bilgiler

Frekans| Yuzde Frekans| Yuzde
Cinsiyet Gelir Duzeyi
Erkek 118 63,8 300 TL’den az 10 5,4
Bayan 67 36,2 300-500 TL aras1 31 16,8
Toplam 185 100,0 500-800 TL arasi 73 39,5
Yas 800-1000 TL arasi1 34 18,4
20’den kiguk 10 5.4 1000 TL’nin Gzeri 32 17,3
20 — 30 arasi 37 20,0 Toplam 180 97,3
30 — 40 aras1 42 22,7 | Meslek Gruplari
40 - 50 arasi 75 40,5 Memur 25 13,5
51 ve daha yukarisi 21 11,4 Serbest 68 36,8
Toplam 185 1000 Ogrenci 16 8,6
Egitim Durumu Emekli 18 9,7
Okur—yazar olmayan 0 0 Ev Hanimi 56 31,3
[k gretim mezunu 73 39,5 Toplam 185 100,0
Lise mezunu 91 49,2 Medeni Durumu
Universite mezunu 21 11,4 Evli 120 64.9
Toplam 185|  100,0 Bekar 65 35,1
Toplam 185|  100,0

Ankete katilanlarin % 63,8’1 erkek, % 36,2°si ise bayanlardan olugmaktadir. Yas
dagilimina bakildiginda; 40-50 aras1 % 40,5, 30-40 aras1 22,7, 20-30 aras1 % 20, 51 ve
yukarist % 11,4 ve 20 yas ve alt1 ise % 5,4 olarak ortaya ¢cikmistir. Goriildiigii gibi geng ve
olgun yaslar ¢ogunluktadir. Egitim durumlar1 ise biiyilkk bir cogunlugu lise (% 49,2),
ilkdgretim % 39,5 diizeyindedir. Egitim durumuna gore lise ve ilkogretimin yogunlukta
oldugu soylenebilir. Katilimcilarin gelir diizeyi ¢ogunlukla asgari {icret ve asgari iicretin
altindadir (% 61,7). Meslek dagilimi; serbest meslek (% 36,8), ev hanimi (% 31,3), memur (%
13,5), emekli (% 9,7) ve 6grenci (% 8,6) seklinde siralanmaktadir. Meslek dagiliminda serbest
meslek ve ev haniminin yogunlukta oldugu sdylenebilir. Katilimcilarin 6énemli bir kismi1 (%

64.,9) evli ve % 35,1’1 bekardir.
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Tablo 12: Cesitli temel gidalarin aylik olarak kullanimlarinin dagilimi

Tiketilen miktar Frekans Oran (%)
Koyun eti 1kg 112 60,5
2 kg 25 13,5
3 kg 18 9,7
4 kg 10 5,4
Cevaplamayan 20 10,8
Toplam 185 100,0
Dana eti 1 kg 54 29,2
2 kg 49 26,5
3 kg 10 5,4
5 kg 4 2,2
Cevaplamayan 68 36,8
Toplam 185 100,0
Sakatat 1,00 49 26,5
Cevaplayan 136 73,5
Toplam 185 100,0
Tavuk eti 1 kg 59 31,9
2 kg 45 24,3
3 kg 27 14,6
4 kg 22 11,9
5 kg 6 3,2
6 kg 14 7,6
10 kg 6 3,2
Cevaplamayan 6 3,2
Toplam 185 100,0
Yumurta 10 adet 23 12,4
15 adet 41 22,2
20 adet 28 15,1
25 adet 20 10,8
30 adet 32 17,3
45 adet 17 9,2
60 adet 24 13,0
Toplam
185 100,0
Sazan 1 kg 55 29,7
2 kg 20 10,8
3 kg 4 2,2
Cevaplamayan 106 57,3
Toplam 185 100,0
Alabalik 1 kg 118 63,8
Cevaplamayan 67 36,2
Toplam 185 100,0
Diger balik gesitleri | 1 kg 95 51,4
(Somon ve deniz 2 kg 32 17,3
baliklar) Cevaplamayan 58 31,4
Toplam 185 100,0
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Nohut 1 kg 149 80,5
5 kg 10 5,4
Cevaplamayan 26 14,1
Toplam 185 100,0
Kuru fasulye 1 kg 138 74,6
5 kg 10 5,4
Cevaplamayan 37 20,0
Toplam 185 100,0
Mercimek 1 kg 149 80,5
2 kg 20 10,8
5 kg 6 3,2
Cevaplamayan 10 54
Toplam 185 100,0

Ankete katilanlarin 6nemli bir bolimi % 60,5’1 aylik olarak 1 kg koyun eti
tiikettiklerini ifade etmiglerdir. Diger cevaplayicilarin ise tiikettikleri koyun eti miktar1 aylik
olarak; 2 kg % 13,5, 3kg % 9,7, 4 kg % 5,4 belirtmislerdir. Anketteki bu soruyu
cevaplamayanlarin orani ise % 10,8°dir. Tablodan da goriildiigii gibi koyun eti tiiketiminin

daha ¢ok 1 ve 2 kg’da odaklandig1 goriilmektedir.

Aylik olarak tiiketilen dana eti dagilimi; 1 kg % 29,2, 2 kg % 26,5, 3 kg % 5,4 ve 5 kg
% 2,2 seklinde siralanmaktadir. Cevaplamayanlarin orani ise % 36,8’dir. Dana eti satin

aliminda da yogunlugu 1 ve 2 kg’da oldugu goriilmektedir.
Aylik olarak tiiketilen sakatat katilimcilarin % 26,5°1 1 kg olarak belirtmislerdir.

Aylik olarak tiiketilen tavuk eti dagilimi; 1 kg % 31,9, 2 kg % 24,3, 3 kg % 14,6,
4kg%11,9,6 kg % 7,6, 5 kg % 3,2 ve 10 kg % 3,2 seklin olusmaktadir. Tavuk eti
tiketiminde de 1, 2 ve 3 kg oldugu goriilmektedir. Tavuk etini kullanmayan ya da

cevaplamayanlarin oran1 % 3,2°dir.

Aylik ortalama yumurta tiiketimi; 15 adet % 22,2, 30 adet % 17,3, 20 adet % 15,1, 60
adet % 13, 10 adet % 12,4, 25 adet % 10,8 ve 45 adet % 9,2 seklinde dagilmaktadir.
Tiiketicilerin aylik olarak daha ¢ok 15, 30, 20 ve 60 adet yumurta tiikettikleri goriilmektedir.

Aylik tiiketilen yumurta miktar1 5 070 adettir. Bu adet hane halkina oranlandiginda
(5070/185=);

Aylik olarak tiiketilen sazan baligi miktar olarak 1 kg’dir (% 29,7). 2 kg tliketenlerin

oran1 % 10,8, 3 kg tiiketenlerin oran1 ise % 2,2’dir. Cevaplamayanlarin orani ise % 57,3’t0r.
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Cevaplamayanlar iginde sazan balig1 kullanmayanlar da bulunmaktadir. Goriildiigii gibi sazan

balig1 tiiketenler genel olarak aylik 1 kg seklinde belirtmislerdir.

Aylik olarak tiiketilen alabalik daha ¢ok 1 kg (% 63,8), alabalik tiiketmedigini ya da

cevap vermeyenlerin orani ise % 36,2’dir.

Diger balik ¢esitlerinde daha ¢ok somon ve deniz baliklar: tiiketildigi ve tiiketim
miktar1 genellikle 1 kg (% 51,4) olarak belirtilmistir. Cevaplamayanlarin oran1 % 31,4°tur. 2
kg diger balik ¢esitlerinden kullanilma oran1 % 17,3’tur.

Nohut tiiketimine bakildiginda cevaplayicilarin biiyiik bir ¢cogunlugu aylik tiiketim
miktarmi 1 kg’dir (% 80,5). Aylik olarak 5 kg tiiketenlerin oran1 % 5,4°tlr.

Cevaplamayanlarin orani ise % 14,1°dir.

Kuru fasulye tiikketimi aylik olarak 1 kg (% 74,6) ve 5 kg (% 5,4) seklinde
belirlenmistir. Goriildiigii gibi genel olarak aylik tiiketilen kuru fasulye miktar1 biiytlik

cogunlukla 1 kg’dir. Cevaplamayanlarin orani ise % 20°dir.

Aylik olarak tiiketilen mercimek miktar1 daha ¢ok 1 kg (% 80,5) olarak gorilmektedir.
Aylik olarak 1 kg tiiketilen mercimek miktar1 oran olarak oldukga yiiksektir. Aylik 2 kg (%
10,8) ve 5 kg (% 3,2) mercimek tiiketenlerin orani ise oldukga diisiiktiir. Cevaplamayanlarin

orani % 5,4’tir.

Tablo 13: Cesitli temel gidalarin haftalik olarak kullanimlarinin dagilimi

Tuketilen miktar Frekans Oran (%)
Pastorize sut 1 kg 55 29,7
2 kg 46 24,9
3 kg 22 11,9
4 kg 10 54
Cevaplamayan 52 28,1
Toplam 185 100,0
Acik siit 1 kg 71 38,4
2 kg 49 26,5
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3 kg 5 2,7
5 kg 16 8,6
Cevaplamayan 44 23,8
Toplam 185 100,0
Tereyagi 250 gr 123 66,5
500 gr 20 10,8
Cevaplayan 42 22,7
Toplam 185 100,0
Yogurt 1 kg 49 26,5
2 kg 26 14,1
3 kg 58 31,4
4 kg 14 7,6
5 kg 28 15,1
Cevaplamayan 10 54
Toplam 185 100,0
Beyaz peynir 500 gr 90 48,6
1 kg 59 31,9
2 kg 16 8,6
Cevaplamayan 20 10,8
Toplam 185 100,0
Cokelek 250 gr 78 42,2
500 gr 28 15,1
Cevaplamayan 79 42,7
Toplam 185 100,0

Ankete katilanlar tilikettikleri pastorize siit miktarin1 asagidaki gibi belirtmislerdir.
Haftalik 1 kg tiiketenlerin oram1 % 29,7, 2 kg tiiketenlerin oran1 % 24,9, 3 kg tiiketenlerin
orant % 11,9 ve 4 kg kullananlarin oran1 ise % 5,4 tlir. Gortildigii gibi tiiketiciler daha gok 1
ve 2 kg pastorize siit kullanmaktadirlar. Anketin bu kismin1 cevaplamayanlarin orani ise %

28,1’dir.

Agcik siit alim1 daha ¢ok 1 kg (% 38,4) ve 2 kg (% 26,5) seklinde gergeklesmektedir.
Diger alim miktarlar1 ise 5 kg (% 8,63) ve 3 kg (% 2,7) olarak gergeklesmistir.

Cevaplamayanlarin orani ise % 23,8°dir.

Tereyag1 kullanimi1 haftalik olarak 250 gr (%  66,5) ve 500 gr (% 10,8)
kullanilmaktadir. Tereyagi kullaniminin daha ¢ok diisiik miktarlarda oldugu goriilmektedir.

Cevaplamayanlarin orani ise % 22,7°dir.

Haftalik olarak kullanilan yogurt miktar1 asagidaki sekilde siralanabilir. 3 kg (% 31,4),
1 kg (% 26,5), 5 kg (% 15,1), 2 kg (% 14,1) ve 4 kg (% 7,6) seklindedir. Tablodan da
gortildiigii gibi haftalik yogurt kullanimi 3, 5 ve 2 kg’dur.
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Haftalik kullanilan beyaz peynir miktar1 500 gr (% 48,6), 1 kg (% 31,9) ve 2 kg (%

8,6) oranlarinda degismektedir. Goriildiigii gibi tiiketicilerin yaklasik olarak yarisi haftada 500

gr beyaz peynir tiikketmektedirler. Cevaplamayanlarin orani ise % 10,8’dir.

Daha cok yoresel olarak kullanilan g¢okelek daha kiiciik miktarlarda kullanildigi
belirtilmistir. Nitekim 250 gr (% 42,2) ve 500 gr (% 15,1) olarak kullanildig1 ifade edilmistir.

Tablo 14: Cesitli temel gidalarin haftalik olarak kullanimlarinin dagilimi

Tuketilen miktar Frekans Oran (%)
Yesil fasulye 500 gr 98 53,0
1 kg 46 24,9
2 kg 4 2,2
Cevaplamayan 37 20,0
Toplam 185 100,0
Salatalik 1 kg 86 46,5
2 kg 63 34,1
3 kg 10 5,4
4 kg 10 54
5 kg 16 8,6
Toplam 185 100,0
Havuc 500 gr 83 449
1 kg 32 17,3
2 kg 22 11,9
3 kg 14 7,6
Cevaplamayan 34 18,4
Toplam 151 81,6
Kabak 1 kg 101 54,6
2 kg 22 11,9
Cevaplamayan 62 33,5
Toplam 185 100,0
Dolmalik biber 1 kg 89 48,1
2 kg 44 23,8
Cevaplamayan 52 28,1
Toplam 185 100,0
Sivribiber 1 kg 94 50,2
2 kg 41 22,2
3 kg 24 13,0
Cevaplamayan 26 14,1
Toplam 185 100,0
Patates 1 kg 79 42,7
2 kg 46 24,9
3 kg 38 20,5
5 kg 16 8,6
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Cevaplamayan 6 3,2
Toplam 185 100,0
Kuru-yesil sogan 1 kg 110 59,5
2 kg 40 21,6
3 kg 15 8,1
Cevaplamayan 20 10,8
Toplam 185 100,0
Patlican 1 kg 121 65,4
2 kg 33 17,8
Cevaplamayan 31 16,8
Toplam 185 100,0
Domates 1 kg 101 54,6
2 kg 52 28,1
3 kg 10 54
5 kg 22 11,8
Toplam 185 100,0
Lahana 1kg 97 52,4
2 kg 25 13,5
Cevaplamayan 63 34,1
Toplam 185 100,0
Elma 1 kg 45 24,3
2 kg 50 27,0
3 kg 26 14,1
4 kg 49 26,5
Cevaplamayan 15 8,1
Toplam 185 100,0
Armut 1 kg 69 37,3
2 kg 45 24,3
3 kg 21 11,3
Cevaplamayan 50 27,0
Toplam
185 100,0
Dut 1 kg 54 29,2
2 kg 15 8,1
Cevaplamayan 116 62,7
Toplam 185 100,0
Uzim 1 kg 84 45,4
2 kg 39 21,1
3 kg 10 54
4 kg 11 59
Cevaplamayan 41 22,2
Toplam 185 100,0
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Kavun 1kg 88 47,6
2 kg 17 9,2
3 kg 17 9,2
4 kg 27 14,6
Cevaplamayan 36 19,5
Toplam 185 100,0
Karpuz 1 kg 29 15,7
2 kg 52 28,1
3 kg 45 24,4
4,00 16 9,1
5,00 10 5,4
Cevaplamayan 32 17,3
Toplam 185 100,0

Ankete katilanlar tiikettikleri yesil fasulye miktarini asagidaki gibi belirtmislerdir.
Haftalik 500 gr tiikketenlerin oran1 % 53, 1 kg tiiketenler % 24,9 ve haftada 2 kg yesil fasulye
tiikketenlerin orant % 2,2 gibi kii¢iik bir oranda kalmistir. Cevap vermeyenlerin orani ise %

20’dir. Goruldiigii gibi yesil fasulye yogunlukla haftada 500 gr olarak tiiketilmektedir.

Haftalik salatalik kullanan tiiketicilerin 6nemli bir kismi1 1 kg tercih etmektedirler. 1
kg salatalik kullananlarin oran1 % 46,5’tir. 2 kg salatalik kullananlarin oran1 ise % 34,1°dir. 5

kg % 8,6, 3 kg 5,4 ve 4 kg 5,4’tdr.

Haftalik olarak kullanilan havug¢ miktari; 500 gr (% 44,9), 1 kg (% 17,3), 2 kg (%
11,9) ve 3 kg (% 7,6) seklinde siralanmaktadir. Haftalik havu¢ kullaniminin daha ¢ok 500 gr

oldugu goriilmektedir. Cevaplamayanlar % 18,4’tdr.

Haftalik kullanilan kabak miktar1 daha ¢ok 1 kg’dir. Haftalik 1 kg kabak kullananlarin
orant % 54,62°tir. 2 kg kabak kullananlarin oran1 % 11,9’dur. Cevaplamayanlarin orani ise %

33,5°tir. Bu oran oldukga yuksektir.

Dolmalik biber tiiketiminde cevaplayicilarin % 48,1°i 1 kg ve % 23,8’i 2 kg haftalik
tiketimde bulunduklart goriilmektedir. Anketi cevaplamayan veya dolmalik biber
almayanlarin oram1 ise % 28,1°dir. Tiiketicilerin daha ¢ok 1 kg kadar dolmalik biber

kullandiklar1 goriilmektedir.

Sivri biber tiiketimi daha ¢ok 1 kg olarak gerceklesmistir. 1 kg sivribiber tiiketme
orant % 50,2’dir. 2 kg sivribiber kullananlarin orant % 22,2, 3 kg sivribiber kullanma orani ise

% 13’tiir. Cevaplamayanlarin orani ise % 14,1°dir.
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Haftalik olarak tiiketilen patates oranlari asagidaki gibidir. % 42,7°si 1 kg, % 24,9’u 2
kg, % 20,5°i 3 kg ve % 8,67s1 ise 5 kg patates tiikketmistir. Bu oranlara bakildiginda patates
tiiketiminin daha ¢ok 1kg ve 2 kg oldugu seklindedir. Her iki se¢cenegin 67,6°d1r.

Haftalik olarak tiiketilen yesil ya da kuru sogan dagilimi asagida verilmistir. Buna
gore tliketicilerin haftalik olarak daha cok 1 kg (% 59,5) seklinde tiiketildigi goriilmektedir. 2
kg tiiketilme oran1 % 21,6, 3 kg tiiketilme orani ise % 8,1’dir.

Haftalik olarak tiiketilen patlican dagilimlar;; 1 kg (% 65,4), 2 kg (% 17,8) ve
Cevaplamayanlarin oran1 ise % 16,8°dir. Haftalik patlicanlarin daha ¢ok 1 kg seklinde
tilketildigi goriilmektedir.

Haftalik olarak tiiketilen domatesler asagidaki sekilde dagilmaktadir. 1 kg (% 54,6), 2
kg (% 28,1), 3 kg (% 5,4) ve 5 kg (% 11,8) seklinde dagilmaktadir. Goriildiigl gibi tiiketim
daha ¢ok 1kg ve iki kg seklindedir. iki segenegin toplami % 82,7°dir.

Lahana tiiketiminin daha ¢ok 1 kg oldugu goriilmektedir. Cevaplamayanlarin orani ise

% 34,1°dir.

Haftalik olarak tiiketilen elma miktar1 oranlarina bakildiginda 2 kg % 27, 4 kg % 26,5,
1 kg % 24,3 ve 3 kg olarak kullanilma oran1 % 14,1°dir. Haftalik 2 kg ve 4 kg en fazla

gerceklesen miktardir.

Haftalik olarak tiiketilen armut miktar1 daha ¢ok 1-2 kg olarak tuketilmektedir. Her iki
secenegin toplami % 61,6’dir. Cevaplamayanlarin orani da % 27°dir. Bu oran da yiiksek

sayllmaktadir.

Dut tiiketiminde daha ¢ok giinliik 1 kg’dir. Cevaplamayanlarin oran1 da oldukga

yiiksektir. Cevaplamayanlarin oran1 % 62,7 dir.

Haftalik olarak tiiketilen iiziim miktar1 daha ¢ok 1-2 kg seklindedir. Iki alternatifin

toplam1 % 66,5°tir. Cevaplamayanlarin orani ise % 22,2°dir.

Haftalik kavun tiiketimi en ¢ok 1 kg’dir. Haftada 1 kg kavun tiiketenlerin oran1 %
47,6’dir. 4 kg kavun tliketme orant % 14,6, 2 ve 3 kg kavun tiiketme orani ise % 9,2’dir.

Ayrica cevaplamayanlarin oran1 % 14,6d1r.

Haftalik olarak tiiketilen karpuz miktar1 ve oranlar1 soyle siralanabilir. 2 kg % 28,1, 3
kg % 24,4, 1 kg % 15,7, 4 kg % 9,1, ve 5 kilo 5,4 seklinde ifade edilmistir. Goriildigl gibi
agirlikli olarak tiiketilen karpuz miktar1 2, 3, ve 4 kilo seklinde ortaya ¢ikmastir.
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Tablo 15: Cesitli temel gidalarin giinlik olarak kullanimlarinin dagilimi

Tiketilen miktar Frekans Oran (%)
Normal ekmek 1 adet 38 20,5
2 adet 62 33,5
3 adet 20 10,8
4 adet 26 14,1
5 adet ve uzeri 6 3,2
Cevaplamayan 33 17,8
Toplam 185 100,0
Firin ekmegi 1 adet 98 53,0
2 adet 27 14,6
4 adet 10 54
Cevaplamayan 50 27,0
Toplam 185 100,0
Bulgur 1 kg 115 62,2
2 kg 60 32,4
Cevaplamayan 10 54
Toplam 185 100,0
Piring 1 kg 159 85,9
2 kg 16 8,6
Cevaplamayan 10 5,4
Toplam 185 100,0
Makarna 250 gr 122 65,9
500 gr 53 28,6
1 kg 10 54
Toplam 185 100,0
Sehriye 100 gr 120 64,9
200 gr 11 5,9
Cevaplamayan 54 29,2
Toplam 185 100,0
Un 100 gr 56 30,3
200 gr 61 33,0
Cevaplamayan 68 36,8
Toplam 185 100,0

Ankete katilanlar tiikettikleri normal ekmek miktarini asagidaki gibi belirtmislerdir.
Giinliik 2 ekmek diyenlerin oran1 % 33,5, 1 ekmek % 20,5, 4 ekmek % 14,1, 3 ekmek % 10,8
ve 5 ekmek ve daha fazlas1 % 3,2 olarak belirtilmistir. Cevaplamayanlarin oranmi ise %

17,8°dir. Goriildiigi gibi tiiketicilerin genellikle tiikettikleri ekmek miktar1 2, 1, 4 ve 3 adettir.

Firin ekmegi giinliik olarak daha ¢ok 1 adet kullanildig1 (% 53), 2 adet kullananlarin

oranin ise diisiik oldugu goriilmektedir. Cevaplamayanlarin orani ise % 27°dir.

Giinliik bulgur kullanma miktar1 daha ¢ok 1 kg (% 62,2) olarak tiiketilmektedir. 2 kg
bulgur kullananlarin orani ise % 32,4 tiir. Daha ¢ok 1 kg bulgur tiiketildigi goriilmektedir.
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Ginliik piring kullanma miktar1 daha ¢ok 1 kg (% 85,9) olarak tiiketilmektedir. 2 kg
piring kullananlarin orani ise % 8,6’dir. Daha ¢ok 1 kg piring tiiketildigi goriilmektedir.

Glinliik makarna kullanma miktar1 daha ¢ok 250 gr (% 65,9) olarak tiiketilmektedir.
500 gr tiiketenlerin oran1 % 28,6 ve 1 kg makarna kullananlarin orani ise % 5,4’ Tur. Daha gok

1 kg makarna tiiketildigi goriilmektedir.

Glinliik sehriye kullanma miktar1 daha ¢cok 100 gr (% 64,9) olarak tiiketilmektedir. 200
gr tiiketenlerin oran1 % 5,9°dir. Cevaplamayanlarin orani ise % 29,2°dir. Bu oran da olduk¢a

yuksektir. Daha ¢ok 100 gr sehriye tiiketildigi goriilmektedir.

Giinliik un kullanma miktar1 daha ¢ok 200 gr (% 33) olarak tiiketilmektedir. 100 gr
tiiketenlerin oran1 % 30,3’dir. Cevaplamayanlarin orani ise % 36,8’dir. Bu oran da oldukca
yuksektir. Daha ¢ok 200 gr ve 100 gr un tiiketildigi goriilmektedir. Tiiketilen unlar daha ¢ok

pasta, borek vb drdinler icindir.

Tablo 16: Cesitli temel gidalarin gunliik olarak kullanimlarinin dagilimi

Tuketilen miktar Frekans Oran (%)
Aygicegi yagi Az miktarda 158 85,4
100 gr 11 5,9
Cevaplamayan 16 8,6
Toplam 185 100,0
Tereyagi Az miktarda 92 49,7
100 gr 23 12,4
Cevaplamayan 70 37,8
Toplam 185 100,0
Yemeklik margarin | Az miktarda 137 74,1
100 gr 12 6,5
Cevaplamayan 36 19,5
Toplam 185 100,0
Kahvaltilik margarin | Az miktarda 84 45,4
100 gr 11 5,9
Cevaplamayan 90 48,6
Toplam 185 100,0
Zeytin agi Cok az 71 38,4
Az miktarda 52 28,1
Cevaplamayan 62 33,5
Toplam 185 100,0
Cay seker 200 gr 110 59,5
400 gr 75 40,5
Toplam 185 100,0
Pekmez Cok az 89 48,1
Az miktarda 24 13,0
Cevaplamayan 72 38,9
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Toplam 185 100,0
Regel Cok az 137 74,1
Az miktarda 31 16,8
Cevaplamayan 17 9,2
Toplam 185 100,0
Bal Cok az 89 48,1
Az miktarda 55 29,7
Cevaplamayan 41 22,2
Toplam 185 100,0

Ankete katilanlar tiikettikleri aygigcegi yagi miktarim1 asagidaki gibi belirtmislerdir.
Glinliik az miktarda kullananlarin oran1 % 85,4’tiir. 100 gr olarak kullananlarin orani ise %

5,9’dur.

Ankete katilanlar tiikettikleri tereyagi miktarin1 agsagidaki gibi belirtmislerdir. Giinliik
az miktarda kullananlarin oran1 % 49,7°dir. 100 gr olarak kullananlarin orani ise % 12,4 tiir.

Cevaplamayanlarin orani ise % 37,8’dir. Bu oran yiiksek sayilabilecek bir orandir.

Ankete katilanlar tiikettikleri yemeklik margarin miktarim1 asagidaki  gibi
belirtmislerdir. Gilinlik az miktarda kullananlarin oranm1 % 74,1’dir. 100 gr olarak
kullananlarin oranmi ise % 6,5’tir. Cevaplamayanlarin oran1 ise % 19,5tir. Giinliik tiiketilen

yemeklik margarin daha ¢ok az miktarda oldugu goriilmektedir.

Ankete katilanlar tiikettikleri kahvaltilk margarin  miktarin1  asagidaki  gibi
belirtmislerdir. Gilinlik az miktarda kullananlarin oranm1 % 45.4’tiir. 100 gr olarak
kullananlarin orani ise % 5,9’dur. Cevaplamayanlarin orani ise % 48,6’dir. Glinliik tiiketilen
kahvaltilik margarin daha ¢ok az miktarda oldugu goriilmektedir. Ancak cevaplamayanlarin

orani da oldukga yiiksek ¢ikmistir.

Giinliik kullanimlar dikkate alindiginda zeytinyag1 dagilimi; ¢ok az kullanildigini ifade
eden % 38,4, az miktarda kullanildigin1 ifade edenlerin oran1 % 28,1 ve cevaplamayanlarin
orani ise % 33,5 seklinde olmustur. Cok az kullanan ve cevap vermeyenlerin orani yiiksek

cikmustir.

Giinliik kullanimlar dikkate alindiginda ¢ay sekeri dagilimi; 200 gr kullanildigini ifade
eden % 59,5, 400 gr kullanildigin1 ifade edenlerin oran1 % 40,5 olarak ¢ikmistir. Goriildiigii
gibi daha c¢ok tiiketicilerin 200 gr cay sekeri kullanildigini yaklasik olarak % 60’1
bulmaktadir.
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Giinliik kullanimlar dikkate alindiginda pekmez dagilimi; ¢ok az kullanildigini ifade
eden % 48,1, az miktarda kullanildigin1 ifade edenlerin oranm1i % 13 olarak c¢ikmuistir.
Gortldiigii gibi daha c¢ok tiiketicilerin yaklasik olarak % 48’1 pekmez kullandiklarini
belirtmislerdir.

Giinliik kullanimlar dikkate alindiginda recel dagilimi; ¢ok az kullanildigini ifade eden
% 74,1, az miktarda kullanildigini ifade edenlerin oran1 % 16,8 olarak ¢ikmistir. Goriildiigii
gibi daha ¢ok tiiketicilerin yaklasik olarak % 74,1°1 recel kullandiklarini belirtmislerdir.

Giinliik kullanimlar dikkate alindiginda bal dagilimi; ¢ok az kullanildigini ifade eden
% 48,1, az miktarda kullanildigini ifade edenlerin oram1 % 29,7 olarak ¢ikmustir. Goriildigi
gibi daha ¢ok tiiketicilerin bal tiiketimini ¢ok az ve az miktarda kullandiklarini ifade
etmiglerdir. Her iki secenegin toplami yaklasik olarak % 78’dir. Cevaplamayanlarin orani ise

% 22,2 olarak belirlenmistir.

Tablo 17: Cesitli temel gidalarin gunliik olarak kullanimlarinin dagilimi

Tuketilen miktar Frekans Oran (%)
Salca Cok az 118 63,8
Az miktarda 61 33,0
Cevaplamayan 6 3,2
Toplam 185 100,0
Tuz Cok az 148 80,0
Az miktarda 31 16,8
Cevaplamayan 6 3,2
Toplam 185 100,0
Kahve Cok az 106 57,3
Az miktarda 21 11,4
Cevaplamayan 58 31,4
Toplam 185 100,0
Cay Cok az 106 57,3
Az miktarda 79 42,7
Toplam 185 100,0
Findik Cok az 95 51,4
Cevaplamayan 90 48,6
Toplam 185 100,0

Ankete katilanlar tiikettikleri salga kullanim miktarim1 asagidaki gibi belirtmislerdir.
Glinliik ¢ok az miktarda kullananlarin oran1 % 63,8’dir. Az miktarda kullananlarin orani ise %

33 olarak ¢ikmustir. Dolayisiyla, giinliik ¢ok az miktarda sal¢a kullanildig1 sdylenebilir.

Tiikettiklerin giinliik kullandiklar1 tuz miktarii asagidaki gibi belirtmislerdir. Giinliik
cok az miktarda kullananlarin oran1 % 80°dir. Az miktarda kullananlarin orani ise % 16,8

olarak ¢ikmistir. Dolayisiyla, giinliik cok az miktarda tuz kullanildig1 soylenebilir.
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Tikettiklerin giinlilk kullandiklar1 kahve miktarin1 asagidaki gibi belirtmislerdir.
Glinliik ¢ok az miktarda kullananlarin oran1 % 57,3 tiir. Az miktarda kullananlarin orani ise %

16,8 olarak ¢ikmistir. Dolayisiyla, giinliik ¢ok az miktarda kahve kullanildig: soylenebilir.

Tiikettiklerin gilinliik kullandiklar1 ¢ay miktarini asagidaki gibi belirtmiglerdir. Giinliik
cok az miktarda kullananlarin oram1 % 57,3 tiir. Az miktarda kullananlarin orani ise % 42,7

olarak ¢ikmistir. Dolayisiyla, giinliik ¢ok az ve az miktarlarda ¢ay kullanildigi sdylenebilir.

Tiikettiklerin gilinlik kullandiklar1 findik miktarin1 asagidaki gibi belirtmislerdir.
Gilinliik ¢ok az miktarda kullananlarin orami % 51,4°tlir. Cevap vermeyenlerin oram %

48,6°dir. Dolayistyla, findik tiiketiminin ¢ok az kullanildigi s6ylenebilir.

Tablo 18: Cesitli temel gidalarin gunliik olarak kullanimlarinin dagilimi

Tuketilen miktar Frekans Oran (%)

Seker ve seker tiriinleri | Cok az 80 43,2
Az miktarda 79 42,7
Cevaplamayan 26 14,1
Toplam 185 100,0

Lokum Cok az 81 43,8
Cevaplamayan 104 56,2
Toplam 185 100,0

Cikolata Cok az 135 73,0
Az miktarda 20 10,8
Cevaplamayan 30 16,2
Toplam 185 100,0

Ankete katilanlar tiikettikleri seker ve seker iriinlerinin kullanim miktar1 asagidaki
gibi belirtmislerdir. Giinliik ¢ok az miktarda kullananlarin orani1 % 43,2’dir. Az miktarda
kullananlarin orani ise % 42,7 olarak ¢ikmistir. Dolayisiyla, gilinliikk ¢ok az miktarda salga

kullanildig1 séylenebilir. Cevap vermeyenlerin orani ise % 14,1°dir.

Ankete katilanlar tiikettikleri lokum kullanim miktar1 asagidaki gibi belirtmislerdir.
Giinliik ¢cok az miktarda kullananlarin oran1 % 43,8’dir. Cevap vermeyenlerin orani ise %

56,2°dir. Cevap vermeyenlerin orani oldukca ytiksektir.

Ankete katilanlar tiikettikleri ¢ikolata kullanim miktar1 asagidaki gibi belirtmislerdir.
Giinliik ¢ok az miktarda kullananlarin oran1 % 73’tlir. Az miktarda kullananlarin orani ise %

10,8°dir.
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